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“MAS NINGUEM GOSTA
DE FUTEBOL FEMININO”



Com recorde de publico, Palmeiras
premiacao da modalidade vence o Santos e é campeao do

Paulista feminino
Ano de 2022 registra recordes de publicos no futebol

feminino pelo mundo todo o -
A CBF decidiu aumentar a premiacgdo

379 profissionais
transmissdo de trés diferentes veiculos. Cobertura da imprensa aumenta

Sucesso de audiéncia

3,8 pontos de audiéncia ) ) ) )
Na final, as tribunas de imprensa estavam cheias

Com 41.070 torcedores presentes na Neo Quimica Arena, cori nthia ns X Inter Marca reCOI"de

registrou 47.367 torcedores no Emirates Stadium, de pl." b“CO em jogOS entre CIUbes
01.648 pessoas no Camp Nou. do feminino no continente
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ALEM DISSO, 0S FAS DE ESPORTES FEMININOS SE
ENVOLVEM MAIS COMPATROCINADORES

E TEM MAIS: O RECALL DE MARCA E DUAS VEZES
MAIOR ENTRE QUEM ACOMPANHA AS MULHERES

UM ESTUDO DA THE SPACE BETWEEN MOSTROU QUE FAS DE ESPORTES FEMININOS TEM 25% MAIS

PROPENSAQ A COMPRAR PRODUTOS DE PATROCINADORES DO QUE AQUELES QUE ACOMPANHAM
ESPORTE MASCULINO.

Fontes : https://www.mktesportivo.com/2021/10/estudo-revela-que-fas-de-esportes-femininos-se-envolvem-mais-com-os-patrocinadores/ ; Nielsen. Fans are changing the game. 2022 Global Sports Marketing Report.
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VALORIZACAO DO CAMPEONATO: Nos Ultimos
dois anos a Federac_;éo Paulista aumentou, e
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ACASADO E A TNT SPORTS
EE TAMBEM ONDE 0S SE ENCONTRAM:

EM 2022, COM A COBERTURA NAS REDES SOCIAIS FORAM GERADOS:

9.7 MILHOES 142 MILHOES 132 MILHOES
DE INTERACOES - DE IMPRESSOES DE VIEWS

QUEO

PRINCIPAL CONCORRENTE
TAMBEM COM DIREITOS
DE TRANSMISSAQ

OS VIEWERS TNT SE INTERESSAM POR FUTEBOL
FEMININO ©DOQUEOS |=As DE FUTEBOL

Fonte: Emplifi (Facebook, Instagram, Twitter, Tiktok e Youtube). Ago a Dez'22. Conteudos relac d a Paulis F emin
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Q) SPORTS
PELAS PLATAFORMAS WBD PARA ASSISTIR
AO PAULISTAO FEMININO
NA MEDIA DE EXIBICAQ, DESTAQUE PARA O CONFRONTO ENTRE
ATNT FOI O SAO PAULO X SANTOS PELA SEMIFINAL

a2, EM QUE
DE SPORTS A TNT FOI O #3 CANAL DA TV PAGA
DA TV PAGA EO

Fontes : Kantar IBOPE Me d B I15M cados. Cov% e Rat#. 07 a 21/12/2022F Camp Paulista Fem Vivo. Bases: Total de domicilio (25882000) Pessoas 4+ anos mTVPg a(23.361.000/ univ. proj.: 43.133.558). Considerando 14.3M de domicilios assinantes

(Anatel - Out'22) e 3,02 pessoas por dom I ; Youbora. Ago a Dez22 | (*) Por se tratar de ev entoao |vo,c0n3|derandoRat#eCov#doumverso Ip calcular a projegéo a nivel Pay TV



A TNT SPORTS CONTINUA COMO A CASA DO PAULISTAO:

TRANSMITIDOS NA

B0 A COMINICIO EM 03/05 E TERMINO__ gM.TODAS AS PLATAFORMAS, EM TODOS 0S

EM 26/11, COMPETICAO TEM DUAS MOMENTOS E DE TODAS AS FORMAS
PAUSAS NO PERIODO

1Tjogos da fase de

orido R oL Os 4 jogos das
rodada - SEMPRE ?iigi'sf'na's K1 *Transmissdo Repercusséo dos
comum time grande JULHO OUTUBRO dosjogos jogos nas redes
paraa Copa Para a Libertadores * Promaos na socias e em
do Mundo grade programas
An TNT
QY SPORTS.

Jogos sem exclusividade:Paulistao Play, Youtube, Sportv e Centauro também sao detentores (nossos jogos véo bater com alguns deles). TV Cultura entra nas semis e Globo as
finais.



E ANOSSA EMBAIXADORA,

, SEGUIRA CONOSCO
GANHANDO JOGOS

Medalhistade pratacom a
Selecao Brasileiranos Jogos
Olimpicos de Pequim-2008 e no
Pan-Americano de Guadalajara
em 2011, Fran passou,.e
conquistou titulos, por diversos
clubes do Brasil e Europa antes
de se aposentar em 2018.
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