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“MAS NINGUÉM GOSTA 
DE FUTEBOL FEMININO”



“MAS NINGUÉM GOSTA 
DE FUTEBOL FEMININO”

SERÁ?



ALÉM DISSO, OS FÃS DE ESPORTES FEMININOS SE 
ENVOLVEM MAIS COM PATROCINADORES

E TEM MAIS: O RECALL DE MARCA É DUAS VEZES 
MAIOR ENTRE QUEM ACOMPANHA AS MULHERES

UM ESTUDO DA THE SPACE BETWEEN MOSTROU QUE FÃS DE ESPORTES FEMININOS TÊM 25% MAIS 
PROPENSÃO A COMPRAR PRODUTOS DE PATROCINADORES DO QUE AQUELES QUE ACOMPANHAM 
ESPORTE MASCULINO.

Fontes: https://www.mktesportivo.com/2021/10/estudo-revela-que-fas-de-esportes-femininos-se-envolvem-mais-com-os-patrocinadores/ ; Nielsen. Fans are changing the game. 2022 Global Sports Marketing Report.



VALORIZAÇÃO DO CAMPEONATO: Nos últimos 
dois anos a Federação Paulista aumentou, e 
muito, a premiação da competição. Saltou de 
140k em 2019  para 3,1MM em 2023. Um reflexo do 
quanto a competição passou a render.

COMPETITIVIDADE: O Corinthians, melhor time 
do Brasil nos últimos anos e com investimento 
mais firme, agora tem competidores à altura. Ano 
passado PALMEIRAS e SANTOS que fizeram a 
final do Paulistão.

NÍVEL SELEÇÃO: 10 jogadoras presentes na 
última convocação da seleção brasileira atuam no 
futebol paulista.



A CASA DO PAULISTÃO FEMININO É A TNT SPORTS
E É TAMBÉM ONDE OS APAIXONADOS SE ENCONTRAM:

EM 2022, COM A COBERTURA NAS REDES SOCIAIS FORAM GERADOS:

9.7 MILHÕES
DE INTERAÇÕES

142 MILHÕES
DE IMPRESSÕES

132 MILHÕES
DE VIEWS

Fonte: Emplifi (Facebook, Instagram, Twitter, Tiktok e Youtube). Ago a Dez'22. Conteúdos relacionados a Paulistão Feminino.

178 VEZES MAIS QUE O
 PRINCIPAL CONCORRENTE

TAMBÉM COM DIREITOS 
DE TRANSMISSÃO

                             
                     

OS VIEWERS TNT SE INTERESSAM POR FUTEBOL
FEMININO 22% MAIS DO QUE OS FÃS DE FUTEBOL



Fontes: Kantar IBOPE Media Brasil. 15 Mercados. Cov% e Rat#. 07 a 21/12/2022. Fut Camp Paulista Fem Vivo. Bases: Total de domicílios (25.882.000) e Pessoas 4+ anos com TV Paga (23.361.000 / univ. proj.: 43.133.558). Considerando 14.3M de domicílios assinantes 
(Anatel – Out’22) e 3,02 pessoas por domicílio ; Youbora. Ago a Dez’22 | (*) Por se tratar de evento ao vivo, considerando Rat# e Cov# do universo nacional para calcular a projeção a nível Pay TV

NA MÉDIA DE EXIBIÇÃO,
A TNT FOI O #3 CANAL 

DE SPORTS MAIS 
ASSISTIDO DA TV PAGA

DESTAQUE PARA O CONFRONTO ENTRE 
SÃO PAULO X SANTOS PELA SEMIFINAL 

(11/12), EM QUE
A TNT FOI O #3 CANAL DA TV PAGA 

E O LÍDER DE SPORTS

TV + ESTÁDIO TNT SPORTS

MAIS DE 1.7 MILHÃO DE PESSOAS PASSARAM 
PELAS PLATAFORMAS WBD PARA ASSISTIR 

AO PAULISTÃO FEMININO



CONFIDENTIAL & PROPRIETARY TO WARNERMEDIA

17 JOGOS*
TRANSMITIDOS NA

TNT E HBO MAX.

11 jogos da fase de 
grupos – 1 por 
rodada – SEMPRE 
com um time grande

Os 4 jogos das 
semifinais e as 2 
finais

MAI. A NOV.
COM INÍCIO EM 03/05 E TÉRMINO 

EM 26/11, COMPETIÇÃO TEM DUAS 
PAUSAS NO PERÍODO

JULHO
para a Copa 
do Mundo

OUTUBRO
Para a Libertadores

*Jogos sem exclusividade:Paulistão Play, Youtube, Sportv e Centauro também são detentores (nossos jogos vão bater com alguns deles). TV Cultura entra nas semis e Globo as 
finais. 

JORNADA COMPLETA
EM TODAS AS PLATAFORMAS, EM TODOS OS 

MOMENTOS E DE TODAS AS FORMAS

*Transmissão 
dos jogos
* Promos na 
grade

Repercussão dos 
jogos nas redes 
socias e em 
programas

A TNT SPORTS CONTINUA COMO A CASA DO PAULISTÃO:



E A NOSSA EMBAIXADORA, 
FRAN, SEGUIRÁ CONOSCO 

GANHANDO JOGOS

Medalhista de prata com a 
Seleção Brasileira nos Jogos 
Olímpicos de Pequim-2008 e no 
Pan-Americano de Guadalajara 
em 2011, Fran passou, e 
conquistou títulos, por diversos 
clubes do Brasil e Europa antes 
de se aposentar em 2018. 



VAMOS??
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