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THE WHITE LOTUS é uma premiada serie de televisdo antolégica de comédia
dramatica americana criada por Mike White para a HBO. A trama acompanha o0s hospedes
e funcionarios da ficticia rede de resorts White Lotus, enquanto suas diferencas,
complexidades e dramas pessoais mais sombrios emergem e entram em conflito, criando
situacOes hilarias, desconfortaveis e até perigosas .

Mike White
Criador , diretor e produtor executivo

A queridinha das premiacoes
- -\ 43 indicagcbes ao Emmy,
. - J com 15 vitorias , incluindo
/ Melhor Série Antolégica

B Um elenco de estrelas
Incluindo nomes como
Jennifer Coolidge , Connie
Britton , Sydney Sweeney.
Aubrey Plaza , Murray
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Uma serie aclamada pela critica
e amada pelos fas
é Sucesso entre a critica especializada . Sucesso entre o publico
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Ultimo episddio

A segunda temporada esteve no top 3 da Max
durante todas as suas estreias.

+173% de aumento de views em
toda a segunda temporada desde
a estreia até o final

46% de aumento de audiéncia
entre o penultimo e o ultimo
episodio da segunda temporada

@ WBD For Brands
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White Lotus nao esta na conversa, ela E a conversal

SERIES ETV

'The White Lotus' Season 2 finale was a gift to the internet

Fas de White Lotus celebram Lucia e Speculation, jokes, and memes take over the timeline.
Tan!-la nas rEdES; VE]a fea§095 ‘Tﬁé W é Lotus’ memes: our fave internet jokes about the show

"The White Lotus" segunda temporada ja chegou ao fim, mas
memes continuam a conquistar as redes sociais

Memes for Processing the White Lotus Season 2 Finale

These gays,§
they're trying to murder me

©2024 Warner Bros. Discovery, Inc. Propriedade e confide
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E a terceira temporada vai chegar
com um elenco cheio de estrelas!
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A 32 temporada estreia

em marco de 2025

e para isso temos planej da uma.
robusta campanha de comunicacao. -
L

il

A WBD For Brands convida sua marca
a fazer parte dessa conversa, .
apresentando a '?»Tide;:de > uma -
campanha de co -marketing.

©2024 Warner Bros. Discovery, Inc. Propriedade e confidencialidade da Warner Bros. Discovery. Todos os direitos reservados.



A § :. X 3 . \ ) : V\'g/ubtus

Por que uma
Campanhade
Co-Marketing?

\\l,  Uma campanha de co-marketin
marcas se unirem para promove

por meio de campanhas combin

além de gerar mais consideragao ;fi"
W

\) Impulsionamento de recursos para;
envolvidos; ¥

»
¥

( 3 ) Aproveita a confianca e o respeito '
tém pelas marcas.

m@x ©2024 Warner Bros. Discovery, Inc. Propriedade e confidencialidade da Warner Bros. Discovery. Todos os direitos reservados.
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Sua marca no centro da conversa!

Por que relacionar uma propriedade Por que com a
’ intelectual de entretenimento  a sua Warner Bros. Discovery ?
N
marca?

Um portfélio que vai do cinema ao streaming , do

; p p Ay Q. 4 o

1 Entretenimento é responsavel por gerar conversa _ ( 1 ) digita | 2 TV, das experiéncias aos produtos de

de memes a momentos que moldam a cultura - ; ~— ,

CONsuUmo;
25 - O Experiéncias e ERICRdentiicBR0y () étsarente, atingigoe Te0MIhoes pepestoas
k *__ no Brasil,63% da populacao ;
3 gi?:g;ﬁg;edggat;c; gg;gﬁgg'ﬂgggg:ggﬁin Aara 3 Garantimos 1.1 bilhdo deviews multiplataforma
P P P 94 i mensalmente.

Gera conteudo que pode ser facilmente compartilhado,

4 *Fonte: Kantar IBOPE Media Brasil. 15 Mercados. Jan a Mar24. Base: Pessoas 4+ anos com TV Paga 24h

ampliando o alcance da marca.

m@x ©2024 Warner Bros. Discovery, Inc. Propriedade e confidencialidade da Warner Bros. Discovery. Todos os direitos reservados.

Por que com a MEIX 2

1 Plataforma de streaming n°1 em
satisfacao do consumidor *;

( '23 Max lidera critérios positivos de
'~ percepcao de contetdo e imagem **;

Seuapp possui notas altas na
App Store (4,9) e Google Play (4,8).

*Fonte: NPS (StreamSense BB Media Q423) Latam / Brand Tracking July 2024
BRAZIL)/ After launch May 2024.

**Fonte: Based on what you know or have heard, please select which statements
describe the programming provided by each of these brands. LATAM JULY 2024.

@ WBD | For Brands
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Mais detalhes a seguir.

N

. WBD  For Brands
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ENTREGAS NA MAX E NO DIGITAL

BRANDED CONTENT

As marcas parceiras da campanha poderdo produzir
em conjunto coma WBD For Brands pecas de

branded content  que sejam inspiradas no universo de

The White Lotus.

As marcas podem sonhar alto e contar com producdes
qgue envolvem talentos e a criacéo de roteiros que
tenham afinidade com o clima da série.

As pecas podem ser distribuidas por toda campanha e
plataformas, incluindo redes da marca. Os custos de

producao e cachés seréao orcados de acordo com o
briefing da marca.

Clique nas imagens para assistir as referéncias.

mex

©2024 Warner Bros. Discovery, Inc. Propriedade e confidencialidade da Warner Bros. Discovery. Todos os direitos reservados.

e.l.f. Cosmetics

Jennifer Coolidge , a Tanya McQuoid de The White Lotus, em
peca da marca de cosméticos americana dirigida por Mike

White, o préprio criador da série.
’ Asics

Brian Cox, o Logan Roy de Succession, em producéo da
u marca esportiva que fala sobre salide mental no ambiente

de trabalho.
?; Cadillac

Molly Rogers e Dany Santiago, figurinistas de And Just Like
That, fazem paralelo entre os requisitos para construir

—— ‘i; — visualmente personagens da série e os valores da marca.
Nubank
.

Nunoruys , personagem ficticio do mundo de ~ Westeros (A
Guerra dos Tronos e A Casa do Dragdo) , criado
' especialmente para o banco.

—

WBD For Brands


https://vimeo.com/1013809595
https://vimeo.com/1013809584?share=copy
https://vimeo.com/1013809648
https://vimeo.com/1013809613
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IDEIAS INICIAIS PARA BRANDED CONTENT
CONTEUDO

E se Narcisa se questionasse
como ela se comportaria se
estivesse vivendo as situacoes
da série, em um tom
humorado e fiel ao estilo da
nova temporada?

marca?

E se White Lotus fosse
ambientada no Brasil,
explorando cenarios,
personagens, situacoes e
memes tipicos do Nnosso pais?

m@x ©2024 Warner Bros. Discovery, Inc. Propriedade e confidencialidade da Warner Bros. Discovery. Todos os direitos reservados.

E se Gabb e Narcisa reagirem
aos episodios, comentando
momentos engracados e
dramaticos no contexto da
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IDEIAS INICIAIS PARA BRANDED CONTENT
EVENTOS DE LANCAMENTO

Vamos surfar na onda dos eventos de langcamento da série no Four Seasons de Los Angeles e em Séo
Paulo (local a definir), para produzir conteudo com influenciadores e com a presenca da marca

E se Narcisa e Gabb fizerem uma
cobertura leve e divertida do
evento de lancamento da série,
comentando as expectativas e
interagindo com os fas e
convidados?

E se as marcas fizerem uma
promocao que oferece a um fa
e acompanhante a chance de
participar dos eventos, incluindo
uma experiéncia completa de
viagem e relaxamento?

meXx WBD | For Brands
©2024 Warner Bros. Discovery, Inc. Propriedade e confidencialidade da Warner Bros. Discovery. Todos os direitos reservados.






