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DISCOVERY é uma marca global
dedicada a criar conteudo de alta
qualidade baseado na vida real.
Sua missao é informar, entreter e Discovery
satisfazer a curiosidade de seu
publico, através de uma

programacao variada nas areas S E I
de ciéncia, tecnologia, natureza, Hdocumentarios
historia, aventura humana e #sustentabilidade
cultura mundial. Heiéncia
Hiecnologia
DE PESSOAS ALCANCADAS : -
+ I 7 M MENSALMENTE PELO Hnovagao
DISCOVERY CHANNEL #medidna

Hassuntos _aiminais

WARNER BROS.

Fontes: Kantar IBOPE Media Brasil. 15 Mercados. Jan a Abr'24 (Cov#, Rat% e Adh%) e Fev’24 (Cov%). Bases: Total de individuos (65.819.000) e Pessoas 4+ anos com tv paga (20.302.000 / univ. proj.: 34.107.732). Considerando 11.3M domicilios assinantes (Anatel Fev’'24) e 3,02 pessoas por domicilio ; Sprout Social.
Alcance (Fev'24) e Interagdo / Views / Impressdes (Média Jan-Abr'24). Facebook, Instagram, X e Youtube ; Youtube Analytics. Alcance (Fev’24) ; IPSOS | Brand Tracker. Brasil. Q1 2024 D I SCOVE RY



HIGHLIGHTS

Discovery Channel é o canal do segmento
factual de maior alcanceeo
mais assistido da TV Paga.

NAS REDES SOCIAIS SAO GERADAS:

Mais de 730 mil interacoes;
21 milhoes de impressoes;
53 milhoes de views mensalmente.
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por dia
conectados

Facebook é a rede social com o
maior indice de engajamento
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CASES -BRANDED CONTENT
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Histéria | Ja nas Bancas | Discovery Brasil Rolé Pet | Episddio O1: Gastronomia Canina | Discovery Brasil

Existir e Resistir

Na Trilha Das Aguas | Discovery
Brasil
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