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Fontes: Kantar IBOPE Media Brasil. 15 Mercados. Jan-Abr'24 (Rat#) e Fev’24 (Cov%). Bases: Total de individuos (65.819.000), Criangas 4 a 8 anos (4.051.000), Criangas 4 a 11 anos (6.863.000) e Pessoas 4+ anos com tv paga (20.302.000 / univ. proj.: 34.107.732). Considerando 11.3M domicilios
assinantes (Anatel Fev'24) e 3,02 pessoas por domicilio ; Sprout Social. Alcance (Fev'24) e Perfil (Média Jan-Abr'24). Facebook e Instagram ; Youtube Analytics. Alcance (Fev'24) e Views (Média Jan-Abr'24)
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#Hdiversao
Hfamilia
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HIGHLIGHTS

discovery k'ds’

Eo canal favoritodas criancas 4 a 8 anos
ha 10 anos consecutivos PERFIL

Também o canal mais assistido entre ? w
as criancas de 4 a 11 anos 62000 38%

4-11 12-17 18

~ - = anos anos anos +
E sao gerados quase 20 milhoes de

views mensais no Youtube. 3206 4% 64%
Classe AB ClasseC Classe DE

40°% 34% 26%

o
1 h 1 7 m I n /_$ entre as criangas 4-8 anos

por dia conectados sobe para Th42min

*clique nas imagens para conhecer os programas.

Fontes: Kantar IBOPE Media Brasil. 15 Mercados. Jan-Abr'24 (Rat#) e Fev’24 (Cov%). Bases: Total de individuos (65.819.000), Criangas 4 a 8 anos (4.051.000), Criangas 4 a 11 anos (6.863.000) e Pessoas 4+ anos com tv paga (20.302.000 / univ. proj.: 34.107.732). Considerando 11.3M domicilios assinantes (Anatel Fev'24) e 3,02 pessoas por domicilio ;
Sprout Social. Alcance (Fev'24) e Perfil (Média Jan-Abr'24). Facebook e Instagram ; Youtube Analytics. Alcance (Fev'24) e Views (Média Jan-Abr'24)



POSSIBILIDADES COMERCIAIS

MIDIA
Htv

rentabilidade
contextualizacao
frequéncia

I programatica
alcance segmentado
amplificacao linear
rentabilidade

Hfsocial media

amplificacao do linear
alcance
frequéncia

CONTEUDO

1 editoriais
contextualizacao

oportunidades sazonais
customizacao

Hfintegrados

endosso
engajamento
rentabilidade

1f customizaveis

customizacao
engajamento
rentabilidade

eventos

alta visibilidade
endosso
formato premium

ativacoes
personalizacao

alta visibilidade
espaco premium
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