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O DISCOVERY TURBO é um
canal que oferece

programacao que inspira e
entretém a todos que
apreciam adrenalina e
velocidade —desde carros e
motos a navios e submarinos.
O Discovery Turbo satisfaz
tanto a paixao de um
admirador como a de um
fanatico por motores.

#adrenalina
1 © @ f oow #notores
+ DE IMPACTOS EM #welocidade
TODAS AS PLATAFORMAS

#Hransformacao

Fontel - TV: Kantar IBOPE 15 Mercados / Jan-Ago 2022 / All day / AS 4+ com Pay TV - Turbo
Fonte2 - SOCIAL MEDIA: Social Bakers / Jan-Ago 2022 / Facebook, Instagram e Youtube / Profile Level - Turbo

. WARNER BROS.
Fonte3 - CLARO NOW: Dados Now - Jan-Jun 2022 - Turbo DISCOVERY


https://www.instagram.com/discoveryturbobr/
https://www.youtube.com/c/DiscoveryTurboBR
https://www.facebook.com/discoveryturbobr
https://www.youtube.com/c/DiscoveryTurboBR
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+6 Z M DE PESSOAS
N ALCANCADAS

Discovery Turbo é o canal de Factual
de maior afinidade entre os
Homens 18+ anos

domicilios assinantes (Anatel Fev'24) e 3,02 pessoas por domicilio ; Sprout Social. Fev'24. Facebook e Instagram ; Youtube Analytics. Fev'24
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Fontes: Kantar IBOPE Media Brasil. 15 Mercados. Jan-Abr'24 (Aff%, Ats e Adh%) e Fev'24 (Cov%). Bases: Total de individuos (65.819.000), Homens 18+ anos (24.796.000) e Pessoas 4+ anos com tv paga (20.302.000 / univ. proj.: 34.107.732). Considerando 11.3M . WARN ER BROS.


https://www.youtube.com/watch?v=KvWolIe30Rg&list=PLZOnH-FhcRwpcxANwKlTDHNAhpedsllAs
https://www.youtube.com/watch?v=4tYrZJ22WLE&list=PLZOnH-FhcRwoXIjg1uITIySEZvDndWH0A
https://www.youtube.com/watch?v=EiFZ-ehLxZQ&list=PLZOnH-FhcRwoWS6_o9Z5mKH7mSq8e7U0p
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https://drive.google.com/drive/folders/1YnlXsFRp3hr5WgjQ_p1xx2n-EfUiC5ND
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