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PORQUE PATROCINAR AS
ESTREIAS DOS NOSSOS FILMES

L |

MAIOR BILHETERIA

Evite a saturag¢do de midia social
Aproveite o poder de personagens
estabelecidos em sua campanha.

Capture o momento da cultura pop

Participe do hype e da conversa gerados DE 2023
pelos langcamentos de grandes titulos.
Crie experiéncias de marca 4
Impacte o cliente com produtos,
conteddos e acgdes exclusivos. Gl L
Hes just Ken 6° MAIOR BILHETERIA
Prolongue sua campanha DO BRASIL
Mantenha sua mensagem em pauta
junto com o assunto do filme.
e EVENTO CULTURAL

July
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TikTok NA COMPRA DE

QUALQUER PRODUTO

NO SITE GANHE
UM PAR DE INGRESSOS
PARA ASSISTIR AO FILME.

PROMOCAO EXCLUSIVA
PARA CLIENTES RED BY DUFRY.

—| 7 @B LIGA DAS
NULRY SUPERTETS

EMBREVE NOS CINEMAS
B
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https://www.instagram.com/p/CaZ2PFtlN4R/
https://youtu.be/PRKDoV53Paw
https://youtu.be/pO2Au18w5QM

PONTOS DE CONTATO
COM OS NOSSOS FILMES

CAMPANHA PLATAFORMAS
DE MIDIA WBD
( | :»%\ PR
m! WARNER BROS.
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DIREITO DE USO JANELA DE CINEMA
DE IMAGENS ESTREAMING




PONTOS DE CONTATO
COM OS NOSSOS FILMES

CAMPANHA DE MIDIA*

Cocrie campanhas integradas usando
Imagens dos personagens, flmagens e
propriedades intelectuais dos filmes
para uma campanha que impulsiona
reconhecimento e engajamento.

*Os materiais liberados para campanha sdo os
mesmos de divulgacdo do filme aprovados
(teasers, trailers, posters).

**Maior detalhamento da entrega ao final desta
proposta.

WARNER BROS.
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https://vimeo.com/657989029

PONTOS DE CONTATO
COM OS NOSSOS FILMES

= (OMPRE PRODUTOS
Amnor rem 55 piAs PARA PRRTICIPAR ITAIMBE KIDS
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EXPERIENCIA DE MARCA

K UMA VIRGEM PARA

105 ANGELES

Iy PREMIOSDE -~ EUIT UIP TOUR PELS

i 2 ESTUDIOS DR WARNER
R5 . ﬂﬂw

140 i

Participe das pré-estreias, faca
promocoes de venda exclusivas,
desenvolva produtos promocionais e
assocCie sud marca aos principais
langcamentos do cinema.

] Wlmms. -
15 e
DI TR TR

*Sujeito a cobranca adicional sob consulta
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https://www.youtube.com/watch?v=pO2Au18w5QM

PONTOS DE CONTATO
COM OS NOSSOS FILMES

PLATAFORMAS WBD

Aproveite todo o ecossistema de
midia da WBD para levar a
mensagem da sua marca aos
maiores fas dos nossos filmes.

*HA a possibilidade de utilizagdo dos materiais
da campanha em outras plataformas e
veiculos mediante alinhamento prévio.

WP

COMUNIDADE DE

my >

J

5.5M DE SEGUIDORES

@ e

WARNER
PLOY

COMUNIDADE DE

G

o

5.3M DE SEGUIDORES

@ TNT Brasil @ %

Dessa vez o tédio ndo pode vencer! Inspirado
na Liga da Justica e o poderoso sabor da
Vitamina Uai dos iogurtes Itambé Kids a
diversao esta garantidal

¥ 0 PODEROSO SABOR DA
i

WARNER BROS.
DISCOVERY



PONTOS DE CONTATO
COM OS NOSSOS FILMES

OPORTUNIDADES DE RP

Conquiste midia espontdnea por
meio de ativagdes de imprensa
e colaboracdo em kits de
influenciadores, eventos para

forrmadores de opinido e jornalistas.

p ro p m a rl( EDITORIAL  CANNESLIONS ~ MKTBEST  EDICAQ DA SEMANA

Fundado em 1965, online desde 1398

AGENCIAS ~ ANUNCIANTES DIGITAL MERCADO MIDIA  PRODUTORAS CONTEUDODEMARCA OPINIAO CLICKDOALE  PROPCAST

iga tios Superpets em nova campanha

Por propmark - 09 de Agosto de 2022 | 08:08

GRAFICA

&+ ASSINE @ LOGIN

g k p b PUBLICIDADE v NEGOCIOS v GEEK v ALIMENTOS & BEBIDAS v GKPBCAST

oral lanca paleta de cores inspirada no universo da Barbie

Tintas Coral lanca paleta de cores
inspirada no universo da Barbie

No total foram produzidas 14 cores para colorir paredes, tetos e méveis, entre elas Iris do Mar
Rosa, Verde Riacho, Mergulho Refrescante e Roxo Palacio

BR « Por. Polly Rezende

£ 12 de julho de 2023
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PONTOS DE CONTATO

COM OS NOSSOS FILMES

DIREITO DE USO DE IMAGENS

Conte com imagens e elementos dos
langcamentos em materiais de PDV,
embalagens de produtos e demais

materiais de comunicacgdo para

maior reconhecimento da campanha.

A MARE ESTA VIRANDO

SOMENTE NOS ¢ NEMAS
EM DEZEMBRO

COMBO

YAKULT BLUE

AQUAMAN

COMPRE O COMBO

LEVE 1INGRESSO PARA O FILME:
AQUAMAN 2 - O REINO PERDIDO

-

VERIFIQUE A CLASSIFICAGAO INDICATIVA
OES

VERSOES ACESSIVEIS DISPONIVEIS. CONSULTE O CINEMA PARA MAIS INFORMAGOES

O Chocolate
Proibido

q ,////;: e
— \ e 2 £ Creme I
P3o.de Queijo = cﬁ.ﬁﬁé‘"@é ‘
}4; Iy
/— \ ‘., \ / /—\\
.\ So me de avela — :\ 3
G\
BN\ —
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PONTOS DE CONTATO
COM OS NOSSOS FILMES

Langcamento @©®
nos cinemas Q 9

JANELA DE CINEMA E STREAMING

Amplie a duracéo da campanha com i Campanha
os dois periodos de langamento e ! da marca
esteja presente nos principais :
momentos dos titulos. |
|

Langcamento

no streaming

*A janela de exibicdo de Max é definida
posteriormente, alinhado com a estratégia global
da WBD.
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AINDA SE DIVERTEM
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https://www.youtube.com/watch?v=UYLLKWbZRz4

Depois de uma tragéedia familiar
inesperada, trés geracoes da ramilia
Deetz voltam para casa em Winter River.

Ainda assombrada por Beetlejuice, a vida
de Lydia vira de cabeca para baixo
quando sua filha adolescente rebelde,
Astrid, descobre a misteriosa maquete da
cidade no sotdo, e o portal para a vida
apos a morte e acidentalmente aberto.

Com problemas em ambos os reinos, é
apenas uma questio de tempo ate que
alguem diga o nome de Beetlejuice trés
vezes, e o demonlio travesso volte para
levar ao mundo seu proprio estilo de caos.



Michael Keaton
Beetlejuice

Winona Ryder
Lydia Deetz

Tim Burton
Diretor

v
”

7 5
1
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EXPERIENCIA DE MARCA

O patrocinador se torna um parceiro da campanha de langcamento do
filme e tem direito a uma série de contrapartidas no periodo promocional.

Direitos de uso de imagem
Garantia dos assets promocionais para campanha de comunicagdo e PDV

emp o emp o eGP ¢ eEP ¢ GEP ¢ EGEP ¢ GEP ° GES ¢ GEP ° GED ¢ GES 0 GES © GED 0 GEP 0 GED © GES 0 GED © GED © GED 0 GED © GED O GED © GED © GED 0 GED 0 GED 0 GED 0 GED © GED 0 GED © GED 0 GED O GED © GEP 0 GEOD © GEOD O GEP © GEOD © GEP O© GEP © GEOP O GEdP © GmbD © e o wm o

A marca recebe os assets do filme para criar materiais de
comunicagdo e ponto de venda além dos produzidos pela WBD.
Esses materiais podem ser usado tanto nas plataformas da Warner
quanto em outras plataformas, mediante alinhamento prévio.

*As entregas contam com custo de producdo e execucdo sob responsabilidade do cliente

WARNER BROS.
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EXPERIENCIA DE MARCA

O patrocinador se torna um parceiro da campanha de langcamento do
filme e tem direito a uma série de contrapartidas no periodo promocional.

Direitos de uso de imagem WARNER BROS. PICTURES

Garantia dos assets promocionais para CGmpClnhCI de Comunicagdo e PDV CONVIDA PARA UMA SESSAO DO FILME
j * GODALLA-KONG

Cota de convites
Cessdo de ingressos para acdes de relacionamento ou promocionais 0 "ovo I"PER]O
''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''' CONVITE INDIVIDUAL, VALIDO DE 2° A 4% FEIRA, EXCETO FERIADOS.

. ~ . Y . Troca valida somente no dia da sessdo, ndo podendo haver emiss3o antecipada de ingressos.
O patrocinador tem direito a uma cota de 500 ingressos para realizar VENDAPROBTRE LT O W CRODASALA

= . . . ACOMPANHE A WARNER BROS. PICTURES NAS REDES SOCIAIS:

acoes promocionais ou de relacionamento com seus stakeholders. B3 /WamerBrosPicturesBrasi  [E @wbpictures_br
Essa quantidade pode variar de acordo com a mecdnica da Ll MermirowPitrmet [l Ovbeichme be () whRnER B

i £ whpictures_br WWW.WARNERBROS.COM.BR s
promoc¢do, como um compre-ganhe. e XL

Quaiquer sala/cinems exceto: Salas

M&mmmmsmw.mmacmwso.ww.muwmmww.mmammwumu&mmm
mwwww @ Super D & cihemas da UCK Salas UC! Orient Xpius, poltronas UCT Ortent SuperSeat @ cinema UC! Orient De Lux da UCT Orent; Salas VIP do Topizio Cnemas; Salas Extrema,

Poitronas Executivas mmmammsumm.mmmmmmumsuwmm Magic D da Gnemais; Salas VIP @ IMAX do Cnefite; Salas
Pramier @ IMAX da Cineart; Salas VIP @ Dolby Atmos do Cine A; Cinemas da Multicine; Poltronas Chaise, VIP 8 Reciinivels do Cine Marquise Vertfique 2 clsstficacio ndicathva do fime.  VALIDO A PARTIR DA ESTREIA

<
o
2]
o
&
a
<
Q
=z
L
>

*As entregas contam com custo de producdo e execucdo sob responsabilidade do cliente

WARNER BROS.
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EXPERIENCIA DE MARCA

O patrocinador se torna um parceiro da campanha de langcamento do
filme e tem direito a uma série de contrapartidas no periodo promocional.

FABIO PORCHAT M

Direitos de uso de imagem (@) wineRBROS. & Claro-
Garantia dos assets promocionais para campanha de comunicacdo e PDV "

......................................................................... B e N e — . CONVIDAM PARA
A PRE-ESTREIA DO FILME

Cota de convites EVIDENCIAS DO AMOR
Cessdo de ingressos para agoes de relacionamento ou promocionais -

........................................................................... W L, N U . N (QUARTA-FEIRA)

” ° CHEGADA: T9H30
Presenca em pre-estreias EXIBICAO: 20H
Exposicdo da marca no evento nacional, direito de ativagdo e cota de convites LOCAL: CINEMARK MUELLER

AVENIDA CANDIDO DE ABREU,
___________________________________________________________________________________________ 127 CENTRO - CURITIBA

A marca estard presente na pré-estreia nacional do filme com
exposicdo de logo, além de ter direito de ativacdo e de cota de !
Ingressos para o evento, ambos definidos posteriormente.

NO DIA 25/03, DAS 14H AS 19H30.

CONVITE INDIVIDUAL E INTRASFERIVEL

*As entregas contam com custo de producdo e execucdo sob responsabilidade do cliente

WARNER BROS.
DISCOVERY



EXPERIENCIA DE MARCA

O patrocinador se torna um parceiro da campanha de langcamento do
filme e tem direito a uma série de contrapartidas no periodo promocional.

Direitos de uso de imagem
Garantia dos assets promocionais para campanha de comunicacdo e PDV

Cota de convites
Cessdo de ingressos para acoes de relacionamento ou promocionais

Presengca em pré-estreias
Exposicdo da marca no evento nacional, direito de ativacdo e cota de convites

//

Sessoes exclusivas

Exibicdo do langcamento com publico selecionado pela marca :
SN AN s 7, ~ A T \ : [\\\\.
Além de participar das pré-estreias oficiais, a marca também pode ; &

oferecer exibi¢coes privativas do filme com agcdes da marca.

Formato da Flix Media para ilustrar possibilidades de marca na sessdo.

*As entregas contam com custo de producdo e execucdo sob responsabilidade do cliente

WARNER BROS.
DISCOVERY



EXPERIENCIA DE MARCA

O patrocinador se torna um parceiro da campanha de langcamento do
filme e tem direito a uma série de contrapartidas no periodo promocional.

[OITIPRE PRODUTOS
VOCE AINDA TEM 55 DIRS PARA PARTIOPAR ITAMBE KIDS

E (OIICORRA A
SUPERPREIMIOS.

Direitos de uso de imagem
Garantia dos assets promocionais para campanha de comunicacdo € PDV

@ UMA VIAGEM PARA

105 BNGELES

4 Pﬂ[ﬂ][ﬂf ﬂf EUM UIP TOUR PELOS

A & _ ESTUDIOS DA WARNER"
R5 3. ﬂﬂw

140 s (&

Cota de convites
Cessdo de ingressos para acoes de relacionamento ou promocionais

Presencaem pré-estreias
Exposicdo da marca no evento nacional, direito de ativagcdo e cota de convites

Sessoes exclusivas Experiéncias exclusivas que o patrocinador

Exibicdo do langcamento com publico selecionado pela marca pode oferecer aos clientes através de
B RO e O e S S 0 h promogdes, como visitar os estudios Warner

= . Bros., set film ns, pré-estreia gl |,
Promocdées Money Can’t Buy B negens, pre-estreia globa
- : 1% o . , : entre outros.
Experiéncias exclusivas como visitas aos estudios e pré-estreias globais

*As entregas contam com custo de producdo e execucdo sob responsabilidade do cliente

WARNER BROS.
DISCOVERY


https://www.youtube.com/watch?v=pO2Au18w5QM

FORMATOS DE MIDIA

Além das acgdes de experiéncia, a marca acompanha a divulgacéo do
filme em todas as plataformas WBD com diversas entregas de midia.

Vinheta integrada ©

Combinacdo do tema do filme com a mensagem da marca*

eap ¢ emp ¢ emP o eGP ¢ GNP ¢ GED ¢ GES O GEP O GED ° GEP 0 GEP ° GES 0 GEP © GED ° GEP 0 GED © GED ° GED 0 GED © GEP O GED © GED © GEP 0 GED ° GES O GED 0 GED 0 GED 0 GED ° GEO 0 GEP 0 GED © GED 0 GEOD ° GEO O GEP ° GEOD © GEO 0 GEP © GEOP o GEG © GED © b o emp ° e o m

Formato exclusivo que combina o tema do filme com a mensagem e /
do patrocinador. A associacdo pode se dar de duas formas: "

1. Combinando o trailer oficial do filme com imagens da marca,
trabalhando a mensagem no roteiro e narragdo, como no exemplo
ao lado.

2. Em formato de animacdo, entrando na tematica do filme com um
video em stop motion, como nesse exemplo.

*Formato com custo de producdo a parte.
**Todos os formatos precisam conter CTA para os cinemads ou Max.
***As marcas e materiais precisam passar por validagéo juridica e dos estudios WBD.

WARNER BROS.
DISCOVERY


https://www.instagram.com/p/CxGz31uvQf7/
https://vimeo.com/852821638

FORMATOS DE MIDIA

Além das acgdes de experiéncia, a marca acompanha a divulgacéo do
filme em todas as plataformas WBD com diversas entregas de midia.

Vinheta integrada [_] @
Combinagdo do tema do filme com a mensagem da marca* WARNER,
Conteldos especiais sobre o filme 0 ¢ i
Presenca de marca em produgoées de divulgagdo do filme* AL

WARNER

WARNER

c ANN CH AN c
WARNER WARNER WARNER
CHANNEL CHANNEL CHANNEL

eap ¢ emp ¢ emp o eGP ¢ GNP ¢ GED ¢ GES ¢ GEP ° GES ° GES 0 GEP ° GES 0 GEP © GED ° GED 0 GED © GED 0 GED 0 GED © GEP O GED © GED © GED O GED © GEP 0 GED 0 GED 0 GEP 0 GED © GES 0 GED O GED © GED 0 GEPD © GEO O GEP © GEOD © GEO 0 GEP © GEOD O GEP © GED © =P o emp ° e o em

O cliente assina e pode ter integragdo de marca em dois conteudos
editoriais que focam na divulgacdo de lancamento do filme.

1. Entrevistas com as estrelas e bastidores dos principais Versoes:
langcamentos da Warner Bros. Discovery (referéncia ao lado) e Video de 5 a 15 minutos de duracéo para
2. Videocast ao vivo sobre as estreias com convidados especiais. TV e YouTube com vinheta de abertura e

encerramento dos clientes.

* Recorte do contetdo para TikTok,
Instagram e Shorts.

* Vlog de bastidores do conteudo para

*Formato com custo de producdo a parte. TikTOk, Instagrqm e Shorts.

**Todos os formatos precisam conter CTA para os cinemads ou Max.
***As marcas e materiais precisam passar por validagéo juridica e dos estudios WBD.

WARNER BROS.
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https://www.youtube.com/watch?v=wGowCHL7SJc
https://www.youtube.com/watch?v=7c34dYS63eg

FORMATOS DE MIDIA

Além das acgdes de experiéncia, a marca acompanha a divulgacéo do
filmme em todas as plataformas WBD com diversas entregas de midia. \

Posts exclusivos @ ©) @ O

pLay

Participa¢cdo da marca na promogdo do filme

ep ¢ emp o emp ¢ GNP ¢ GEP ¢ EGES ¢ GEP ¢ GED ¢ GEP 0 GEP ° GEP 0 GES © GED © GEP 0 GED © GES 0 GEDP 0 GED ° GES 0 GED © GES 0 GEDP 0 GED ° GED 0 GED 0 GED 0 GED 0 GED © GED 0 GED O GEO © GEP 0 GEOD ° GED O GEP © GEOD © GEOP ° GEP © GmP o Gmd ° emp ° e o wm

Posts estaticos exclusivos nas redes sociais de Warner Channel e
Warner Play que serdo customizados para o patrocinador mediante
briefing, dando a possibilidade da marca ter presenca na divulgacdo
do filme em todas as plataformas.

Regra comercial: o post precisa conter uma separacdo por tarja
entre a arte do filme e o logo do cliente, como no exemplo ao lado.

_ .  SOACLARO
-~ 4 ACOMPANHAA
T i . VELOCIDADE DO FLASH.

cortrusde we o

*Formato com custo de producdo a parte.
**Todos os formatos precisam conter CTA para os cinemas ou Max.
***As marcas e materiais precisam passar por validagéo juridica e dos estudios WBD.

WARNER BROS.
DISCOVERY



FORMATOS DE MIDIA

Além das acgdes de experiéncia, a marca acompanha a divulgacéo do
filme em todas as plataformas WBD com diversas entregas de midia.

Posts exclusivos @ © @ U
Participagdo da marca na promogdo do filme

e ¢ emp ¢ emp o eGP o EESP ¢ GED ¢ GES o GEP © GES ° GEP 0 GEP ° GEP 0 GED © GED ° GED 0 GED © GES ° GED 0 GED © GED O GED © GED 0 GES 0 GED © GED 0 GED 0 GED O GED O GEPD ¢ GED O GED O GEOD O GED O GED ° GEOD O GEP O GEOD O GEP 0 GEP O GEP o GEs ° GEb ° s o en ¢ @ o =

Contetdo com influenciadora @ (0) ¢ .

DLCN_-I

Integracdo do produto ou servico da marca com a tematica do filme*

e o e o eGP ¢ GEP ¢ EGEP ¢ EGEP 0 GEP ° GED ¢ GEP O GED ¢ GES 0 GES © GEO 0 GEP 0 GED © GEP O GEP 0 GED ° GED 0 GED © GES O GED © GED ° GED 0 GED ° GEP 0 GEP 0 GED 0 GED 0 GED © GES 0 GED O GED © GEP 0 GEOD © GEO O GED © GEOD © GEP O© GED © GEOD o GEP © b © e o w» o

Formato customizado de video com a apresentadora e influenciadora
dos canais Warner Channel e Warner Play, Valentina Pulgarin, que
integra o produto/servico da marca com a tematica do filme.
Exclusivo para o patrocinador e desenvolvido mediante briefing

30K seguidores

d‘ 2.6M curtidas

*Formato com custo de producdo a parte.
**Todos os formatos precisam conter CTA para os cinemas ou Max.
***As marcas e materiais precisam passar por validagéo juridica e dos estudios WBD.

WARNER BROS.
DISCOVERY


https://www.instagram.com/reel/CTXSruMgh3Z/
https://www.instagram.com/valentinapulgariin/
https://www.tiktok.com/@valentinapulgariin

FORMATOS DE MIDIA

Além das acgdes de experiéncia, a marca acompanha a divulgacéo do
filme em todas as plataformas WBD com diversas entregas de midia.

Vinheta integrada (2

Combinagdo do tema do filme com a mensagem da marca*

e ¢ emp ¢ emp o eGP o EESP ¢ GED ¢ GES o GEP © GES ° GEP 0 GEP ° GEP 0 GED © GED ° GED 0 GED © GES ° GED 0 GED © GED O GED © GED 0 GES 0 GED © GED 0 GED 0 GED O GED O GEPD ¢ GED O GED O GEOD O GED O GED ° GEOD O GEP O GEOD O GEP 0 GEP O GEP o GEs ° GEb ° s o en ¢ @ o =

Posts exclusivos @ (0 @ ©

Pp_ay

Participacdo da marca na promogdo do filme

Contetdo com influenciadora € (0) J* & @

Integracdo do produto ou servico da marca com a tematica do filme*

e ¢ emp o emp o eGP ¢ GES ¢ GED ¢ GES o GEP O GED ° GEP 0 GES ° GEP 0 GEP © GED ° GED 0 GED © GEP ¢ GED 0 GED © GES O GED 0 GED © GED 0 GED ° GED 0 GED 0 GED O GED 0 GED ¢ GES 0 GED O GEOD ¢ GED O GED ¢ GEOD O GED ° GEO O GEP 0 GEO ¢ GEP o GEP ° GED ° eup o en o e» o =

Conteldo especial sobre o filme D¢

Presenca de marca em producdes de divulgacdo do filme*

Formatos diferenciados
Criacdo de conteldos customizados e feitos sob medida*

e ¢ emp o emp ¢ GES ¢ =D ¢ EGEP ¢ GEP ¢ GES ¢ GEP O GED ¢ GES 0 GES © GED 0 GEP 0 GED ¢ GEP 0 GED 0 GED ° GEP 0 GED © GES O GEP © GED © GEP 0 GED ° GED O GEP 0 GEO © GED 0 GED © GED 0 GED O GED © GEP 0 GEO © GEO O GED © GEOD ° GEP 0 GNP © GEOD O GNP © GED © emp o em o°

*Formato com custo de producdo a parte.
**Todos os formatos precisam conter CTA para os cinemas ou Max.
***As marcas e materiais precisam passar por validagéo juridica e dos estudios WBD.
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https://vimeo.com/657989029
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