


UMAMARCA
COM  MUITO
IMPACTO.

UMAEXPERIÊNCIA
RICA  ECOMPLETA
PARA
ANUNCIANTES,  
PARCEIROSEFÃS!



9.8M INSCRITOS

292M VIEWS

412KSEGUIDORES

25.2MSEGUIDORES

64.2MINTERAÇÕES

6.4MSEGUIDORES

15MINTERAÇÕES

9.8M SEGUIDORES

308M VIEWS

15.7MSEGUIDORES

1.3BIINTERAÇÕES

LÍDERABSOLUTA EMTODASAS PLATAFORMAS

ALCANCE MENSAL DE80MILHÕESDEPESSOAS
Fontes: Emplifi. Mar’23 (Alcance)e Jan a Abr’23 (Interações e Views) ; Youtube Analytics. Mar’23 (Alcance) e Jan a Abr’23 (Views) ;Adobe Analytics (Web e Apps)



#1

+56
MILHÕES

Com um total de views mensais 46%maiordo que o 2ºcolocado.

NÚMERODE SEGUIDORESCONTABILIZANDOA  
PRESENÇA DE TODASAS FRANQUIAS*TNT  
SPORTSNOFACEBOOK, INSTAGRAM, TWITTER, 
YOUTUBE, TIKTOKE TWITCH.

*DeSola, EIGames, De Placa, Cortes da TNT Sports, 
Cortes do Futebol Brasileiro, MFM, TNT Sports 
Entrevistas

A TNTSPORTSÉ OMAIOR  
CREATORESPORTIVO DOPAÍS
E UM DOS MA IORE S DO MUN DO!

Uma base ENORME que vem sendo construída há mais de
1década.

#1tambémemeventos esportivos, inclusive àfrente dos 

concorrentescomdireitos de transmissão!

Fontes: Emplifi (Perfil:Facebook e Instagram e Interações:Facebook, Instagram, Tiktok, Twitter e Youtube). Jan aDez’22 (Engajemento), Mar’23 (Alcance) e Jan aMar’23 (Perfil). ; Youtube Analytics . ; Adobe Analytics (Web e Apps). Tubular (Facebook, Twitter, Tiktok e Youtube). Brasil. Sports.Out’22 ; Youtube Analytics. Out’22
.



Fontes: Emplifi. Jan a Dez’22. Interações e Views (Facebook, Instagram, TikTok, Twitter e Youtube) ; Crowdtangle. Jan a Dez’22. Views (Facebook e Instagram) ; Youtube Analytics. Jan a Dez’22

Jan a Nov’22

3.421

586

313 300
187 92 21

TNT Sports Conc. 1 Conc. 2 Conc. 3 Conc. 4 Conc. 5 Conc. 6

Interações (em milhões):

14.574

1.123 887 842 618 287 256

TNT Sports Conc. 4 Conc. 2 Conc. 3 Conc. 6 Conc. 5 Conc. 1

Views (em milhões):

LÍDERCOM2XMAISINTERAÇÕESE 4X MAISVIEWS

QUE A COMBINAÇÃODE 6 COMPETIDORES

+3.4 BILHÕESDEINTERAÇÕESTOTAIS +14.5BILHÕES DEVIEWS TOTAIS

3.2B 186M 53M 987M 586M
Interações (Facebook, Instagram e Twitter)e  
Views (TikTok e Youtube)por plataforma



PERFIL

HOMENS

81%
MULHERES

19%
25+ ANOS

67%
18 – 24 ANOS

29%

Fontes: Emplifi (Perfil: Facebook e IG) Jan a Dez’22 (Perfil). ; Youtube Analytics . ; Adobe Analytics (Web e Apps). .
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TNT SPORTS

Reúneo melhordoesporte noYoutube. 
Conteúdo dos timesbrasileiros e UEFA  
ChampionsLeague.

DESOLA

Canalde humordaTNT SPORTS.Contacom  
programasnovos todaquarta, quinta, sexta e  
sábado, às 11h00,comPedroCertezas.

MFM–TNTSPORTS

As principais estrelas, grandes rivalidadese  
os gigantes dofutebol europeu. Os  
correspondents nas4 principais cidades da  
Europatrazeminformações exclusivase o  
olhardo futebolnovelhocontinente.
Aléméclaro,da irreverênciae transmissões  
excluivas daUEFA ChampionsLeague.
Segunda,Quartae Sexta as 14h00.  
ConexãoEuropa: SegundaaSexta.EIGAMES

Canalcomconteúdos exclusivosde gamese 
E-Sports



TNT SPORTS LIVE

Pedro Certezas apresenta umprograma de humor  
esportivo, disponível noFacebook, Twitch, Youtube 
e Tik Tok.

POLÊMICAS VAZIAS

Semanalmente, Bruno Formiga traz as principais 
polêmicas (nem sempre muito “úteis”) do mundo do 
futebol. Afinal, “quem é melhor, Messi ouCR7?”.  
“Quemjogou mais: RomárioouRonaldo?”. “Qualo 
melhor jogador,posição por posição, do século XXI?”

ARQUIBANCADA TNT SPORTS

Os bastidores e aemoção das narrações das  
principais partidas do futebol europeu e mundial. 
Durante o jogo, além de acompanhar os jogos, o fã 
podeacompanhar o querola nos bastidores de uma 
transmissão.

MANOA MANO

Taynah Espinoza, Bruno Formigae Vitor Sérgio  
Rodrigues analisam e debatem quemleva amelhor, 
emcada posição, doprincipal jogodasemana. Uma 
comparação embasada, técnica e divertida dos 
principais times do mundo.

CORTES TNT SPORTS

Cortes de todas a lives querolam na nossa Twitch! 
Não conhece ainda? TemPedro Certezas, Bruno  
Formiga, Octavio Neto, Beltrão, a galera do MFM 
Debate.

PROGRAMAÇÃODIGITAL





UEFACHAMPIONSLEAGUE22/23

JOGOSAOVIVO

VIEWSNOS JOGOSLINEAR E
NO  STREAMING

90.1M
VIEWS NOSCONTEÚDOSDIGITAIS

3.01BI

Fontes:Kantar IBOPE Media Brasil. 15Mercados.16/08/2022a 10/06/2023. Fut Liga Campeoes EuropaVivo. Rat%, Cov% e Ots.Bases com tv paga: Total de domicílios (8.474.000)e Pessoas4+ anos (23.432.000/ univ. proj.: 39.960.963). Considerando13.2M de domicílios assinantes (AnatelAbr’23)e 3,02 pessoas por domicílio. Por se tratar de eventoao vivo, considerando Rat e Cov do 
universonacional para calcular a projeçãoa nível PayTV ;Dados internosHBOMax ;Emplifi. 01/08/2022a 11/06/2023.Conteúdosrelacionados a CasaDaChampionse ChampionsNaHBOMax

DIGITAL

LIDERANÇAABSOLUTA
NO DIGITAL E NA MÉDIA DOCAMPEONATO, COM UMAAUDIÊNCIA3XMAIORQUEO2ºCOLOCADO NA PAY TV

ALCANCE

As transmissões da HBO Max tiveram um alcance45%maiore umtotaldeviews64%maior do que 
a temporada passada.

14.4MJOGOSAOVIVO



INTERAÇÕES

+47%VS. temporada 21/22

‘

551M

+30%VS. temporada 21/22

IMPRESSÕE
S  8.0BI

‘

Fonte: Emplifi. 01/08/2022a 11/06/2023.Conteúdos relacionados a
#CasaDaChampions e #ChampionsNaHBOMax



A transmissão no streaming teve

21% VIEWS
que na temporada passada.

Fontes: Kantar IBOPE Media Brasil. 15 Mercados. 10/06/2023. Fut Liga Campeoes Europa Vivo. Rat% e Cov%. Bases com TV Paga: Total de domicílios (8.474.000)e Pessoas 4+ anos (23.432.000/ univ. proj.: 39.960.963).Considerando 13.2M de domicílios assinantes (Anatel Abr’23) e
3,02 pessoas por domicílio. Por se tratar de evento ao vivo, considerando Rat# e Cov# do universo nacional para calcular a projeção a nível Pay TV ; Dados internos HBO Max

E NAFINAL...

2.5 MILHÕES
de pessoas assistiram  
a final da UCL 22/23

na WBD.

CINEMA
A final foi exibida em 104  
salasdecinemano Brasil.

SUPERLIVE

30HORAS
de préjogo!

RESULTADOSDODIA10/06

7VEZES

AUDIÊNCIA
QUE O2ºCOLOCADO



TEM O MATCH  
PERFEITO COM
O BRASILEIRÃO

A



MUITOMAISENGAJAMENTO
EM 2022 A TNT TEVE MAISDE 500 MILHÕES DE INTERAÇÕES EM CAMPEONATOS

COMCLUBES BRASILEIROS –MUITOA FRENTE DA CONCORRÊNCIA!

194.125.075

32.964.811

9.176.372
686.048

4.5XMAISINTERAÇÕESQUEOSEGUNDOLUGAR

TNTSPORTSABC

Fonte: Emplifi (Facebook, Instagram, TikTok, Youtube, Twitter); Março a dezembro´22. Conteúdos relacionados à Brasileirão 2022

1.496.228.477

417.609.365

5.347.8621.863.095

TNTSPORTSABC

INTERAÇÕES VISUALIZAÇÕES

3.5XMAISVISUALIZAÇÕESQUEOSEGUNDOLUGAR

CAMPEONATOBRASILEIRO2022–TNTSPORTSXCONCORRÊNCIA



EM2023,UMACOBERTURA  
COMPLETA,COMMUITAVISIBILIDADE

TRANSMISSÕESAOVIVO CONTEÚDOSNODIGITAL

. TRANSMITIREMOS TODOSOS JOGOS EM QUEO 
ATHLETICOPARANAENSE É OMANDANTE.
OUSEJA,TEREMOSTODOS OSTIMES DO  
BRASILEIRÃOAOVIVONA TNT ATÉ OFIM DOANO.

A MAIOR PÁGINA DE ESPORTES DO BRASIL 
TAMBÉM VAI ESTAR COM A MARCA EM TODAS AS 
RODADASDA COMPETIÇÃO, COM ENTREGAS NO 
DIGITAL RELACIONADAS AOCAMPEONATO  
BRASILEIRO2023.

AMPLIFICAÇÃO NATV

TRAZEMOS A MARCA PARA A CONVERSA!

PARA COMPOR OPROJETO,TAMBÉM  
TEREMOSVISBIILIDADE DA COBERTURA  
COM PRESENÇA NOS INTERALOS DOS  
CANAISWARNER BROS DISCOVERY.



PRÉ - JOGO DURANTE OSJOGOS PÓS-JOGO

ÚLTIMOLANCE –PROGRAMA PÓS-JOGO  
AOVIVO

STORIES COMINFLUENCIADORES  
TNT SPORTS

ARQUIBANCADA  
TNT SPORTS

AOVIVO

A PRESENÇADEMARCASERÁ FOCADANOS  
MOMENTOSDEMAIORENGAJAMENTO: DIASDEJOGO
OTORCEDOR APAIXONADO QUER FALAR SOBRE TUDOQUE ACONTECE EM VOLTA DA PARTIDA 

E ESTAREMOS LÁ ANTES, DURANTE E DEPOIS –NAS TRANSMISSÕES E NO DIGITAL.

TRANSMISSÃO DE 17JOGOS AO VIVONOS CANAISWBDNATV

PROMOS TUNE INNOSCANAIS WBDNA TV

CONTEÚDOSNAS REDES SOCIAIS EMTODASAS RODADAS



PAULISTÃO2023

OMAIOR  
ESTADUAL
DO  BRASILÉ
O  
PAULISTÃO!

DENTRO E FORA DE CAMPO SEUS  
CLUBES SE DESTACAM NA CONEXÃO  
COM OS FÃS DE FUTEBOL

Mais de 9 milhões de pessoas passaram pela WBD para assistir
ao Paulistão 2023 - TNT, Space e HBO Max.

OSRESULTADOSFORAMGRANDIOSOSPORAQUI!

COMOCAMPEONATOFORAMGERADAS:

- 695MILHÕESDEIMPRESSÕES

- 28MILHÕESDEINTERAÇÕES

- 90.5MILHÕESDEVIEWS!

A duplaTNT Sports e HBOMaxfoi líder absoluta
emengajamento nos conteúdos doPaulistão 22

Fontes: Emplifi. 01/01 a 04/04/2022. Facebook, Instagram, Twitter, Youtube e Tik Tok. Conteúdos relacionados à #Paulistão2022 e #PaulistãoNaHBOMax ; Crowdtangle. 01/01 a 05/04/2022. Facebook e Instagram. Conteúdos relacionados ao Paulistão 2022



#1EMEVENTOSESPORTIVOS,
INCLUSIVEÀ FRENTE DOS  

CONCORRENTESCOM  
DIREITOSDETRANSMISSÃO!



ELENCO

NOSSOSTALENTOS E INFLUENCIADORES

PEDRO 
CERTEZAS

RICARDO
MARTINS

TAYNAH 
ESPINOZA

JORGEIGGORMAUROBETING

BRUNOFORMIGAANDREHENNING VITORSERGIO

OCTAVIONETO

ANDREFELIPE



REPORTAGEMBRASIL

ALINE 
NASTARI

MONIQUE
DANELLO

RODRIGO
FRAGOSO

VICTOR
LOPES

NOSSOSTALENTOS E INFLUENCIADORES



CORRESPONDENTESEUROPA

MARCELO  
BECHLER

TATIANA 
MANTOVANI

CLARA
ALBUQUERQUE

FRED 
CALDEIRA

ARTHUR 
QUEZADA

NOSSOSTALENTOS E INFLUENCIADORES



POSTSDECONTEÚDO

Posts nas redes sociais da TNT Sports, onde as marcas entram como apoiadoras dos conteúdos e através de projetos 
customizados.

PRODUCT PLACEMENT
Intervenção de marca nos programas esportivos.

BRANDEDCONTENT
Integraçãodos anunciantes aos conetúdos do canais Warner Bros. Discovery, levando para a nossa audiencia a 
mensagemdas marcas de forma estartégica e inovadora, gerando resultados para os nossos parceiros.

PROJETOCOMTALENTOS
Desenvolvimentode projetos com entrega nos perfis sociais dos
nossos talentos.

FORMATOSPUBLICITÁRIOSNOSITEDATNT SPORTS

Retângulo,Pre-roll, Billboard, Super Banner, Banner Mobile.

FORMATOSCOMERCIAIS
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