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SOBRE A CNNIC

A CNN International Commercial (CNNIC) é a lider no setor
de publicidade internacional, vendas e distribuicdo de conteudo.

Por meio de parcerias para conteudos sob medida e conteudos
comerciais premiados, trabalhamos com muitas das marcas mais
reconhecidas do mundo. Produzido em nosso estudio de marca
interno, Create, e impulsionado pelo uso de dados e recursos
digitais avancados, nosso trabalho traz resultados.

Continue lendo para saber mais sobre nossas plataformas e
solucoes.
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indispensaveis 8 em cada 10

Consumiram noticias internacionais

7 L Pal 1
As pessoas recorrem a marcas de noticias internacionais no ultimo meés
para entender o que esta acontecendo no mundo. Eles _ _ _
percebem a importancia das noticias de ultima hora Mais de 80% consideram as noticias de

durante a pandemia e em tempos de crise. Ultima hora

importantes para eles?

Fonte: GWI News Study 2022. [1] P: De quais destas marcas vocé leu/viu noticias no ultimo més? (consumiu qualguer uma das 23 marcas de noticias internacionais) [2] P: Para vocé, qual é a importancia de acompanhar as Gltimas noticias?
Universo (amostra): Total de adultos de 16 a 64 anos: 808.524.177 (17.910)



Mais de 1 milhao de pessoas passam
pela CNNi todos os meses

idade género classe
25+ anos 90% homens 55% A 43%
mulheres 45% B 38%
c18%
'Y

pas das classes AB do que a média da populagdo

A mais relevante e mais assistida
rede de noticias do mundo

CNNi é o canal de noticias internacional
de maior awareness e o mais visto
entre os brasileiros

A CNNi}oncentra 7x mais pessoas da classe A c 2x mais

Final da tarde e a noite
Sao os periodos que mais assistem
ao canal (17h-24h)




Quando a noticia
acontece, as pessoas
procuram a CNN

Atualmente, o valor da nossa marca nunca foi tao
pronunciado. A CNN esta na posicao mais forte em seus
mais de 40 anos de historia — conectando os consumidores
ao que precisam saber num momento onde isso € mais
vital do que nunca.

A CNN é a emissora internacional mais reconhecida e
consumida,

com 'Breaking News' como sua principal associagao.

81%

Consciéncia de
marcal

A CNN é a marca
de noticias mais
conhecida no
mundo, com 81%
das pessoas tendo
ouvido falar dela

56%

Envolvimento da
marca?

A CNN é a marca
de noticias mais
consumida no
mundo — quase 6
em cada 10
pessoas ja
leram/viram noticias
na CNN

#1

A melhor em
noticias de Ultima
horas3

A CNN oferece
audiéncia global em
grande escala,
alcancando 41%
mais audiéncia do
que a concorrente
mais proxima

Fonte: GWI News Study 2022. [1] P: De quais destas marcas vocé ja ouviu falar? Universo (amostras): Total de adultos de 16 a 64 anos no mundo - 808.524.177 (17.910) | [2] P: De quais dessas marcas vocé ja leu/viu noticias? Universo
(amostras): Total de adultos de 16 a 64 anos no mundo - 808.524.177 (17.910) | [3] Quais dessas marcas de noticias vocé diria que sao as melhores para noticias de Ultima hora? Universo (amostras): Publicos afluentes (grupo de alta renda

/ grupo de alto valor de investimento) — 281.795.991 (7.173)
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UMA MARCA INTERNACIONAL DE NOTICIAS
Contando historias em todas as telas e plataformas 24x7

860,5 mi

Alcance Mensal Global
(TV + Digital) da Marca

GWIno 2° trim. de 2022 47
mercados
On-line adultos entre 16-64

187 mi

UVs mensais
Multiplataforma Global

Comscore MMX®
Multiplataforma, margo 2022

@9 BUSINESS.

426,2 mi

Residéncias e Quartos
de Hotel

com TV 24 horas Global
Distribuicdo CNN
1° trim. de 2022

26,1 mi

Global CNN/CNNE/HLN
Downloads de audio

Triton Digital, julho de 2022

AW heolth

&@W Sport

2,1 bi

PV Mensal Global

(CNND, CNNI, CNN BIZ, Apps,
CNNE, Arabic)

Adobe Reports e Analytics;
Ave Fev-Julho de 2022

257,4 mi

Total global de videos
em redes sociais

Facebook + Twitter + YouTube
Julho de 2022

EW style

53,5 mi

Langcamentos de
Aplicativo movel global

Adobe Analytics
22 de julho

232,5 mi

CNN global
Fas nas Redes Sociais

Facebook + Twitter +
Instagram / 02 Ago 22

W travel HLN

9,9 mi

Assinaturas de boletins
digitais globais da CNN

Zeta Global
Julho de 2022

1,8 bi

Global WarnerMedia
Fas nas Redes Sociais

Compartilhavel Mar22
(Facebook, Twitter, Instagram, YT)

@LAUNCHPAD
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A CNN E EFICIENTE EM ALCANCAR OS ADULTOS ONLINE

Alcance mensal entre
plataformas
Adultos de 16 a 64 anos
(Tamanho do publico)

EUROPA
AMERICA DO NORTE 21% (113,6 mi)
i +31% 2° emi int ional
47 % (106'6, mi) 6 VS a 2° emissora internaciona APAC
+96% vs a 2° emissora .
internacional 45% (372,6 mi)
ORIENTE MEDIO +13% vs a 2° emissora internacional

46% (34,6 mi)
+69% vs a 2° emissora
internacional

LATAM
55% (142,2 mi) o AFRICA

+136% Vs a 2° emissora 59% (91
internacional .
mi)

A CNN TV inclui CNN em espanhol; CNN Digital inclui CNN arabe e.CNN em espanhol; Base: 47 mercados globais - 13 mercados na APAC (Australia, Hong Kong, india, Indonésia, Jap&o, Malasia, Nova Zelandia, Filipinas, Cingapura, Coreia do Sul, Tailandia, Taiwan, Vietna); 19
mercados na Europa (Austria, Bélgica, Republica Checa, Dinamarca, Franca, Alemanha, Grécia, Irlanda, Italia, Holanda, Polénia, Portugal, Roménia, Rassia, Espanha, Suécia, Suica, Turquia, Reino Unido); 4 mercados no OM (Egito, Israel, Arabia Saudita, Emirados Arabes
Unidos); 5 mercados na Africa (Marrocos, Gana, Nigéria, Quénia, Africa do Sul); 4 mercados na LATAM (Argentina, Brasil, Colémbia, México); 2 mercados na América do Norte (Canada, EUA). Universo (amostra): APAC 827.264.664 (69.548); Europa 427.335.351 (83.570);

Oriente Médio 75.010.369 (6.949); Africa 154.484.419 (5.749); América Latina 258.293.340 (20.240); América do Norte 229.163.139 (32.960); Fonte: GWI 2° Trim 2022



CANAL DE TV NUMERO UM
Assumindo a lideranca em todas as regioes

Alcance mensal da TV
Adultos de 16 a 64 anos
(Tamanho do publico)

EUROPA
AMERICA DO NORTE 20% (85,3 mi)
i +102% 2° emi int ional
349 (78,4 mi) 6 VS a 2° emissora internaciona FE
+41% vs a 2° emissora .
internacional 37% (308,5 mi)
ORIENTE MEDIO +37% vs a 2° emissora internacional

29% (21,6 mi)

+57% vs a 2° emissora
internacional

LATAM
40% (104,4 mi) o AFRICA
+258% vs a 2° emissora 46% (71,1 mi)
internacional +4% Vs a 2° emissora
internacional

A CNN TV inclui CNN em espanhol; Base: 47 mercados globais - 13.mercados na APAC (Australia, Hong Kong, india, Indonésia, Japdo, Malasia, Nova Zelandia, Filipinas, Cingapura, Coreia do Sul, Tailandia, Taiwan, Vietna); 19 mercados na Europa (Austria, Bélgica, Republica
Checa, Dinamarca, Franca, Alemanha, Grécia, Irlanda, Italia, Holanda, Polénia, Portugal, Roménia, Rassia, Espanha, Suécia, Suica, Turquia, Reino Unido); 4 mercados no OM (Egito, Israel, Arabia Saudita, Emirados Arabes Unidos); 5 mercados na Africa (Marrocos, Gana,
Nigéria, Quénia, Africa do Sul); 4 mercados na LATAM (Argentina, Brasil, Colémbia, México); 2 mercados na América do Norte (Canada, EUA). Universo (amostra): APAC 827.264.664 (69.548); Europa 427.335.351 (83.570); Oriente Médio 75.010.369 (6.949); Africa 154.484.419
(5.749); América Latina 258.293.340 (20.240); América do Norte 229.163.139 (32.960); Fonte: GWI 2° Trim 2022



EMISSORA DE NOTICIAS NUMERO UM
Assumindo a lideranca em todas as regioes

Alcance digital mensal
Adultos de 16 a 64 anos
web/aplicativos/midia social/
outro lugar na internet
(Tamanho do publico)

EUROPA
AMERICA DO NORTE 18% (75 mi)
0 i +14% vs a 2° emissora
34 /0. (78'9 ml) internacional de noticias digitais o APAC
+32% vs a 2° emissora internacional .
de noticias digitais 32% (264,8 mi)
ORIENTE MEDIO +4% Vs a 2° emissora
39% (29 1 mi) internacional de noticias digitais
+1% vs a 2° emissora
internacional de noticias
LATAM
42% (107,8 mi) AFRICA
+114% vs a 2° emissora 477 % (72,1 mi)

internacional de noticias digitais .
9 +2% vs a 2° emissora

internacional de noticias

A CNN Digital inclui CNN em arabe e CNN em espanhol; Base: 47 mercados globais - 13 mercados na APAC (Australia, Hong Kong, india, Indonésia, Jap&o, Malasia, Nova Zelandia, Filipinas, Cingapura, Coreia do Sul, Tailandia, Taiwan, Vietnd); 19 mercados na Europa (Austria,
Bélgica, Republica Checa, Dinamarca, Franca, Alemanha, Grécia, Irlanda, Itdlia, Holanda, Polénia, Portugal, Roménia, Rassia, Espanha, Suécia, Suiga, Turquia, Reino Unido); 4 mercados no OM (Egito, Israel, Arabia Saudita, Emirados Arabes Unidos); 5 mercados na Africa
(Marrocos, Gana, Nigéria, Quénia, Africa do Sul); 4 mercados na LATAM (Argentina, Brasil, Colémbia, México); 2 mercados na América do Norte (Canada, EUA). Universo (amostra): APAC 827.264.664 (69.548); Europa 427.335.351 (83.570); Oriente Médio 75.010.369 (6.949);
Africa 154.484.419 (5.749); América Latina 258.293.340 (20.240); América do Norte 229.163.139 (32.960); Fonte: GWI 2° Trim 2022
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SOMOS MAIS DO QUE APENAS NOTICIAS DE ULTIMA HORA

CW travel

26,22 mi

Média mensal de
visitantes Unicos
global

aW style

9.5 mi

Meédia mensal de
visitantes unicos
global

AW health

22.5 mi

Média mensal de
visitantes unicos
global

W BUSINESS.
49 mi

Média mensal de
visitantes unicos
global

&@W OriginalSeries

Namero 1

Searching for Italy:
Série original da
CNN n° 1 de todos

oS tempos

Fonte: Adobe Analytics, (maio de 22 a outubro de 22), Global Traffic. Para todas as propriedades da CNN — Nacional/Edicao/Arabe/Espanhol/Negacios/Aplicativos (global), Méd. Mensal. Visitantes Gnicos



O portal de CNNi tem mais de
1 milhado de page views e quase
2 milhoes de views mensais

E nem soO de noticias vivem os

viewers de CNNI.

. e, 2 . Pelas redes sociais ¢ onde mais se
Alem de Noticiarios, se interessam STEIE © GoTRO T e T

também por: CNNi

Fontes: TGI Brasil 2023 R4. Base: Pessoas que assistiram ou acessaram o portal de CNNi nos ultimos 30 dias (1.004.000) ; GWI Brazil. Q1 a Q4 2023. Base: Viewers CNN (50.000.000) ; Comscore. MMX — Key Metrics. Multi-Platform. Brasil. Mar'24. CNN Network



PROGRAMACAO ANCORA

Patrocinio diario, semanal e mensal e oportunidades de adjacéncia de anuncios ao longo do dia e na TV, digital e midia social.
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PERFIL DA AUDIENCIA DA CNN

% entre o plblico mensal da marca CNN
(Indice de afinidade vs total de adultos)

Renda alta ou valor alto em
poupanca / investimento 14%
(227)

Segmento de renda mais alta*

(125) 13%

Investimentos préprios (3+)

(132) 39%

Base: Apenas 43 mercados globais, excluindo 4 mercados africanos: Marrocos, Gana, Nigéria e Quénia.
Universo (amostra): Total de adultos de 16 a 64 anos — 1.847.440.231 (215.110) vs audiéncias mensais da marca CNN Total de adultos de 16 a 64 anos - 786.912.981 (54.385) Fonte: GWI Q2 2022 *Entre os 8-12% do segmento de renda alta




ENTENDEMOS OS
VALORES DA NOSSA AUDIENCIA

62% 57% 69% 68%

Pesquisou ou comprou Navegou em sites e Curtem aventura, Estao interessados
itens de estilo de alto aplicativos de esportes radicais, em saude, fitness e
valor online negocios e atividades ao ar exercicios

no més passado livre

A CNN TV inclui CNN em espanhol; a CNN Digital inclui a CNN em arabe e CNN em espanhol;
Universo (amostra): Audiéncia mensal da CNN em 47 mercados globais - 860.501.537 (56.064); Fonte: GWI 2° Trim 2022

62%

Preocupam-se com
guestbes ambientais,
vida selvagem e
natureza



OPORTUNIDADES DE CONTEUDO NAS PLATAFORMAS

Conteudo de
marca

De contetdos em
video
ao design da marca,
Nnosso estudio interno
oferece experiéncia e
producao de primeira
classe em todas as
plataformas.

Editorial
Patrocinado

Nosso publico
premium quer
mais do que noticias,
porgque as reportagens
gue mais importam
refletem seus
interesses variados.

How Old Cairo is helping create new style.
Sponsored by Experience Egypt

&880 s« 24 Comments 378 Shares

Social

Impulsiona o
engajamento
de conteudo editorial
de marca e
patrocinado das
midias sociais da CNN
usando midia
direcionada.

SILENCE IS
NOT AN QPTION

Audio

Fornecemos
solucdes em audio
para nossos parceiros
por meio de podcasts
e patrocinios de
marca.

Newsletters

Esteja em momentos
ou conteudos culturais
de interesse da marca
entregues diretamente

aos consumidores

em movimento.



NOSSO0sS servigcos

Criam
engajamento
para sua marca

O estudio de marca da CNN International conta historias
gue ajudam as pessoas a entender melhor o mundo ao seu
redor por meio da experiéncia dos outros.

Best
Content Studio

Digiday
Media Awards
2022


https://commercial.cnn.com/cnn-create

{ Nossos servicos

Desbloquele

oportunidades de

; turismo e
desenvolvimento

V!
Nossa consultoria em publicidade de turismo reforca as

“

WIS

% E i acoes de marketing das nagdes, proporcionando solugcoes
1 ] > ‘E‘,"‘: 8 de comunicacao motivadas por inteligéncia no setor de
1 L s il e turismo, experiéncia em marketing e alinhamento das
5t —c T partes interessadas.
Yol
"y



https://commercial.cnn.com/cnn-task

NOSSO0sS servigcos

Entregam
campanhas
baseadas em
dados

Ao combinar varios pontos de contato de dados, oferecemos
publicos altamente segmentados imbativeis em escala para
atender as metas da campanha. Sabemos como manter as
marcas seguras, onde nosso publico consome nosso
conteldo e outros tipos de contetdo que estdo consumindo
mantendo os dados seguros e protegidos.

Nossa ferramenta Audience Insight Measurement (CNN AIM)
permite segmentar o usuario certo para cada campanha.



DIRECIONAMENTO PROPRIO DA CNN AIM

Combinamos varios pontos de contato de dados para fornecer audiéncias altamente segmentadas imbativeis em escala, compreendendo 6
elementos principais:

Stocks waV

as trade

tensions remall
un

No platform fe~
No dats

Contexto

Artigos focados em
um assunto especifico
em todos os
sites/secbes da CNN

Conta

Dados de terceiros
identificam usuarios
de um dominio
especifico

Comportamento

Conteudo relevante
visualizado em
sites da CNN; URLs de
referéncia; palavras-
chave do artigo; social;
e uso do dispositivo

Localizacao

Segmente 0s usuarios
com base nos locais
especificos em que

estiveram.
por exemplo. no
transporte, em bairros
da cidade, etc

Intercambio
de dados

dados primarios
conjuntos sao
conectados com
seguranca para criar
uma visao unificada de
NOSSOS usuarios
naweb

Semantica

Segmentacao de

publicos com base

no sentimento de
determinadas
paginas/artigos



O QUE ISSO SIGNIFICA PARA VOCE

S

Uma escala global
parailuminar os mercados
certos paravoceé

Lindas reportagens
gue atingem em cheio
audiéncias poderosas

Ponto Unico de acesso
com servico de alto nivel



o
Entre em ® 1

(0] I )A .. ~ L ‘:j , % .‘:\
sobre oportunidades de publicidade e

patrocinio, ou para um briefing sobre algo
mais personalizado.

Veja os estudos de caso de
nossos clientes mais
recentes;

Para ver a lista completa da
nossas especificacoes
de TV e anuncios digitais;

Para tabelas de tarifas de
publicidade
naTV e digital,
entre em contato conosco;



https://commercial.cnn.com/results
https://commercial.cnn.com/results
https://commercial.cnn.com/technical-specifications
https://commercial.cnn.com/technical-specifications
mailto:cXXXX@warnermedia.com

CI'W INTERNATIONAL
COMMERCIAL
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