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*clique nas imagens para conhecer os programas.

FOOD NETWORK é a marcadedicadaaquemamaa arte da  
gastronomia. Desde a elaboração de diversos pratos, 
competições gastronômicas e lugares que levamnacomida a  
cultura de diferentes países, a audiência é convidada a assistir 
aos mais variados programas. Focado 100%em estilo de vida 
gastronômico, o público pode conferir chefs nacionais e 
internacionais renomados, fazendo o melhor da culinária 
mundiale apresentando temáticasde encher os olhos.
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Fontes: Kantar IBOPE Media Brasil. 15 Mercados. Jan-Abr’24 (Adh% e Ats) e Fev’24 (Cov%). Bases: Total de indivíduos (65.819.000) e Pessoas 4+ anos com tv paga (20.302.000 / univ. proj.: 34.107.732). Considerando 11.3M domicílios assinantes (Anatel Fev’24) e 3,02 
pessoas por domícilio ; Sprout Social. Fev’24. Facebook e Instagram ; Youtube Analytics. Fev’24
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