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Fontes: Kantar IBOPE Media Brasil. 15 Mercados. Jan-Abr’24 (Aff%, Ats e Adh%) e Fev’24 (Cov%). Bases: Total de indivíduos (65.819.000), Pessoas 18 a 24 anos (6.884.000), Mulheres 18+ anos (28.816.000) e Pessoas 4+ anos com 
tv paga (20.302.000 / univ. proj.: 34.107.732). Considerando 11.3M domicílios assinantes (Anatel Fev’24) e 3,02 pessoas por domícilio

50 min
por dia conectados

idade

35+ anos 88%

gênero

homens 25%
mulheres 75%

classe

AB 64%
C 35%

HGTV alcança mensalmente
quase 2 milhões de pessoas

HGTV é o #3 canal de maior
afinidade de toda TV Paga entre as 

Mulheres 18+ anos

É também o canal de lifestyle de 
maior tempo de permanencia 

entre os Jovens de 18-24 anos

É a única marca 100% dedicada a renovação, decoração e design; além 

de explorar constantemente as tendências no universo de casa e estilo 
de vida.
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DESTAQUES DE  
PROGRAMAÇÃO

Fontes: Kantar IBOPE Media Brasil. 15 Mercados. Jan-Abr’24 (Aff%, Ats e Adh%) e Fev’24 (Cov%). Bases: Total de indivíduos (65.819.000), Pessoas 18 a 24 anos (6.884.000), Mulheres 18+ anos (28.816.000) e Pessoas 4+ anos com tv paga (20.302.000 / univ. proj.: 
34.107.732). Considerando 11.3M domicílios assinantes (Anatel Fev’24) e 3,02 pessoas por domícilio

HGTV oferece conteúdo premium repleto de ideias para 

quem está sempre em busca de inspiração para deixar 

seu lar ainda mais aconchegante. Reformas, inspirações 

e dicas: tudo isso você encontra no canal HGTV.

casa&decoração

reforma

inspiração

casadossonhos
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