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O canal para quem curte

ATRAVES DE FILMES, SERIES, E — SPORTS E

0 ESPORTE, ASSEGURA A PROMESSA DE UMA
MARCA DE “EMOCOES EXTREMAS” DURANTE
TODA A SUA PROGRAMACADO.
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CANAL PROPRIETARIO DO GENERO DE ACAO.
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Fontes: Kantar IBOPE Media Brasil. 15 Mercados. Jan a Abr'24 (Ats e Adh%), Abr’24 (Cov#) e Fev'24 (Cov%). Bases: Total de domicilios (25.327.000), Total de individuos (65.819.000), Homens 18+ anos (24.796.000) e Pessoas 4+ anos com tv paga
(20.302.000 / univ. proj.: 34.107.732). Considerando 11.3M domicilios assinantes (Anatel Fev’24) e 3,02 pessoas por domicilio ; Sprout Social. Fev’24. Facebook e Instagram ; Youtube Analytics. Fev'24



PERFORMANCE WARNER BROS.
. DISCOVERY 0 SPACE

Space é o0 #2 canal de M&S de maior
alcance mensal da TV Paga

/M

DE PESSOAS Estd entre 0 TOP 4 canais de M&S de maior afinidade
ALCANCADAS entre os Homens 18+ anos

MENSALMENTE

Alcanca mais de 7 milhoes de pessoas

[j%] @ @ g] mensalmente

Fontes: Kantar IBOPE Media Brasil. 15 Mercados. Jan a Abr’24 (Ats e Adh%), Abr’24 (Cov#) e Fev’'24 (Cov%). Bases: Total de domicilios (25.327.000), Total de individuos (65.819.000), Homens 18+ anos (24.796.000) e Pessoas 4+ anos com tv paga
(20.302.000 / univ. proj.: 34.107.732). Considerando 11.3M domicilios assinantes (Anatel Fev’24) e 3,02 pessoas por domicilio ; Sprout Social. Fev’'24. Facebook e Instagram ; Youtube Analytics. Fev’'24
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Integragao dos anundantes aos aonettidos dos canais, levando para nossa audienda a

h mensagem das marcas deforma estrategica e inovadora, gerando resultados para os
NOSS0S parcairos.

Una peca de video com aenas editadas, unindo o brigfing/tema do anundante
. ™ a0 Lniverse dos canais.
I s s I M i | Patrodio dos programas/sessao/shows am abertura e fechamento
, ofereddos peo anundante.
I n “ k{g N I Testemunhal sobre o produto ou marca de acordo com o anundante e canal.
1

Logo ou mensagam do anundante inseridos durante a exebigao do contelido.
s I ﬂ P. Qsprodutos do anundante aparecendo indirgtamente (Ssmmengao durante os

contelidos).
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