


ATRAVÉS DE FILMES, SÉRIES, E – SPORTS E 
ESPORTE, ASSEGURA A PROMESSA DE UMA 
MARCA DE “EMOÇÕES EXTREMAS” DURANTE 
TODA A SUA PROGRAMAÇÃO.

CANAL PROPRIETÁRIO DO GÊNERO DE AÇÃO.

OFERECE OS HITS DE BILHETERIA.
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Fontes: Kantar IBOPE Media Brasil. 15 Mercados. Jan a Abr’24 (Ats e Adh%), Abr’24 (Cov#) e Fev’24 (Cov%). Bases: Total de domicílios (25.327.000), Total de indivíduos (65.819.000), Homens 18+ anos (24.796.000) e Pessoas 4+ anos com tv paga 
(20.302.000 / univ. proj.: 34.107.732). Considerando 11.3M domicílios assinantes (Anatel Fev’24) e 3,02 pessoas por domícilio ; Sprout Social. Fev’24. Facebook e Instagram ; Youtube Analytics. Fev’24



7M
DE PESSOAS 

ALCANÇADAS 

MENSALMENTE

PERFORMANCE

Está entre os TOP 4 canais de M&S de maior afinidade
entre os Homens 18+ anos

Space é o #2 canal de M&S de maior
alcance mensal da TV Paga

Alcança mais de 7 milhões de pessoas
mensalmente

Fontes: Kantar IBOPE Media Brasil. 15 Mercados. Jan a Abr’24 (Ats e Adh%), Abr’24 (Cov#) e Fev’24 (Cov%). Bases: Total de domicílios (25.327.000), Total de indivíduos (65.819.000), Homens 18+ anos (24.796.000) e Pessoas 4+ anos com tv paga 
(20.302.000 / univ. proj.: 34.107.732). Considerando 11.3M domicílios assinantes (Anatel Fev’24) e 3,02 pessoas por domícilio ; Sprout Social. Fev’24. Facebook e Instagram ; Youtube Analytics. Fev’24
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BRANDED CONTENT
Integraçãodosanunciantesaosconetúdosdoscanais, levandoparanossaaudienciaa 
mensagemdasmarcasdeformaestratégicaeinovadora,gerandoresultadosparaos 
nossosparceiros.

VINHENTAS CUSTOMIZADAS
Umapeçadevideocomcenaseditadas, unindoobriefing/temadoanunciante 
aouniversedoscanais.

PATROCÍNIO BÁSICO

Patrocíniodosprogramas/sessão/showscomabertura efechamento 
oferecidospeloanunciante.

MERCHAN
Testemunhalsobreoprodutooumarcadeacordocomoanuncianteecanal.

INSERÇÃO GRÁFICA
Logooumensagemdoanuncianteinseridosduranteaexebiçãodoconteúdo.

PRODUCT PLACEMENT

Osprodutos do anunciante aparecendo indiretamente (semmenção durante os 
conteúdos).
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