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Quase 3M

6 EM CADA 10 PRETENDEM ASSISTIR NOVOS CONTEÚDOS
DA TNT SERIES.

É O #2 CANAL DE M&S DE MAIOR AFINIDADE 
COM AS MULHERES 18+ ANOS

E TAMBÉM O #3 CANAL DA PAY TV COM MAIOR TEMPO E 
PERMANÊNCIA ENTRE AS MULHERES 25-54 ANOS

Fontes: Kantar IBOPE Media Brasil. 15 Mercados. Jan-Abr’24 (Rat#, Aff%, Ats e Adh%) e Fev’24 (Cov%). Bases: Total de indivíduos (65.819.000), Mulheres 18+ anos (28.816.000), Mulheres 25 a 54 anos (16.413.000) e Pessoas 4+ anos com tv pga (20.302.000 / univ. proj.: 34.107.732). Considerando 11.3M domicílios assinantes 
(Anatel Fev’24) e 3,02 pessoas por domícilio ; IPSOS | Brand Tracker. Brasil. Q1 2024
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BRANDED CONTENT
Integração dos anunciantes aos conetúdos dos canais, levando para nossa 
audiencia a mensagem das marcas de forma estratégica e inovadora, 
gerando resultados para os nossos parceiros.

VINHENTAS CUSTOMIZADAS
Uma peça de video com cenas editadas, unindo o briefing/tema 
do anunciante ao universe dos canais.

PATROCÍNIO BÁSICO

Patrocínio dos programas/sessão/shows com abertura e
fechamento oferecidos pelo anunciante.

INSERÇÃO GRÁFICA
Logo ou mensagem do anunciante inseridos durante a exebição 
do conteúdo.
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