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HIGHLIGHTS

O CANAL DE SERIES DE MAIOR
SUCESSO NA AMERICA LATINA

TNT Séries ¢ um canal de entretenimento

que oferece as melhores séries de ficcao.
Desde os novos titulos do primetime internacional,
ate series emblematicas da histdriarecente da TV.

BACKGROUND

TNT Séries € um spin-off da TNT, canal lider em
eventos ao vivo, producdes originais e filmes.

CONTEUDO

Um canal 100% séries, o formato
tendéncia no momento.

FAS
A TNT Séries oferece conteudos

emblematicos, com milhdes de
fas ao redor do mundo.
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Fontes: Kantar IBOPE Media Brasil. 15 Mercados. Jan-Abr'24 (Rat#, Aff%, Ats e Adh%) e Fev'24 (Cov%). Bases: Total de individuos (65.819.000), Mulheres 18+
anos (28.816.000), Mulheres 25 a 54 anos (16.413.000) e Pessoas 4+ anos com tv pga (20.302.000 / univ. proj.: 34.107.732). Considerando 11.3M domicilios
assinantes (Anatel Fev’24) e 3,02 pessoas por domicilio ; IPSOS | Brand Tracker. Brasil. Q1 2024
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E O #2 CANAL DE M&S DE MAIOR AFINIDADE
Quase 3M COM AS MULHERES 18+ ANOS.
DE PESSOAS

ALCANCADAS E TAMBEM O #3 CANAL DA PAY TV COM MAIOR TEMPO E
MENSALMENTE PERMANENCIA ENTRE AS MULHERES 25-54 ANOS

[— 6 EM CADA 10 PRETENDEM ASSISTIR NOVOS CONTEUDOS
I; DA TNT SERIES.

Fontes: Kantar IBOPE Media Brasil. 15 Mercados. Jan-Abr’24 (Rat#, Aff%, Ats e Adh%) e Fev’24 (Cov%). Bases: Total de individuos (65.819.000), Mulheres 18+ anos (28.816.000), Mulheres 25 a 54 anos (16.413.000) e Pessoas 4+ anos com tv pga (20.302.000 / univ. proj.: 34.107.732). Considerando 11.3M domicilios assinantes
(Anatel Fev’24) e 3,02 pessoas por domicilio ; IPSOS | Brand Tracker. Brasil. Q1 2024



FORMATOS COMERCIAIS

BRANDED CONTENT

Integracao dos anunciantes aos conetudos dos canais, levando para nossa
audiencia a mensagem das marcas de forma estratégica e inovadora,
gerando resultados para 0s nossos parceiros.

VINHENTAS CUSTOMIZADAS
Uma peca de video com cenas editadas, unindo o briefing/tema
do anunciante ao universe dos canais.

PATROCINIO BASICO

Patrocinio dos programas/sessdao/shows com abertura e
fechamento oferecidos pelo anunciante.

INSERCAO GRAFICA

Logo ou mensagem do anunciante inseridos durante a exebi¢ao
do conteudo.
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