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HIGHLIGHTS
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; CONTEMPLA VARIOS
GENEROS DE CONTEUDO, UNINDO O
MELHOR DO FUTEBOL E EVENTOS
MUSICAIS AO VIVO, FILMES,
CONTEUDOS ORIGINAIS, COMO
SERIES E PROGRAMAS DE
VARIEDADES,

E E CLARO,

AS MAIORES PREMIACOES

DE HOLLYWOOD.




TNT é o canal de maior alcance
mensal da TV Paga

T

T idade género classe 1

25+ 84% homens 58% AB 51%
L mulheres 42 % c37% J

Nas redes sociais, o publico 24%
mais jovem se faz presente 0 18-44 anos

e também com uma 529
concentragio maior feminina ° Y

principalmente no
Youtube: 69%

os viewers passam em meédia

40 min

por dia conectados entre os jovens 18-34 anos

sobe para quase 50 min

Fontes: Kantar IBOPE Media Brasil. 15 Mercados. Jan-Abr'24 (Adh% e Ats) e Abr'24 (Cov#). Bases: Total de domicilios (25.327.000), Total de individuos (65.819.000) e Pessoas 18 a
34 anos (17.466.000) ; Sprout Social. Jan-Abr'24. Facebook, Instagram e TikTok ; Youtube Analytics. Jan-Abr'24



A TNT alcan¢a mais de 12 milhoes
de pessoas mensalmente

Quase 8 em cada 10 brasileiros
afirmam amar o canal

E nas redes sociais, a TNT
também é gigante: Y

Instagram é a rede social
com o maior indice de

mais de engajamento
mais de )
mais de '
mensalmente.

Fontes: Kantar IBOPE Media Brasil. 15 Mercados. Fev'24. Cov%. Base com TV Paga: Pessoas 4+ anos (20.302.000 / univ. proj.: 34.107.732). Considerando 11.3M domicilios assinantes (Anatel Fev'24) e
domicilio ; Sprout Social. Alcance (Fev'24) e Interagdes / Views / Impressdes (Média Jan-Abr'24). Facebook, Instagram, TikTok, X e Youtube ; Youtube Analytics. Alcance (Fev'24) ; IPSOS | Brand Trackel
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MAIS DE 1.4 MILHOES DE PESSOAS passaram pela
WBD para assistir ao Oscar (TNT + HBO MAX + Lives).

Este ano, teve

A MAIOR AUDIENCIA DOS ULTIMOS TRES ANOS na
TNT.

Com o tempo de permanéncia quase 3X MAIOR QUE
A PREMIACAO DE 2022. Em média, os viewers
passaram 1h24min conectados.

A TNT foi LIDER DA PAY TV com a MAIOR AUDIENCIA
DOS ULTIMOS TRES ANOS!

Fontes: Trendinalia. 12/03/2023. ; Brandwatch. 01 a 13/03/2023. Brasil. ; Dados internos HBO Max. ; Kantar IBOPE Media Brasil. 15 Mercados. 12/03/2023, 27/03/2022 e 25/04/2021. OSCARS. Rat# e A

Fontes: Kantar IBOPE Media Brasil. 15 Mercados. 12/03/2023. OSCAR ESQUENTA TNT OSCARS. Rat% C %. Bases com TV P g T tal domicilios (8.474.000) e Total Individuos (univ.: 23.432.000 /
Por se tratar de evento ao vivo, consider: d R t# e Cov# do erso nacional para calcular a projegdo vel Pay TV ; Dados s HBO Max. ; Emplifi. 01 a 13/03/2023. Conteldos relacionados &
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Com a exibicdo de Oscars, a TNT foi LIDER DA PAY TV.

Aud. 1.6x maior vs 22 colocado e aud. 2.1x maior que a
edicao 2022.

Foram gerados:
BO® Y J

1M DE INTERACOES (+152% vs ed. anterior)
7.6M DE VIEWS (+50% vs 2022)

Oscar foi #1 TRENDING TOPIC DO DIA NO BRASIL, por
MAIS DE 16H, sendo também Trending Topic mundial
por mais de 6h.

Fontes: Trendinalia. 12/03/2023. ; Brandwatch. 01 a 13/03/2023. Brasil. ; Dados internos HBO Max. ; Kantar IBOPE Media Brasil. 15 Mercados. 12/03/2023, 27/03/2022 e 25/04/2021. OSCARS.

Fontes: Kantar IBOPE Media Brasil. 15 Mercados. 12/03/2023. OSCAR ESQUENTA TNT OSCARS. Rat% C %. Bases com TV P g T tal domicilios (8.474.000) e Total Individuos (univ.: 23
Por se tratar de evento ao vivo, consider: d R t# e Cov# do erso nacional para calcular a projegdo vel Pay TV ; Dados s HBO Max. ; Emplifi. 01 a 13/03/2023. Conteldos rel:
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Apresentar as maiores premiacoes € uma grande
responsabilidade.

Por isso, nao existe ninguém melhor para esse papel
do que nossa nova e carismatica embaixadora ANA
FURTADO!

Com mais de 5,8 MILHOES DE SEGUIDORES, a
apresentadora € conhecida pelo seu carisma e bom
humor!

aanafurtado Seguir Enviar mensagem

5.488 publicacdes 5,8 mi seguidores 1.150 seguindo

Ana Furtado

@) Apresentadora de TV, Jornalista, Atriz e Empresaria
@ Embaixadora Awards da @tntbr

O Conselheira do @institutoprotea

4 btarts.com.br

linktr.ee/aanafurtado




E NOVOS PUBLICOS POTENCIAIS
ALCANCADOS

No target FEMININO, o portfélio WBD gera um

crescimento de 202%

no share de audiéncia,. Isso representa 42,4% de participagdo em MM ABC
18+

Mais uma oportunidade de comunicar para novos
publicos, ampliando as entregas nao so durante os
prémios, mas em todo o ecossistema de canais
WBD.

135 MILHOES

DE BRASILEIROS CONSOMEM NOSSOS CONTEUDOS A CADA MES

63 /o DA POPULACAO DE TODO O PAIS

sociais FONTE: Kantar IBOPE 15 mercados / Jul a Set 2022 / All Day / MM ABC 18+ com pay TV.
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Além de deixar a TNT na lideranca
absoluta da TV Paga, o jogo atingiu a
maior final das ultimas 3 temporadas

(21.22 x 22.23 x 23.24)

8,86 aud% dom.  7Xvs 22 colocado

Maior audiencia do dia da TV Paga!

Fontes: Kantar IBOPE Media Brasil. 15 Mercados. 01/06/2024. Fut Liga Campeoes Europa Vivo. Rat%. Base com TV Paga: Total de domicilios (7.567.000). Considerando Rat# do universo nacional

o Os conteudos da Champions
foram os que permaneceram por
+13h mais tempo nos trendings topics

0O Os conteldos da TNT Sports
foram os de maior interacao
#1 no final do dia

interacOes

para calcular a projegéo a nivel Pay TV ; Brazil Twitter Trends 01/06/2024; Crowdtangle. 01/06/2024. Facebook e Instagram. Contetdos relacionados a UCL 23.24
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e e PAULISTAO MASCULINO ) @ sasaeses

MAIS DE 9 MILHOES DE PESSOAS passaram

pela WBD para assistir ao campeonato em 2023
(TNT, Space e HBO Max).

Na média do Campeonato, TNT FOI LIDER

ABSOLUTA da TV Paga, possuindo as duas maiores
audiéncias da temporadal

A audiéncia média da WBD é 2x maior que o
concorrente da TV Paga.

L

'
ar IBOPE Media Brasil. 15 Mercados. 01/01 a 09/04/20. aulisgill/ivo. Rat#. Rat%, Cov# e Cov%. Base; Total de domicilios (26.808.000) e Total Individuos (23.423.000 / univ. proj. 41.189.922) - Considerando 13.6M de domicilios assinantes
/23) e 3,02 pessoas por domicilio. | (*) Consideramos nacional para calcular a pmjegéhat% e iov% na base com Pay TV ;
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FORMATOS COMERCIAIS

BRANDED CONTENT

Integracdo dos anunciantes aos conetudos dos canais, levando para nossa audiencia a

mensagem das marcas de forma estratégica e inovadora, gerando resultados para 0s nossos
parceiros.

VINHENTAS CUSTOMIZADAS

Uma peca de video com cenas editadas, unindo o briefing/tema do anunciante ao
universe dos canais.

PATROCINIO BASICO

Patrocinio dos programas/sessdao/shows com abertura e fechamento oferecidos
pelo anunciante.

MERCHAN

Testemunhal sobre o produto ou marca de acordo com o anunciante e canal.

INSERCAO GRAFICA

Logo ou mensagem do anunciante inseridos durante a exebi¢dao do conteudo.

PRODUCT PLACEMENT

Os produtos do anunciante aparecendo indiretamente (sem mencao durante os
conteudos).

O ©
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FORMATOS COMERCIAIS

POSTS DE CONTEUDO
Posts nas redes sociais dos nossos canais, onde as
marcas entram como apoiadoras dos conteudos.

STORIES DE COBERTURA
Apoio aos conteudos de melhores momentos
e cobertura de eventos.

CONVERSA ENTRE MARCAS
Acao integrada para divulgacao de eventos.

PATROCINIO DE CONTEUDO EM VIDEO
Vinheta de oferecimento do conteudo editorial.

PODCAST
Patrocinio dos programas.

NOSSOS TALENTOS E INFLUENCIADORES

Possibilidade de desenvolvimento de projetos com

entrega nos perfis sociais dos nossos talentos.

O ©

WARNER BROS.
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