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TEMPORADA 23.24

0S NUMEROS NAO DEIXAM MENTIR

82 AMIHOES  MAISENGAJAMENTOQUEO 3.3 BILHOES

REAL MADRID:
DEVIEWS ~ DEVIEWS
e 554 MILHOES DE N DIGLTAL

TRANSMISSOES AO INTERACOES  73xmaisque a SOMAdos

HOILOS 0. S0 £ OCONTEUDO MAISENGAJADO  Principais concorrentes

ATINGIRAM DA TNT SPORTS +10%vVvs temp. 22.23

SPORTS

Fontes: Sprout Social. Ago’23 a Jun’24. Facebook, Instagram, TikTok, X e Youtube ; Rival Q. Ago’23 a Jun’24. Facebook, Instagram, Tiktok, X e Youtube ; Crowdtangle. Ago’23 a Jun’24. Instagram | Conteudos relacionadosa Champions League 2023/2024
Fontes: Kantar IBOPE Media Brasil. 15 Mercados. 22/08/2023 a 01/06/2023. Fut Liga Campeoes Europa Vivo. Rat#, Cov% e Ots. Bases com tv paga: Total de domicilios (8.455.000/ univ. proj.: 11.042.200) e Total de individuos (23.364.000/ univ. proj.: 33.347.444). Considerando 11M de
domicilios assinantes (Anatel Mar’24). E considerando Cov# do universo nacional para calcular a projegdo a nivel Pay TV ; Dados internos Max / HBO Max ; Sprout Social. Ago’23 a Jun’24. Facebook, Instagram, TikTok, X e Youtube. Contetidos relacionados a #CasaDaChampions



O maior campeonato
de clubes do mundo

VAI FICAR AINDA

MAIOR

€



MUITO MAIS J OGOS.

204

PARTIDAS
46% mais jogos Xtemporada 23 /24

14/ago set out nov dez jan fev mar abr 31/n1aD EEl

Supercopa 2025202

FINAL SERA EM MUNIQUE

+4 semanas

(sem pausas na competicdo)

SPORTS



UM NOVO FORMATO

DE COMPETICAO.

A fase de grupos sai de campo e da lugar a ‘FASE DE LIGA’

Afase deliga é um formato de classificagao por
pontos corridos. Os times se enfrentam pra ver
quem fica ‘melhor ranqueado’

As equipes jogam 8 rodadas/partidas, com
times diferentes e os confrontos definidos
por sorteio.

Do 1°9a0 89, avancam direto para as oitavas;
do 9% ao 242 disputam um mata-mata em 4 datas
para ver quem avanga para as oitavas.

OUTRAS NOVIDADES:

Um jogo em uma quinta-feira, na
rodada inicial, mas o resto segue de
terca e quarta com a final no sabado

A competicao NAO tem mais a pausa
de janeiro, sao 10meses direto

Teremos um dia com
18JOGOS SIMULTANEOS.

SATBA MAIS
ASSISTA SPORTS


https://www.facebook.com/watch/?v=1158486515090140

(L)) SPORTS

 MAIS CLASSICOS, a
MAIS AUDIENCIA _©

Com esse novo formato de liga em pontos, a tendéncia é ter
<@ 1/ muito mais jogos entre os times gigantes desde o R
' inicio. Imagina o que vai ser isso. . 04
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UMA JORNADA COMPLETAE MULTITELAS
DENTRO DO ECOSSISTEMA WBD

TRANSMISSAO MUITO ALEM DO JOGO

204 JOGOS 43 JOGOS

+44 jogos vs 23.24 +15 jogos vs 23.24 +7 jogos vs 23.24

SPACE.

COM PRESENCA DE
MARCA E
OPORTUNIDADE DE
FALAR COM 100% DA
BASE

A CASA DA CHAMPIONS QUE O
PUBLICO ESTA ACOSTUMADO
ONDE ALCANGAMOS A LIDERANGA
EM TODOS OS JOGOS

+DE 7 HORAS DE TRANSMISSAO NOS
DIAS DE JOGOS EM TNT E MAX



i

E COM A CONVERSA 80 MILHOES

SOBRE OMELHOR DE PESSOAS ALCANGADAS PC POR MES
FUTEBOL DO . Y
MUNDO ROLANDO
SOLTA NAS REDES

SPORTS



Mais clubes, mais jogos, mais classicos,
mais audliéncia, mais telas, mais engajamento
SO PODE SIGNIFICAR UMA COISA:

CHAMPIONS

DE TODOS OS TEMPQOS

SPORTS
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QUEMFAZ?
UMTIME TNT SPORTS € 2
APAIXONADO PELA i
CHAMPIONS

HA 10ANOSA TNTSPORTS
MUDAE MOLDAARELACAO = o
DOS BRASILEIROS COMO atl
MELHOR FUTEBOL DO d

MUNDO. APROXIMANDO O =
TORCEDOR.




COMO FAZ? /
Com uma cobertura in loco SEM IGUAL.

Com bastidores, acesso aos jogadores, muito
conteudo, resenha e informacao

Barcelona
.

Inglaterﬁ
|
bieampiimsHn
y s

Portugal e Parls &

m}.

Hampi..

CORRESPONDENTES BASTIDORES

ESPALHADQOS PELA EUROPA
ACOMPANHANDO CADA PASSO

X{ “

-\

CAMERA EXCLUSIVA
TNT SPORTS

& sporrs


https://youtu.be/fWM2BuUceok?t=91
https://www.instagram.com/reel/C6ZVVHusXNe/?igsh=bzlhc2V6ZWZlZXQ4
https://www.instagram.com/reel/C6ZVVHusXNe/?igsh=bzlhc2V6ZWZlZXQ4
https://www.instagram.com/reel/C6ZVVHusXNe/?igsh=bzlhc2V6ZWZlZXQ4
https://www.instagram.com/reel/C6ZVVHusXNe/?igsh=bzlhc2V6ZWZlZXQ4
https://www.instagram.com/reel/C6ZVVHusXNe/?igsh=bzlhc2V6ZWZlZXQ4
https://youtu.be/fWM2BuUceok?t=91
https://www.instagram.com/reel/C4eXovkxFWQ/?igsh=MXdid2FxdnNmb2Nydg%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/C4eXovkxFWQ/?igsh=MXdid2FxdnNmb2Nydg%3D%3D

COMO FAZzZ?

Criando uma conexdo forte cCcom N0OSSO
publico nao s6 na conversa, mas pelas
narragdées que marcam, emocionam e
extrapolam o mundo da bola.

LEAGUE LEALUE

TNT
> 1 o s s
> i () EEECE
3 ".‘. ® [
INTERMATIONAL ss

() Expedia li:

A gente faz parte do dia a
dia de forma muito natural
da vida das pessoas e quase
inconsciente.

(5 S -
= z Heineken A
—

SEMPRE COM A IRREVERENCIA QUE O PUBLICO BRASILEIRO AMA

SPORTS
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https://www.tiktok.com/%40rafaeuborges/video/7314305825634372869
https://www.tiktok.com/%40rafaeuborges/video/7314305825634372869

PRA QUEM A GENTE FAZ?

UM TORCEDOR BRASILEIRO

APAIXONADO PELA CHAMPIONS
1A CADA 3 BRASILEIROS

TORCE POR UM TIME EUROPEU

@ SPORTS


https://www.tiktok.com/%40rafaeuborges/video/7314305825634372869
https://www.tiktok.com/%40rafaeuborges/video/7314305825634372869
https://www.tiktok.com/%40millerzeira/video/7194461816771169542?q=ELE%20RESPONDE%20AO%20CORA%C3%87%C3%83O&t=1715204418437
https://www.tiktok.com/%40millerzeira/video/7194461816771169542?q=ELE%20RESPONDE%20AO%20CORA%C3%87%C3%83O&t=1715204418437
https://www.tiktok.com/%40millerzeira/video/7194461816771169542?q=ELE%20RESPONDE%20AO%20CORA%C3%87%C3%83O&t=1715204418437

QUEM JOGA JUNTO?

AS MARCAS COM
MUUUUUITA VISIBILIDADE

ALCANCE
APROPRIACAO INTEGRACAO
COMPLETA +LIDERANGA NO DIGITAL DE MARCA
+LIDERANGA NA PAY TV
: +STREAMING EM CONSTANTE
ASSOCIAGAO DA MARCA COM O CRESCIMENTO (+20% x 2022) CONTEUDOS EXCLUSIVOS E
MELHOR FUTEBOL DO MUNDO COM A CARA E A MENSAGEM
NA TNT SPORTS DE MARCA.

SPORTS



PROPOSTA
COMERCIAL

E HORA DE ESCALAR SUA MARCA PARA
... PARTICIPAR DE TODA CONVERSA SOBRE o
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Um time inteiro

i, i

WG
trabalhando para
sua marca fazer

um golaco

= | NOVOS FORMATOS
= m | EPLATAFORMAS
Al

| PROGRAMAS
' CROSS PROMOTION | PIG_IIAIS TNT SPORTS Ty : :
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MELHOR FUTEBOL
DO MUNDO i

- » A SPORTS
0 EM SEU JOGADOR FAVORITO PARA MAIS INFORMAGOES W)/




@ tntsportsbr & 10h w X

ESCOLHA UMA CARTA

TNT

AO VIVD

QUEM VAI SER O CAMPEAO DA [
CHAMPIONS?

COMENTE COM #ULTIMOLANCE +INTER OU CITY

£M B. DORTMUND X REAL MADRID!

73%
27%

MELHOR
FUTEBOL

OFERECIMENTO

2.5MI video views

SABADO | 01/06 | 13H30

JOGADA COMPLETA

TODOS OS MOMENTOS IMPORTAM.
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QUEM VOCE ACHA QUE TEM MAIS
CHANCES DE MARCAR NA PARTIDA?
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https://youtu.be/Bv_43rEUhqs?t=1119
https://www.youtube.com/watch?v=WjpMVeMZ1pQ
https://www.instagram.com/p/Cr_c9ktM8qd/
https://www.youtube.com/watch?v=WjpMVeMZ1pQ
https://www.youtube.com/watch?v=WjpMVeMZ1pQ
https://www.youtube.com/watch?v=WjpMVeMZ1pQ

UM EMBAIXADOR PARA CHAMAR DE SEU

Vocé ja imaginou os maiores especialista em
Champions integrando a mensagem da sua
marca, ao melhor futebol do mundo no maior
Creator esportivo do Brasil?

Nossos correspondentes e creators
estao prontos pra isso.

Ja os talentos do Brasil vao trazer a
marca para dentro do pré jogo. Um
momento de alta audiéncia e expectativa

v Dcées na

R todos 030 ;g'gom ara
para os amantes do futebol. o a
sportingbot ‘
E o0 melhor, sem custos adicionais. * . N, REFERENCIA
' REFERENCIA ACAO PRE JOGO CREATORS NO DIGITAL

*cota master e mediante valor minimo de proposta
Ideias sujeitas a aprovacao editorial

& sporrs


https://www.instagram.com/reel/C5G0huwrdvy/?igsh=cWE2NWE2c21xbWpj
https://www.instagram.com/reel/C5G0huwrdvy/?igsh=cWE2NWE2c21xbWpj
https://www.instagram.com/reel/C5G0huwrdvy/?igsh=cWE2NWE2c21xbWpj
https://www.instagram.com/reel/C5G0huwrdvy/?igsh=cWE2NWE2c21xbWpj
https://www.instagram.com/reel/C5G0huwrdvy/?igsh=cWE2NWE2c21xbWpj
https://www.instagram.com/reel/C5G0huwrdvy/?igsh=cWE2NWE2c21xbWpj

PROTAGONISMO MAIOR EM
POSTS E PROGRAMAS

Para tornar a jornada e relevancia da
marca ainda maior, exploramos ao
longo de toda temporada formatos
always on que conectam a
Champions com o contexto
pertinente a sua marca.

Ja nos programas temos um
aumento de visibilidade durante as

conversasque reverberam de
forma positiva

q SE O BARCELONA ESTA TAO MAL FINANCEIRAMENTE, COMO ELES | ol
1 PAIVA ESTAO CONSEGUINDO FAZER ESTA GRANDE REFORMA NO cAMPNou? | 0

Ideias sujeitas a aprovagao editorial

\

MELHOR PERFORMANCE DO DIA

-

SPORTS
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NADA
E TAO INCRIVEL
QUE NAO POSSA
MELHORAR

€



AwSPORTS |
E TAMBEM A CASA DA

UEFA WOMEN'S
CHAMPIONS LEAGUE

O MAIOR CAMPEONATO DE UM
ESPORTE QUE NAO PARA DE
CRESCER'M‘,,,"‘W Lo

WOMI

NA FINAL DA TEMPORADA OS
INGRESSOS ESGOTARAM EM 30
MINUTOS!

Em\rate&

I'ﬂ\
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women’s

CHAMPIONS
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GRANDE FINAL EM LISBOA




3 NOVO FORMATO DA CHAMPIONS MASCULINA (mais jogos, mais

~ classicos, mais audiéncia)

ﬁ MULTIPLOS PONTOS DE CONTATO - DIGITAL, STREAMING
“" E LINEAR (MAX, TNT SPORTS, TNT E SPACE)

v APROPRIACAO COMPLETA DA CONVERSA CHAMPIONS NA
~ WBD

|~ INTEGRACf\O DA MENSAGEM DA MARCA EM UMA SERIE

DE CONTEUDOS

[¥| MAIS TEMPO DE EXPOSICﬁO DE MARCA DO QUE TEMPORADA
PASSADA

7 ¥ cHAMPIONS LEAGUE MASCULINA E FEMININA NO MESMO
~ PACOTE

i |‘| \J) SPORTS



E NA PROXIMA TEMPORADA, ALEM
DE MUITAS OPORTUNIDADES,

TEMOS NOVIDADES

INCRIVEIS

GOLDEN BREAK

SPORTS



SUA MARCA ’

GOLDEN BREAK
A'SUAMARCANA CARA

GOL, COM MUITO .\ ¢
DESTAQUE E VISIBILIDADE

EM UM MOMENTO \
PREMIUM




QUASE NO PONTAPE INICIAL DA PARTIDA,
ABRIREMOLS UM ESPACO PARACD M=l E

30" DA SUA MARCA. UM GOLDEN BREAK.

FEED B U M FIEES . GUILUEN B UM RIS EE D

KICK
JOGO U E e ®

BIREAK UEFA JOGO OFF

/
/_—-A
~ + 35%

AUDIENCIA
no momento da janela do break

(@) (o
o >
FHZ
O m
A f—
=z >

BREAK

SPORTS



PRESENCGA EM DIVERSAS
TELAS E PONTOS DE CONTATO

AGOSTO SETEMBRO OUTUBRO NOVEMBRO DEZEMBRO JANEIRO FEVEREIRO MARCO

SUPERCOPA FASE DE LIGA KNOCKOUT OITAVAS
1 jogo 31 jogos 6 jogos 6 jogos
(Compartilhado) (Exclusivos) (Exclusivos) (Exclusivos)
PLAYOFFS
4 jogos

ToTAL 53 JOGOS

51 exclusivos - Filme de 30"
2 compartilhados - Filme 15"

Golden break ndao pode contar com marcas de bet.

=

ABRIL MAIO

QUARTAS FINAL
6 jogos 1 jogo

(Exclusivos) (Compartilhado)

SEMIFINAIS
2 jogos

(Exclusivos)

SPORTS
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QOUE ACOMPANHA TODOS 0S CONTEUDOS
RELACIONADOS A COMPETICAO

FE CONTEUDO E O QUE NAO FALTA EM TNT SPORTS

RODRYGO ACABOU [, -7 VINI JR. G -

comociryt [ DECISIVO! CA P
@\ =, | ‘ SEMIFINAL DA CHAMPIONS 2023-24 ‘=r - ,- o

» o . v~
28 & e ENTREVISTA
i W EXCLUSIVA

Historico! Rodrygo marca dois gols no fim e Vini Jr marca duas vezes e mantém o real -
Real Madrid elimina o City na Champions! vivo! Bayern de Munique 2 x 2 Real Madrid | V|n|d.R.. cor~nenta sobre pola e i
Real 3x 1 City Champions classificacao para a final da Champions

e futuro da selecao! ¢

@ SPORTS
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Rei do
Pitaco

BAIXE O APP
a Red do E UTILIZE O CUPOM
Pitaco | TORCIDA1

TIME ESCALADO

‘“pnnnol

— QUEM PASSA MAIS SEGURANCA PARA
(CORE® ' bRESSAO DO ADVERSARIO?

s b

L.IIUE
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#CasabDathamplons



https://www.youtube.com/watch?v=WHSDAcINeBA

E TEM OPORTUNIDADE EXTRA'

UM TALENTO TNT SPORTS PODE SER EMBAIXADOR DA SUA MARCA

*EMBAIXADOR NAO CONTEMPLADO NA PROPOSTA DEFAULT
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