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Muito Mais A Ver

Ad-Lite

mex
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AQUI NA WBD, O STREAMING ‘

e gigante! /

NO MUNDO, MAX TEM + DE

-1 110 milhoes de assinantes

NO BRASIL, NO MES DE LANGCAMENTO, MAX FOI

~1 O 2° app mais baixado

+ Meta batida de assinantes MAX Ad-Lite previstos para 2024

AS ENTREGAS COMERCIAIS JA ESTAO COM TUDO E

vl + de 40 marcas estao na MAX
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A meX vem ganhando cada
vez mais destaque!

4 No inicio de 2024 abrimos um
mercado, e agora estamos em

65 MERCADOS PELO MUNDO

©oodle Plg),
(COM MAIS POR VIR)

A Max ganhou o prémio < //
Google Play 2024

Como mellhor app multi-dispositivos OGSt gf 2OV
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A CONVERSA ACONTECE DIARIAMENTE COM FAS

e®e EXPERIENCIA _—~2 QUALIDADE
E@® cositiva all bo conTEUDO

H2 93..

Em lealdade Gostam da MAX
de marca na por seus conteudos
regido

Fonte: Business Bureau, Q4 2023, New Media Essentials y Stream Sense - LAT

its subsidiaries and affiliates. All Trademarks are the property of their respective owners. All rights reserved.
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apaixonados pela mex

'Cv. USO CONTINUO

82

Abrem a MAX
toda semana



As histérias da WBD fazem muito mais do que
impactam, emocionam, inspiram, nos transfor
tendéncia e criam CULTURA.

> ~
Aquaman = _J4EEEENS. | Sesame

- . /
“e G
PARA ALIMENTAR SEU
FANATISMO

PARA DESFRUTAR UM
TEMPO EM FAMILIA

PARA VIVER AS QUANDO NAO SE QUER
EMOGCOES PERDER NADA

PARA ESTAR EM
TENDENCIA

PARA ALGO EPICO PARA RELAXAR

Séries Originais Filmes Franquias Kids & Family Lifestyle & Eventos Esportes
Extraordindrias Blockbuster Globais Hits Entretenimento Ao Vivo
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a marca mais premiada,
o conteudo mais desejado

Max foi a plataforma
com mais Emmys

em 2023
meix Prémios ‘
Emmy \
)
22 Emmys em 2023 ' ? |
THE LAST OF US BARBIE: THE MOVIE
Série mais buscada Filme mais buscado

no Google em 2023. Fonte: Google Trends / Year 2023 no Google em 2023.
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Airbnb cria réplica de apartamento para fas ¢
“Sex and the City”

Fas mantém viva a paixao por ‘Frienc

reforgam a longevidade da seri THR I
que geram
‘The White Lotus' inspira destino de férias dos fas engajamenfo
da série; diarias chegam a R$ 22 mil emocional e vao
muito além do
De repente, tudo rosa: Entenda o B conteudo!

fenomeno que tomou asruase asr

A Casa do Dragao: Tudo que vocé precisa para s
tornar um verdadeiro Targaryen

mex
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" miguel do peewee
@fernande Seguir

Fazia tempo que eu nao chorava tanto assistindo a
alguma coisa #ThelastOfUs

bea | L) poderoso destino L
K Seguir

sem acreditar que o twitter vai voltar a ser uma
loucura como era em cada episodio novo de game
of thrones com house of the dragon

Historias

que geram

&0 engajamento

55 potomonhra de i do AR5 emocional e vao
muito aléem do
conteudo!

fatal amores e nem quand

mex
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Posicdo estratégica da MAX:

Novo jeito de
consumir e falar
MeX sobre os contelidos:

TENDENCIA

Conteudo de alta
qualidade: desperta
aten¢cdo e movimenta

CULTURA

m@ affiliates. All Trademarks are the property of their respective owners. All rights reserved
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O grande momento da CTV no Brasil:

Os impresionantes numeros da TV Conectada

mex

Acesso a internet pela TV
cresceu 57% nos ultimos 5 anos

Fontes: eMarketer. Set23 ; IAB Next. Out23. Samsung. O Consumo do brasileiro em TV Conectada/ Pesquisa Streaming 2022

Evolucdo de acesso a internet por device:

97% 99% 99% 99% 99%

g g g g

—*

9% 9% 10% 9% 10% 10%
2018 2019 2020 2021 2022 2023

© 2023 Warner Bros. Discovery, Inc. or its subsidiaries and affiliates. All Trademarks are the property of their respective ow
Information for illustrative purposes only and subject to change. All brand partnerships are subject fo approval. Advertising

- Mais de 50% dos brasileiros
j& assistem TV Conectada

- Streaming é o tipo de
conteudo mais acessado

entre os que acessam CTV, apps de
streaming estdo empatados com TV
Aberta como conteldo favorito (47%)

- Assinaturas cresceram 70% entre 2022 e 2023 na regido
- Brasil é Top 4 paises com maior consumo de streaming

- 7 em cada 10 brasileiros ja assinou um servigo de streaming

Fontes: IAB Brasil — TV Conectada Brasil 2023 — Habitos de Consumo e um panorama sobre a publicidade
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Um fa que gosta de variedade
e prefere assistir acompanhado

Conteudos mais assistidos Como as pessoas assistem?

(que, alids, sdo as especialidades da MAX). (um momento de prazer compartilhado).

Filmes .
(94%) Seéries
(88%) Esportes . . .
(64%) N°Vf|°5 - Cerca de 70% preferem assistir conteidos
(56%) acompanhados de 1 ou + pessoas.
ﬁ E‘ @ ® - 75% das casas com TV Conectada tem

trés ou mais pessoas no Brasil

Fontes: IAB Brasil — TV Conectada Brasil 2023 — Habitos de Consumo e um panorama sobre a publicidade / Comscore — TV Conectada— CTV na América Latina/Brasil
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A publicidade nao é um problema

“No streaming e na TV conectada podem ser veiculados andncios que tenham mais conexdo com o conteudo e com a
marca, gerando mais interesse por parte da audiéncia. Tudo isso colabora para essa maior aceitagdo e a tendéncia é que
essa receptividade continue acontecendo”

8 1% Dos usudrios de streaming no Brasil MAIS ATENCAO E MAIS AD-RECALL

jé assistem contetdos com andncios em comparagdo as redes sociais
98,0% 93,8%

o Dos brasileiros no streaming estdo
o dispostos a ver anincios com foco 1. I 89,1%

na redugdo de custos mensais

*Streaming é visto como essencial para
84% dos profissionais de marketing.

Streaming  Rede Social Streaming  Rede Social

ved
m@x pply. Timing is confidential and subject to change. Método cientifico: Neurolink Attentive; - Estudo Forebrain/WBD


https://www.meioemensagem.com.br/midia/publico-brasileiro-abre-oportunidades-para-publicidade-no-streaming

Um ciclo perfeito que
inicia uma CONVERSA!

m@ ates. All Trademarks are the property of their respective owners. All rights reserved.
x e. All brand partnerships are subject to approval. Advertising restrictions may apply. Timing is confidential and subject fo change.
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E agora sua marca pode

fazer parte
dessa conversa

com OS personagens mais
iconicos do cinema, das series
e da VIDA!

m@x © 2023 Warner Bros. Discovery, Inc. or its subsidiaries and affiliates. All Trademarks are the property of their respective owners. All rights reserved.
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Mas antes de continuar...

Onde acontece a
publicidade na Max?

_Anuncios estdo disponiveis

para os novos assinantes da versdo
MAX Ad Lite, pacote mais acessivel que
nasceu junto com o langamento da MAX
em Fevereiro/2024.

BCSICO com

Standard Platinum

Anuncios

m@x © 2023 Warner Bros. Discovery, Inc. or its subsidiaries and affiliates. All Trademarks are the property of their respective owners. All rights reserved.
Information for illustrative purposes only and subject to change. All brand partnerships are subject to approval. Advertising restrictions may apply. NG IS.confic



Quem assiste a MAX?

QUEM
sAo

\ 4
43% O QUE
AMAM

38

Idade Média Casado/a

28%

22% 19% 20%
Home 1%
m; 49% IIII

16-24 25-34 35-44 45-54 55-64
anos anos anos  anos  anos

max © 2023 Warner Bros. Discovery, Inc. or its subsidiaries and affiliates. All Trademarks are the property of their respective owners. All rights reserved.

Information for illustrative purposes only and subject to change. All brand partnerships are subject to approval. Advertising restrictions may apply. Timing is confidential and subject to change.

Esportes

ONenhum
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79%
Cinema

70%
Musica

o1 |2 |3+

12%

FILHOS



@ WARNER BROS.
DISCOVERY

Como funcionam
os anuncios na MAX?

Inteligéncia de aniuncios focada na melhor experiénca
do nosso viewer e das marcas na plataforma:

HB® oricinaL

THE LAST OFUS

NEW EPISODE FRIDAY
The treacherous journey continues. Pedro Pascal,
Bella Ramsey star.

Frequency Capping
O mesmo usudrio tem um limite de visualizagées por
marca - e limite de entrega de publicidade por hora.

@ MORE INFO

Continue Watchin8

Segment Block

Um mesmo usudrio ndo é impactado por marcas
de um mesmo segmento de forma sequencial -
melhorando a experiencia e lembranc¢a de marca.

Sy
- GOLD'RUSH

Premium Brand Safety

Além de ter a marca associada a contetudos
premium, também garantimos que a marca ndo
serd associada a conteudos extremos - a partir da
curadoria de MAX.

m@ © 2023 Warner Bros. Discovery, Inc. or its subsidiaries and affiliates. All Trademarks are the property of their respective owners. All rights reserved.
x Information for illustrative purposes only and subject to change. All brand partnerships are subject to approval. Advertising restrictions may apply. Timing is confidential and subject to change.
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Vaaarios formatos de anuncio na MAX

para diferentes objetivos de marca:
*100% dos formatos Non-Skippable,

PRE-ROLL
& MID-ROLL

Formatos néo
puléveis com
alcance e escala

TAKEOVER
As duas primeiras
impressdes de
100% da base.

SEQUENCIAL
Possibilidade

de construir uma
narrativa em breaks
sequenciais

Reward

Ashort bresk for
atall bottle of water.
Quench your thirst
o o wtrvnk .

6 meerayons

Stay tunedfar and
ad-free experiet
after thebre.

BRANDBLOCK
Experiéncia
exclusiva com menos
andncios e anlincios
mais curtos.

INFRONT
Trés formatos pre-
roll em sequéncia

com exclusividade e
sem mid-roll.

© 2023 Warner Bros. Discovery, Inc. or its subsidiaries and affiliates. All Trademarks are the property of their respective owners. All rights reserved.
Information for illustrative purposes only and subject to change. All brand partnerships are subject to approval. Advertising restrictions may apply. Timing is confidential and subject to change.

VCR meédio 98%

Interact

INTERACTIVE
Viewer pode interagir
com anlincio através do
controle remoto.

PAUSE ADS
Entradaem
transparéncia
sobre o contetido no

momento do pause.
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S M, Formatos incriveis na plataforma
que traz resultado para sua marca

AUMENTO MEDIO DE INTENGAO DE COMPRA POR SEGMENTO

%

+33% +25%
+25% .. _ ..
INTENCAO DE +23% *2”'
COMPRA I I

*MEDIA DE SEGMENTOS Telcom Retail Banking LuxuryAuw Non-Luxury Auto CreditCard  Home Electronics WellneesApp
*PRE E MID-ROLL =Contral = Expased
FpRMATOS BASI‘COS, MAIS RESULTADO COM FORMATOS PREMIUM
NUMEROS INCRIVEIS (IN FRONT / PATROCINIO DE TITULO)
% 9¢
+39% +269% +39%
FAVORABILIDADE AWARENESS ACESSOS AO
DA MARCA ESPONTANEO SITE DA MARCA

*PRE E MID-ROLL

ne. or T subs‘ -ademarks are the property of their respective owners. All rights reserved.
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© pessaere
Para acompanhar as entregas
transparencia em tempo real:

1. Veiculagdo é 2. Possibilidade Uk
auditada pela de taggeamento /

FREeSWHESL externo da marca V ;

*Fornecedor externo MAX *Tags tipo VAST (Ex. Google Ad Manager)

3. Possibilidade de compra via programatica DSP!*

*Apenas formatos de Pré e Mid-Roll

— % g
= Z v
e SN
m@ © 2023 Warner Bros. Discovery, Inc. or its subsidiaries and affiliates. All Trademarks are the property of their respective owners. All rights reserved. ~— N £
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Muitas marcas ja dividem o sofd com a gente!

N Cwti; @Hoteis.. @ ambev

ﬂ Ipiranga ,Mondeléz, C65ANK ‘) XFRI}_II(ILSEI;

International

Claro-= HAL=oN ==sawa  audible” ITIIILS rars

an a@on company
N D /7~ \ @®MAPFRE
(,]nl{ll:lll])lm

. &
Ounidas  Softys SUPERBET NS

E | I N

o
v

ply. Timing is confidential and subject to change.
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Tem pra todo mundo!

3 jeitos de estar na MAX:

1. Cota Avulsa

Pré e Mid Roll com CPM fixo muito bem posicionado no mercado
de Streaming e liberdade para testar a plataforma com diferentes
tamanhos de investimento

2. Patrocinio de Titulo

Presenca em grandes lancamentos (Ex: Casa do Dragdo) ou titulos
classicos (Ex: Friends) com visibilidade premium da marca - entre
100% e 25% do Share of Voice.

3. Pacote MAX

Presenca o ano fodo com CPM muito atrativo, pesquisa quali com
KPIs, cashback em custo de produgdo e estreia de novos formatos.

m@ © 2023 Warner Bros. Discovery, Inc. or its subsidiaries and affiliates. All Trademarks are the property of their respective owners. All rights reserved.
x Information for illustrative purposes only and subject to change. All brand partnerships are subject to approval. Advertising restrictions may apply. Timing is confidential and subject to change.
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No ano de estreia da

MAX Ad-Lite, ja temos

um CASE INCRIVEL com a
Casa do Dragao. Quer ver?

27



© yuassaeies
NU + Mmeax
Passo a passo de uma parceria EPICA!

,,,,,,, 1. Patrocinio do Langcamento
GU[RRA STRONOS
CKSA Presenca na serie mais aguardada do ano
A DO na MAX com 25% do share of voice nas

D RAG ([[D veiculacées de Game of Thrones e Casa do
A Dragdo de Maio a Setembro para divulgar

Nubank+ com beneficios de MAX Ad-Lite.

meix 28
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2. Dragdo de 15 metros no prédio do Nu!

Na semana do langamento da 2° Temporada, colocamos um
~ Dragdo de 15 metros na Avenida Reboucas em Sdo Paulo.

T — Dé pra acreditar?
g
F f"‘

[

»~
- 5
IS8

Dragéo de 15 metros decora prédio do
Nubank para celebrar “A Casa do
Dragao”
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3. Para fechar, um

filme muito especial
com Nubank no universo
de Casa do Dragdo

N U N Q{D R : lj S E se existisse um Nubank em reinos
/S

medievais? Apresentamos Sir

w .
7R, N— ﬂlJ Y Nunoryus, o mestre das financas, que
N, QM resolve problemas com solugcdes que
ACASAD DRAGA®D » quebram burocracias e simplificam a

economia do reino, assim como o
Nubank facilita a vida de seus clientes.

nuU|mex

meix 30



© yuassaeies
30% mais views que a 1° temporada,
muita conversa e interesse na estreia!

Assuntosdo Momento  Noticias  Esport

Tendéncias de Brasil

#HouseoftheDragon

N f=- | X TOP1

No dia da estreiaq,

Casa do Dragdo foi
Luciano numero 1 no trending

topics Brasil no X.

+900%

NuUmero de pesquisas
no Google disparou
no Domingo de estreia

Marcas estiveram presentes em um dia histérico na MAX!

meix 2 *Dados do langcamento da Casa do Dragdo em 16/06/24; Views considera mercado LATAM. 31
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DEMAIS, NE?

E sua marca também
pode fazer parte da
conversa com a maeExX

32






Muitos langamentos incriveis por vir
no streaming do melhor conteudo

Franquias icénicas, novos lancamentos em 2024 e muita novidade para o préximo ano!

Atemporais 2024 2025

EM BREVE EM BREVE

PATROCINIO DISPONI\/EL ) EM BREVE / SETEMBRO

PATROCINIO DISPONIVEL

FRI-ENP S

EM BREVE ' —

BGLEZA FATAL ll

]

Pl GAME»r % |
. THRONES % Mg
‘ 1 & AT

PATROCINIO DISPONIVEL
LARGADOS: 2k
PELADOS

EARESHISICONNG VEM AI AS PRIMEIRAS NOVELAS DA MAX NO BRASIL!

Beleza Fatal com Camila Pitanga, Camila Queiroz e
Giovanna Antonelii e Grazi Massafera como Dona Beja.

Vai ser incrivel!
mex
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-

=0

REDES SOCIAIS

PLATAFORMAS WBD
EVENIOS E TV | DIGITAL | STREAMING
A conversa LY
MAX & oXb waRIE s &
MAX e expande
P +de 135 milhoes
pCII‘(] TOdO de pessoas
GAMESERE P OPORTUNIDADE
O eCOS S i S‘I'e m q ENTERTAINMENT Tog::ggqn?::es RERP
da Warner
i I \
Bros. Discovery {/ \} meiX
AA @ MIDIA AVULSA OU
@6 i =/ CINEMA PATROCINIO
@ §E LEE ;\% DIREITO DE USO

DE IMAGENS

LICENCIAMENTO DE PRODUTOS

m@ =marks are the property of their respective owners. All rights reserved.
x rtnerships are subject fo approval. Advertising restrictions may apply. Timing is confidential and subject to change.
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UM RECAP

MAX comegou com tudo no Brasil.
Nossos fas sdo apaixonados pela MAX
Conteldos de alta qualidade que movimentam a cultura.

TV Conectada em alta, possibilidade de segmentag¢do no
meio que é tendéncia.

Vdarios formatos de midia e possibilidades de entra para
todas as marcas e verbas.

Muitas marcas ja veiculando e um grande case no ar.

' Novos conteldos internacionais e locais incriveis para
A ‘ serem langcados em breve.

mex
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Duvidas?
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Muito Mais A Ver

.N S
2 a2
A e A (Q}

Vem com a gente!
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