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Max The Last of Us

Em abril, a segunda
temporada de

THELRST OFUS

chega cheia de
surpresas e emog¢oes na

meixX
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Max

THELASTOFLS .....

Essa propriedade de grande sucesso no mundo inteiro surgiu como uma
franquia de jogos eletrdnicos de agdo/aventura para os consoles PlayStation.

-

A trama se passa em uma civilizagdo devastada por uma pandemia de um
fungo altamente contagioso que transforma seus infectados em zumbis.
Nesse mundo, somos apresentados a Joel, um homem que é contratado para
tirar uma garota de 14 anos, Ellie, de uma zona de quarentena militar. No
entanto, o que comega como um pequeno servigo se transforma em uma
jornada emocional e brutal através dos EUA.

+ 200 prémios de Jogo do Ano
e +21 milhoes de copias vendidas
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Max *

THELAST OFUS . ...

TODA ESCOLHA TEM UM PRECO...

A trama da segunda temporada se passa 5 anos apds os acontecimentos da
primeira temporada. Apds um periodo de paz vivendo juntos, Joel e Ellie sdo
obrigados a enfrentar as consequéncias das escolhas do seu passado, que vdo
arrastd-los para conflitos internos e externos ainda mais complexos, perigosos
e imprevisiveis do que tudo que eles j& enfrentaram.

ol 4 —
2 Um elenco com grandes nomes como Pedro Pas
Bella Ramsey, Gabriel Luna, Rutina Wesley,
‘ Kaitlyn Dever, Jeffrey Wright e Catherine O’Hara:
]
. L b
i \ * Domingo, 13 de abril de 2025
; ‘ + 7 episodios semanais
X
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Max

The Last of Us

Aclamada pela critica, amada pelos fas!

é Sucesso entre a critica especializada

EMMYS 24 indicéi;ées ao Emmy, com 8 vitérias

The ® “Uma do; melhores séries que vocé vai ver esse ano”
Guardian

E B “A melhor adaptagdo de um video game jé feita’”

“Vai alémido universo distopico do jogo, do:mesmo
tempo glie permanece fiel ao seu nlcleo emaocional. “

Che New ﬂork Cimes TV moralmente potente”

“No momento, a HBO estd simplesmente operando
T DN TN €M um nivel diferente de qualquer outra rede de TV.
INDEPENDEN']
Com The Last of Us, ela tem outro monstro de sucesso
em suas mdos.

. Sucesso entre o publico

A série mais assistida Em sua primeira temporada, a série teve

da hiStf’)r.iO da MGX uma audiéncia de 46,6 milhdes de viewers.
na Ameérica Latina

O Brasil liderou as Com 4.7 bilhoes de interagdes nas redes
intercgc")es sobre a sociais relacionadas d série, mais de 50%

série nas redes sociais - das publica¢ées orgénicas de todo o mundo
vieram do publico brasileiro.

Uma historia que +146% de aumento de views durante a
prende a audiéncia primeira temporada

Ultimo episédio O episddio final da temporada foi visto

quebrou recordes por mais do que o dobro dos assinantes
que conferiram o primeiro capitulo.

Fonte: Dados internos Max.

mex
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Max

The Last of Us

Para a 2 temporada temos planejada uma
robusta campanha de comunicagdo.

E a WBD For Brands convida sua marca a fazer
parte dessa conversa dessa propriedade que

conta com mais de 51 mi|h5es de
fas somente no Brasil!*

meix
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*Fonte: QMOMENTUM. [ASK AGE 6-75]. Fans = o ans & Casual
Fans, As Defined; Out Of 150+ Entertai fiested.
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Max

The Last of Us

W

Entretenimento é responsavel por gerar conversa —

Sua marca no centro da conversa!

'

Por gue relacionar uma propriedade
intelectual de entretenimento & sua
marca?

1 )| de memes a momentos que moldam a cultura;

_ Cria experiéncias emocionadis, gerando
2 | jdentificacédo e lealdade entre os consumidores;

O ambiente criativo do entréetenimento oferece
3 | oportunidades para campahhas inovadoras e
engajantes;

4 ) Geraconteldo que pode ser facilmente
compartilhado, ampliando o alcance da marca.

meix
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Por que.com a
Warner Bros. Discovery?

Yoz & Um portfélio gue vai do cinema ao
1) streaming, do digital & TV, das

experiéncias aos,produtos de consumo;

| 2 '\ Mensalmente, atingimos 67% da
N populagdo brasileira;

" Garantimos 1.1bilhdo de views
multiplataforma mensalmente.

*Fonte: KIM Brasil 15 Mercados. Mai'24. Cov%. Base com TV Paga: Pessoas 4+
anos (20.302.000 / univ. proj.: 32.441.788). Considerando 10.7M de domicilios
assinantes (Anatel Mai "24) e 3,02 pessoas por domicilio ; Sprout (Facebook e
Instagram) ; Youtube Analytics ; Adobe Analytics (Web e Apps)

Por que com a MEIX?~

Plataforma de streaming n°1 em
satisfacdo do consumidor*;

2" “"Max lidera critérios positivos de
~ percepgdo de contelido e imagem**;

Seu app possuinotas altas na
App Store (4,9) e Google Play (4,8).

*Fonte: NPS (StreamSense BB;Media Q423) Latam / Brahd Tracking July 2024
BRAZIL)/ After launch May 2024.

**Fonte: Based on what you know or have heard, please select which statements
describe the programming provided by each of these brands. LATAM JULY 2024.

@ WBD | For Brands



Max The Last of Us

Comecgando pelo essencial na Max:

Patrocinio da Série

Sua marca garantinde aos-espectadores uma experiéncia sem interrupgoes.

O patrocinio € formado por: g
- 1bumper de abertura de 8’ 4
- 1pre-rollda marca de até 90" ,-"-'

e
« 1bumper de encerramento de 8" 4
7: ' { / = - The Last of Us

By
Os bumpers de patrocinio sdo formatosiproprietdrios e pouco Bl
invasivos. A marca pode personalizar o'plano de fundo EXPERIENCIA DO ESPECTADOR
(imagem ou video), bem como a mensagem.

O patrocinio estd disponivel.em CTV, celular e desktop.

Novo VW T-Cross: -
Tao veloz quanto o voo

de um dragéao!
@ iamocmisen o st r
Bumper de abertura de 8” Comercial da marca de até 90” Bumper de encerramento de 8”

+79% dos assinantes da Max nos EUA concordam que o formato € “uma 6tima maneira de reter atengdo.”

meix
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Max The Last of Us

Expandindo o patrocinio da série na Max:

Moldura Promocional

Sua marea promovendo,o patrocinio em toda a plataforma para além dos plays de The Last of Us.
5

-

Comercial da marca patrocinadora de e Last of Us com até 30"em midia rotativa na Max. Apés metade do inicio do comercial, uma moldura produzida pela WBD com uma
arte que comunica o patrocinio da marca aparecerd ao redor do andncio.

i \ 1 v
A moldura promocional estd disponiveli, m CTV, celular e desktop. . |25 \

- §

EXPERIENCIA DO ESPECTADOR b

\
TN

)
b |

EPISODIO OU FILME

eme | TRUPDETECTIVE
NIGHT COUNTRY

CONTEUDO ATE :30 RESTANTE DO INTERVALO

1100)4 @) wep For Brands
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Max The Last of Us
Hw ORIGINAL
Resumo da marca na Mex: RO,
By % 3 : 5 A . L-“'\. avz
Patrocinio com 20% de Share of Voice dos views totais da série 3 o
Moldura promocional em rotativo J t 7
m@x + Midia avulsa com comercial da marca » = ¢ //1! N
- Takeoverda marca em didria a definir durante o periodo do plano NN
~ - ‘
~ f & ‘\\E\\‘
6.9 MILHOES DE IMPACTOS e 5
, .

Conteldos estéticas e/ou em video impulsionados nas redes sociais
da Max em parceria paga com a marca (contelddo a definir de
acordo planejamento de divulgagdo da série). -

5.2 MILHOES DE IMPACTOS <

meix
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Max 7 The Last of Us

g
E se formos além /tzém uma Campanha de Co-Marketing?

Y

\\l/ Uma campanha de co-marketing consiste em .
Mmarcas se unirem para promover produtos w
por meio de campanhas combinadas.

i,

P,

Otima maneira de atingir

S A N I Impulsionamento de Aproveita a confianca e o
P X ’ recursos para os parceiros respeito que os consumidores
além de gerar mais : 3
envolvidos; tém pelas marcas.

consciéncia de marca;

meix
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Max The Last of Us

O Co-Marketing ativa todos os tipos d

'\4"“ ot

-z =
N =

eqs £r [ Branded Content
oSSR

prensa, <S5 f Promogéo
uenciadorese | - Investimento de
2 - Midia

N\
'.% 5
Canais probr‘ietérios:‘ 7 B ﬂ:“‘ - »
2 da marqg_: Ll Redes Socials, e {88
Branded Content {> { SHARED i Creators e Colabs
: _ \ PDV:, g e ‘:)_ MEDIA MEDIA ' Branded Content ’
P Programa de. ] 4 b/ Experiéncia -
Fidelidade Promogao o
Promogéio :
ol e SRR TS
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Max The Last of Us

Como tornar essa associagcdo em algo Gnico? A

@ Criagdo de Branded Content inspirado na série

@ Geracdo de conversas nas Redes Sociais

@ Brand Experience

m@x ©2024 Warner Bros. Discovery, Inc. Propriedade e confidencialidade da Warner Bros. Discovery. Todos os direitos reservados.



Max The Last of Us

Criacdo de Branded Content inspirado na Série

e.l.f. Cosmetics

Jennifer Coolidge, a Tanya McQuoid de The White Lotus,em
pega da marca de cosméticos americana dirigida por Mike

White, o préprio criador da série.

Brian Cox, o Logan Roy de Succession, em produgdo da marca
. U esportiva que fala sobre salde mental no ambiente de

trabalho.
Cadillac

Molly Rogers e Dany Sqntlago, figurinistas de And Just Like
That, fazem paralelo entre os requisitos para construir
visualmente personagens da série e os valores da marca.

A
As marcas parcerias da Ccﬁwponha poderdo produzir em
conjunto com a WBD For B:ands pegas de branded content

que sejam inspiradas no umverso de The Last of Us.
R

t

As pecas podem ser distribﬁidos por toda compomhde
plataformas, incluindo redes da marca. Os custos de |
producdo e cachés serdo orgodos de acordo com o briefing
da marca.

Clique nas imagens para assistir ds referéncias.

Nunoruys, personagem ficticio do mundo de Westeros (A
Guerra dos Tronos e A Casa do Dragdo), criado especialmente
, para o banco.

mMeaXxX . . . _ WBD For Brands
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https://vimeo.com/1013809595
https://vimeo.com/1013809584?share=copy
https://vimeo.com/1013809648
https://vimeo.com/1013809613

Max

Com a WBD for Brands, a conversa € sempre ¢
As redes sociais tém papel fundamental par
historia, gerar engajamento e awareness.

OO

Conforme a trama se desenvolve, a conversa acontece. 2

Desde o pré-langamento, passando pela estreia e depois na
sustentagdo quando todos os capitulos estiverem disponiveis na
Max para maratonar, as marcas parcerias poderdo fazer parte por.
meio de publica¢gdes em suas proprias redes e com'o handle
@streammanxbr.

Iniciativa de branded content também tém lugar garantido nessa estratégia. >

meix
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Max

The Last of Us

Brand Experience

n ulé ploes/
\

Que tal detr a Iargadu of'c al da série ou entao pr4m4ver o | ?13
altimo capltulo da tempon’?da juntod Max? e
As marcas parceiras poder&o oferecer experlé clqs oS s 3 |
fés e marcarem presenca r'l jsse momento que darp que LAt

falar. = , - |

©2024 Warner Bros. Discovery, Inc. Propriedade e confidencialidade da Warner Bros. Discovery. Todos os direitos reservados.




'ORlﬂNAL

WBD | For Brands ' WA
, >

| F“ Sempre parte
SEGUNDA TEMPORADA | da conversa.

mMex @ WBD | For Brands



	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12
	Slide 13
	Slide 14
	Slide 15
	Slide 16
	Slide 17
	Slide 18

