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ANTES DE COMECAR, UM ASSUNTO IMPORTANTE:

Sim, nés temos
um hovo home

(que ndao é tdo novo assim).

A VOLTA DA HBO MAX* GEROU CONVERSA POR AQUI!

#1 nos Trending Topics Brasil.

&l

+36 mil tweets no X/Twitter em 24 horas.

&l

75% da conversa em volta do tema aconteceu
no Brasil (dentro da América Latina).

K|

Os perfis oficiais entraram na brincadeira
com apenas 2.9% de sentimentos negativos!

K|

meix

*O novo nome pasa a valer a partir do 3° frimestre de 2025



Streaming aqui na max
&

é outra histori

2] O melhor app de 2024 §

Na categoria app multi dispositivos do Google Play

]
Nos atributos de conteldo, esportes ao vivo e melhores franquias*

~7] + de 100 milhoes de impactos por més

Com grande variedade de formatos e VCR médio de 97% no plano Ad-Lite

@ INARNER BROS. *Fonte Latam DTC Brand Tracker Results - Fev/2025 - Dados Internos

meix

-] Lider em percepcdo de qualidade* | A&
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Temos uma conversa diaria com fas

apaixonados pela mex

6 (55 S o Ta vso conTinuo
H2 93.. 82,
Em lealdade Gostam da MAX Abrem a MAX
de marca na por seus conteudos toda semana

regido

meix
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My love, aqui na
HBO MAX é onde

a cultura
realmente
acontece

(com muitos OH SHIT! MOMENTS).

meix



Os nossos contelldos geram uma conexdo profunda e real e

2025 ja comecou cheio de hits!
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Quando o assunto €& qualidade,
nao tem comparacao.

2024

LV
=
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Melhor Melhor Atriz em Melhor Melhor Série Melhor Série

Minissérie Série de Comédia Minissérie de Drama de Comédia
(Jean Smart)

CONSTANCIA: Em todos os anos dessa década, nossas séries ganharam prémios nas principais categorias do Emmy Awards, maior
premiacdo da televisdo e streaming. E 2025 vem ainda mais forte com as aclamadas The Last of Us, White Lotus e The Pitt

WARNER BROS.
@ DISCOVERY m@x



CRIANGAS E FAMILIA REALITY NOVELAS FILMES DRAMA ACAO COMEDIA DOCUMENTARIOS FUTEBOL
2 < i 7 / I\ < e

Conteudos incriveis para todos:
muito além do entretenimento!

Impactam, emocionam, inspiram, nos transformam, marcam tendéncia e criam CULTURA.

© suesseeres meix



Beleza Fatal: como uma Como a série The Last of Us nos leva a

novela que esta

bombando impactasaisesfll Fefletir sobre o papel da ciéncia?
de beleza

O estrondoso ‘Efeito White Lotus’ no turismo da

Tailandia apés a série

Aumento na procura por hotéis de "The White Lotus' também aconteceu nas duas temporadas anteriores

Airbnb cria réplica de apartamento para fas de
“Sex and the City”

e ————— Por que mensagem da série
'Friends' continua atual 30

anos depois

4 Charts That Prove The White Lotus
Effect Is Real

° : - g : f ‘ 3 Post season 3 finale, here's brands capitalized on the show's cultural clout
\ 3
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Historias
que geram
engajamento
emocional e
impactam a
VIDA REAL.

meix


https://negociosdebeleza.beautyfair.com.br/beleza-fatal-como-uma-novela-que-esta-bombando-impacta-saloes-de-beleza/
https://www.rollingstone.com/product-recommendations/lifestyle/quiet-luxury-succession-fashion-trend-1234734768/
https://www.adweek.com/brand-marketing/4-charts-that-prove-the-white-lotus-effect-is-real/

) poderoso destino v miguel do peewee
Seguir .
h guels - Seguir

Fazia tempo que eu nao chorava tanto assistindo a
alguma coisa #ThelastOfUs

Histori
’ .x‘_:\ juan @juanroyx - 04 mai.
l e quando ontem durante o show da gaga a gente puxando
um coro de GAYS GAYS GAYS GAYS e batendo leque q u e e rq m
realmente ndo existe tristeza pro povo LGBT ﬂ “h_ahy e
g °
sem querer ser dramatica mas hacks literalmente e n g qj q m e n To

mudou a minha vida

(@ camille @sapcdamie - 24 abr. emOCioan e

eu queria que todo mundo tivesse a experiéncia de assistir
hacks e se apaixonar sabe pg eu ndo me acostumo com uma

série em que tudo é bom, roteiro, atores, dirego e fotografia Q
impactam a

r -

L

F

& anniery

nem sei quando

leo @leonardofries - 21 abr.

O episédio 2x2 de The Last of Us foi tao devastador que
até o Vaticano sentiu. Descansem em paz, Joel e Papa
Francisco

@ WARNER BROS.
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Em um didlogo direto com uma novissima
audiéncia muito atenta e disposta:

98,0% 93,8%

A PUBLICIDADE NAO E UM PROBLEMA
94,0% il
o Dos usudrios de streaming no Brasil
o ja assistem conteudos com anuncios
o D‘OS brasileiros no §Tregmmg (25 Streaming  Rede Social Streaming  Rede Social
o dispostos a ver anuncios com foco

na redugdo de custos mensais

Fonte: Meio e Mensage: https://www. om. -brasileirt a-pubi

MAIS ATENGAO E MAIS AD RECALL

*Streaming é visto como essencial para 84% dos profissionais de marketing. em comparacdo com as redes sociais

@ WARNER BROS.
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Meétodo cientifico: Neurolink Attentive; - Estudo Forebrain/WBD m@x


https://www.meioemensagem.com.br/midia/publico-brasileiro-abre-oportunidades-para-publicidade-no-streaming

O FEAT PERFEITO:

aqui na MEX
temos o conteudo

Incrivel que todo
mundo quer ver,
no meio onde todo
mundo quer estar.

meix



O RESULTADO? MUUUITA CONVERSA EM TODAS AS PLATAFORMAS:

Beleza Fatal foi o conteido mais popular
nas redes sociais no Brasil em 2025

@ nnpop © -

(@) cnpop ® At o, um,omm(
& e despedicda
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tempos, vqwia poamamm odiar, a
rainha da beleza, Lola!

reta final | beloza fotcl

o uniforme &g
dos lolovers!

“Beleza Fatal”: de “amades" S,
a “viva as gays”, relembre g © Qv R

Como foi a Watch Party de

frases de Lola \j P %9 Liked by miatilio and 50,004 others
Beleza Fatal na Zig i
Como Beleza Fatal virou inspiracao para drinks, o B — O 1o
festas e eventos: '‘Apoteotica’ =

dor da Quinta itou a Contigo! como Beleza Fatal

fenémeno para

*Fonte: Pesquisa NEXUS 1° Trimestre 2025

O noveldo de 2025 fem nome, sobrenome e o carinho dos brasileiros: Beleza Fatal. Teve Watch Party, fantasia de carnaval,
bolo, brincadeira sauddvel com a concorréncia e bordées na boca da populacdo. Isso é marcar cultura!
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E agora sua marca pode

fazer parte
dessa conversa

com Os personagens mais
iconicos do cinema, do esporte,
das séries e da vida das pessoas.
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Muitas marcas ja entenderam
que com a MAX é outra histoéria:

JEEP + THE LAST OF US

Ja teve Jeep trazendo Eriberto

Ledo (chamado na internet de

Joel Brasileiro) para campanha
com The Last of Us.

@ WARNER BROS.
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NUBANK + FRIENDS

Nubank trazendo o inesquecivel
Joel de Friends para estrelar a

campanha da marca com a MAX.
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VOLKS + MULHER MARAVILHA
Mulher Maravilha estrelando a

campanha do novo Taos com a
Volkswagen.

meix



UMA PARCERIA EPICA ENTRE MAX, CASA DO DRAGAO E NUBANK PROPORCIONOU INFINITAS POSSIBILIDADES PARA A MARCA:

NOVIDADE NUBANK E STREAMING MAX
prrw v T

b ,: 2 x A Casa do Dragdo
Um oferecimento

DISTRIBUIGAO

Assinaturas anuais gratis do plano Conteudo produzido para a marca. Cotista Fundador, com acesso a Na semana do langamento da 22
basico para associados do programa Apresentamos Sir Nunoryus, um formatos diferenciados e Temporada, colocamos um
NuBank+ personagem criado com exclusividade para exclusivos e com maior Dragéo de 15 metros na Avenida
Nubank, associando aos assets e mood da visibilidade, em primeira mao. Rebougas em S&o Paulo.

maior estreia do periodo, Casa do Dragéo.

Em ativacoes que vao muito além
do conteudo, com presenca 360°.

WARNER BROS.
@ DISCOVERY m@x



Fonte: Painel Netquest | Marcas & IPs. Abr'25. Amostra: Pessoas 18+ anos (805 respondentes). P: O quéo provavel é que vocé favorega um produto ou marca se a campanha publicitaria tiver relagdo com um filme, série ou desenho? @ B\I':Sﬁgg\E’ERB\‘BOS

Pq rcerias Com MAIS VALOR AGREGADO

Campanhas integradas foram apontadas

resultados reais Bt oo oty
para as marcas!

MAIS FAVORABILIDADE

3 vezes mais dispostos* a favorecer uma
marca com campanha associada a uma serie,
filme ou personagem.

O
)
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MAIS CREDIBILIDADE

" Integragdo com os personagens apontada
f/{' como o ponto de destaque da campanha.

meix



E como a sua marca
pode estar na MAX?

1. GERANDO CONVERSAS
COM NOSSAS IPS ICONICAS.

Oportunidade Unica de se associar com
os maiores personagens, os filmes e as
séries do mundo.

2. MIDIA DE ALTO
IMPACTO E RELEVANCIA

Um conteldo premium com um puUblico
diverso, qualificado e com alto nivel de
atencdo - e grande variedade de formatos.

@ WARNER BROS.
DISCOVERY

meix
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Mas antes de continuar...
onde acontece a

publicidade na Max?

_Anuncios estdo disponiveis para os todos
assinantes da versdo MAX Ad Lite, pacote
mais acessivel com entrega de publicidade.

Bdasico com

. . Standard Platinum
Anuncios

_Conteudos ao vivo* tem publicidade para
todos os planos.

*Paulistdo ,Champions League e outros conteudos TNT Sports,
*Premiagdes: Oscar, Emmy ,Globo de Ouro e outros.



Quem assiste a MAX no Brasil?

GENERO
MALE FEMALE
51% 49%
FEMALE
MALE 4L6%

54%

Datasets: GWI Core, (old & new version), 2025, Streaming - Brazil and Global
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16 A 24 ANOS

25 A 34 ANOS

35 A 44 ANOS

45 A 54 ANOS

55 ANOS+

IDADE

26%

20%

27%
23%

22%
26%

16%
20%

9%
1%

CLASSE SOCIAL

CLASSE AA : :;:/ i

CLASSE AB :(;fzk
CLASSEC ;;Z:
CLASSE D 23°/;’ S

*Classe AA esta dentro da AB
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O player com maior variedade de formatos
para diferentes objetivos de marca:

ALCANCE

‘\

WARNER BROS.
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PRE-ROLL

& MID-ROLL
Formatos ndo
puldveis com
alcance e escala.

TAKEOVER

As duas primeiras
impressdes de
100% da base.

SEQUENCIAL
Possibilidade de
construir uma
narrativa em breaks
sequenciais.

RECOMPENSA

BRANDBLOCK
Experiéncia
exclusiva com
menos andncios e
andncios mais
curtos.

INFRONT

Trés formatos pre-
roll em sequéncia
com exclusividade e
sem mid-roll.

INTERACAO

T\

icss o LT T

ir

INTERACTIVE
Viewer pode
interagir

com andncio
através do
controle remoto.

PAUSE ADS
Entradaem
transparéncia
sobre o conteldo
no momento do
pause.

CONEXAO

*100% dos formatos Non-Skippable, VCR médio 97¢

TITLE
SPONSORSHIP
A marca pode
patrocinar um
titulo especifico
do catdlogo da
Maix.

meix



Para uma audiéncia com
mais intencao de comprar

e mais lealdade de marca em comparacdo a outros streamings:

TENDENCIA

s 150/ O usudrio MAX tem maior tendéncia a comprar
o marcas que viu anincio do que média dos usudrios
q q
de outros streamings (40% vs 35%)

LEALDADE

== 9% O usudrio MAX é mais leal a marcas do que média dos
usuarios de outros streamings (52% vs 48%).

PREMIUM

+ 330/ 1 em cada 5 assinantes MAX tem tendéncia a comprar
o produtos premium, 33% acima da média de outros
streamings.

Datasets: GWI Core, (old & new version), 2024, Streaming - Brazil
Todos os streamings = Globoplay, Disney+, Prime Video, Dazn, Paramount+, Netflix, Pluto TV, Telecine Play e Apple TV m@x




E MUITAS POSSIBILIDADES: INTERESSES
& AFINIDADES

03 formas
segmentacado
de audiéncia

baseada nas paixoes
dos nossos fas, tipos de
conteudo ou localizagdo.

@ R EROS, *Consultar inventario e disponibilidade. Néo é vdlido para compras via programdtica meix



@ e Anuncios seguros, focados na

melhor experiéncia
do fa e das marcas.

Em média,
2 anuincios
por corte

Frequency Capping
O mesmo usudrio tem um limite de visualizagdes por marca
- e limite de 4 minutos de entrega de publicidade por hora.

Bloqueio de Segmento

Um mesmo usudrio ndo é impactado por marcas

de um mesmo segmento de forma sequencial - melhorando
a experiencia e lembranca de marca.

Brand Safety em conteido premium
Além de ter a marca associada a contetdos premium,
também garantimos que a marca ndo serd associada a
conteldos extremos - a partir da curadoria de MAX.

Em média, 4 minutos
de anuincios por hora meix



Para acompanhar as entregas,
transparéncia em tempo real:

1. Veiculagdo é 2. Possibilidade

auditada pela de taggeamento
FREeSWHEeSL externo da marca

*Fornecedor externo MAX *Tags tipo VAST (Ex. Google Ad Manager)

3. Possibilidade de compra via programatica DSP!*

*Apenas formatos de Pre e Mid-Roll

Y mex
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EVENTOS E
EXPERIENCIA
DE MARCA

GAMES & HOME
ENTERTAINMENT

A conversa comeca
na MAX e pode
expandir para todo
0 ecossistema

da Warner Bros.
Discovery!

q! :’ WARNER BROS.
DISCOVERY

= |
=0
REDES SOCIAIS
PLATAFORMAS WBD

TV | DIGITAL | STREAMING

Y PR

OPORTUNIDADE
DE RP

meix

Y \

N\ / MiDIA AVULSA OU
A A PATROCINIO
CINEMA

DIREITO DE USO
DE IMAGENS
LICENCIAMENTO DE PRODUTOS
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Tem prd toce mlisie:

3 jeitos de estar na MAX:

1. Cota Avulsa:

Pré e Mid Roll com CPM fixo muito bem posicionado no mercado
de Streaming e liberdade para testar a plataforma com diferentes
tamanhos de investimento

2. Patrocinio de Titulo:

Presenca em grandes lancamentos (Ex: Casa do Dragdo) ou titulos
classicos (Ex: Friends) com visibilidade premium da marca - entre
100% e 25% do Share of Voice.

3. Pacote MAX:

Presenca o ano fodo com CPM muito atrativo, pesquisa quali com
KPIs e estreia de novos formatos.

110) ¢
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UM RECAP

(HBO) MAX comegou com tudo no Brasil.
Nossos fas sdo apaixonados pela MAX
Conteldos de alta qualidade que movimentam a cultura.

TV Conectada em alta, possibilidade de segmentag¢do no
meio que é tendéncia.

Vdarios formatos de midia e possibilidades de entra para
todas as marcas e verbas.

Muitas marcas ja veiculando e varisos cases veiculados.

Novos conteldos internacionas e locais incriveis para
serem lancados em breve.

mex



Bora juntos?

meix

E Outra Histéria
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