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SSAS HISTORIAS
EM MUUUUUITO
DO QUE ENTRETER... ELAS

IMPACTAM:
EMOCIONAM:
[INSPIRAM, |

NOS TRANSFORMAM, MARCAM
TENDENCIA E CRIAM CULTURA.

max



FERIAS ESCOLARES

SUA MARCA FAZENDO PARTE DAS
MELHORES & MAIS AMADAS HISTORIAS.



da audiéncia MAX (ad-
lite) que passa as férias
em casaq, assiste o
streaming todos os dias!

Datasets: GWI Core, (old & new version), 2025, Streaming -
Todos os streamings = Globoplay, Disney+, Prime Video, Da

INTENCAO

O usudrio MAX tem maior
tendéncia a comprar marcas
que viu propaganda do que
média dos usudrios de outros
streamings (40% vs 35%)

das pessoas que passam férias
em casq, sdo assinantes da
assinantes da PAY TV
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Férias escolares pedem diversdo, momentos
em familia e muito entretenimento!

E & exatamente isso que o universo Warner Bros.
Discovery proporciona. Contelddos que:

| encantam todas as idades
S criom conexdes
ANUNCIAR COM A WBD NESSE PERIODO E

CONECTAR SUA MARCAJ: e 9\ 38 [e]3{ 3

MOMENTOS DAS FERIAS DAS FAMILIAS.
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NAO E ATOA QUE O NOSSO PUBLICC

TAO FIEL:

GLOBALMENTE A MAXTEM A MENOR
TAXA DE CANCELAMENTO - 10%'

** DISNEY - LIDER EM CANCELAMENTO: 18% | PARAMOUNT+: 14% | PRIME E APPLE
TV:13% | NETFLIX: 12%

91% DA AUDIENCIA MAX AD LITE ESTA SATISFEITA COM
OS CONTEUDOS QUE ASSISTEM NA PLATAFORMA?2

**6% acima da media de satisfagdo dos usudrios dos outros streamings;

**2% acima da media de satisfagdo dos usudrios da Netflix ¢/ anlncios
**4% acima da media de satisfagdio dos usudrios da Disney+ ¢/ andncios

1 Datasets: GWI Core, (old & new version), 2025, Streaming — Brazil and Global
2 Datasets: GWI Core, (old & new version), 2024, Streaming — Brazil / Outros streamings = Globoplay, Disney+, Prime Video, Dazn, Paramount+, Netflix, Pluto TV, Teled
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MAXLIDERA NA PERCEPQAO DE MAX SE DESTACA NA PERCEPC}AO
ATRIBUTOS DE CONTEUDO: DE ATRIBUTOS DE MARCA:

V"7 Conteudode
qualidade

\" Oferece entretenimento \" Melhores Franquias
global para toda a familia
- -
\ ' Live Sports \ ' Futebol Ao Vivo \" Altad ualldalde has
proaucoes ocais

Source: LatAm DTC Brand Tracker Results — February 2025 m@x




NAO E ATOA QUE O NOSSO PUBLICO

TAO FIEL:

SATISFACAO DO USUARIO

Disney+

A MAX E A PLATAFORMA DE STREAMING COM

MAIOR SATISFAGAO DO USUARIO (AD-LITE +
PREMIUM), FICANDO 16% ACIMA DO PRINCIPAL
|

S

CONCORRENTE (ADS)1 Prime Video

** PRINCIPAL CONCORRENTE - NETFLIX

Netflix

65% 70% 75% 80% 85% 90%
|

1 Datasets: GWI Core, (old & new version), 2025, Streaming — Brazil and Global

2 Datasets: GWI Core, (old & new version), 2024, Streaming — Brazil / Outros streamings = Globoplay, Disney+, Prime Video,
Dazn, Paramount+, Netflix, Pluto TV, Telecine Play e Apple TV
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NOSSO P(JBLlCO; (b MAXTOTAL @ MAXAD LITE :;

GENERO IDADE CLASSE SOCIAL

26%

16 A 24 ANOS CLASSE AA

27%
25 A 34 ANOS CLASSE AB
35 A 44 ANOS CLASSEC
26%
45 A 54 ANOS CLASSED
55 ANOS+ IDK

*Classe AA esta dentro da AB

max

Datasets: GWI Core, (old & new version), 2025, Streaming — Brazil and Global



ANUNCIOS QUE APRIMORAM A
EXPERIENCIA DE VISUALIZA(}AO

O Max Basic com anlncios baseia-se em uma ideia
simples, mas poderosa: menos publicidade & melhor

2 . Em média, 2

para as marcas. E por isso que temos orgulho de i . %’;:f’ I;eca;l
T : . s Cas

oferecer uma das experiéncias de streaming mais livres e

de anlncios.

* Cuidadosamente criado e integrado & experiéncia de
conteldo;

* Fornecido na frequéncia certa para os pUblicos certos,
o que significa menos distragdes, mais atengdo e uma
percep¢do mais positiva de sua marca;

* Dando a possibilidade para a marca, por meio de
formatos especificos, oferecer ao plblico uma
experiéncia ainda mais agradével.

m@X ‘ WBD | For Brands

Em média, 4 minutos de
andncios por hora

FONTE: Relatério de experiéncia do Freewheel Viewer Lab 2024| USA CASE






	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6: AD-LITE
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12

