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A MAIOR FRANQUIA
DE GASTRONOMIA

DO MUNDO

No Brasil ou fora dele, o programa é referéncia de
reality de competicao gastrondmica. De chefs
profissionais a amadores apaixonados por
cozinhar, todos qguerem ser o proximo Masterchef!
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#gastronomia

de impactos gerados em 2024

(Linear + Social Media)

+5.,2 milhoes
de pessoas diferentes alcancadas 68%

] . X
no linear pela tematica em 2024 dos usuarios MAX tem interesse

em GASTRONOMIA, sendo o
+56 milhoes QUINTO MAIOR interesse.

de impressoes nas nossas redes? m@x

(Apenas Food Network)

Fonte: Kantar IBOPE Brasil 15 Mercados — Techedge — Total de individuos com Pay TV — Janeiro a Novembro de 2023 — All day — cov# e impactos (impactos = cov# x frq. Média)

Fonte: Emplifi — Instagram, Facebook, Youtube e Pinterest — Perfis: Food Network e Discovery Home&Health (tag: Gastronomia) — Janeiro a Agosto 2023

Fonte: TGl Brasil 2023 R1. Bases: Mulheres 25+ anos que assistiram os canais WBD nos ultimos 7 dias — TV ou streaming (6.575.000) e Pessoas 25-54 anos que assistiram os canais WBD nos Ultimos 7 dias — TV ou streaming (10.001.000)
E

onte: Adobe Analytics. 15 Jul a 13 Set’23
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temporada

AMADORES

+1,5 MILHAO

(C)\O% DE PESSOAS UNICAS ALCANGCADAS
' DURANTE A TEMPORADA DE 20242

+28 MILHOES
DE IMPACTOS GERADOS NESSA
TEMPORADA?2
PROGRAMAS DE MAIOR AUNDIEN(,ZIA DO
CANAL DURANTE A EXIBIQAO INEDITAS

O HOME&HEALTH

TOP 10 DA PAY TV

DURANTE AS EXIBICOES INEDITAS

Fonte 1: Kantar IBOPE Brasil 15 Mercados — Techedge — Mulheres 25-54 com pay TV — Maio a Novembro/2024 — Sextas 19h00 as 20h50 — rat% (empate mdltiplo no ranking)
Fonte 2: Kantar IBOPE Brasil 15 Mercados — Techedge — Total de individuos com pay TV — Maio a novembro/2024 — all day — cov# e impactos (cov# x freq. = impactos)
Fonte3: Kantar IBOPE Brasil 15 Mercados — Techedge — Mulheres 25-54 com pay TV — Maio a Novembro/2024 — 18h a 25h — rat% (empates multiplos no ranking)



temporada

CONFEITARIA

o o +694 MIL
O

r PESSOAS DIFERENTES ALCANCADAS
DURANTE A TEMPORADA DE 20241

+8 MILHOES
DE IMPACTOS GERADOS NESSA

TEMPORADA!

TOP S5

PROGRAMAS DE MAIOR AUNDIENC,ZIA DO
CANAL DURANTE A EXIBICAO INEDITA?

Fonte 1: Kantar IBOPE Brasil 15 Mercados — Techedge — Total de individuos com Pay TV — Novembro a Dezembro/2024- all day — cov# e impactos (impactos = cov# x freq. média)
Fonte 2: Kantar IBOPE Brasil 15 Mercados — Techedge — Mulheres 25-54 com Pay TV — Novembro e Dezembro/2024 — 18h — 25h — rat% (empates multiplos no ranking)
Fonte 3: Kantar IBOPE Brasil 15 Mercados — Teched, Mulheres 25-54 com pay TV —22/09 a 26/11 — Sextas feiras das 20h06 a 22h13 — rat% (empates multiplos no ranking)
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O HOME&HEALTH FOI

TOP 10 DA PAY TV

DURANTE AS EXIBICOES INEDITAS
DO PROGRAMA COM

40% MAIS AUDIENCIA

DO QUE O PRINCIPAL CONCORRENTE?
(GNT)
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AUDIENCIAS COMPLEMENTARES

DUAS JANELAS, COM PUBLICOS DIFERENTES.

As pessoas que assistem ao programa na TV

aberta nao sao necessariamente as mesmas gque

assistem na TV por assinatura:

O h&h

eJiscovery
35 177
EXIBICOES EXIBICOES
3X 4X
FREQ. MEDIA FREQ. MEDIA

somente

Fonte: Kantar IBOPE Brasil 15 Mercados — Techedge — Total de individuos — Maio a Dezembro de 2024 — all day — count, freq. média, cov# e cov duplicate



E sua marca pode fazer
parte desse sucesso em
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Prepare-se para uma exper éncia i

| Hrepare-seipr {
- culinaria de tirar o félego! E lp que,

Com talentos e personalidades \ & umajolrnada cheia de techicas /

(inicas, todos compartilham um \de cozinhaavancgadas e criacoes de

conhosblilhar na co e ratos, assinatura” que vao desaflar

Da Conquista do avental ao troféu os melh&resc@gﬂros profissionais Fam \sos vao se enfrentar em >
da grande final, o programa do Brasil Quem eguird brilhar e desafios gastrondmicos incriveis,
continua mais vibrante do que | conabgRRQ titLTTEe Master\Chef mostrando que o brilho no palco
nunca e pronto para uma § Profissional? ) também pode brilhar nas panelas!

Com muito humor, emogao e pratos
de dar agua na boca, cada episddio

temporada surpreendente. ?/
promete surpresas e reviravoltas.

[

*GRADE SUJEITA A ALTERACAO




MULTIPLATAFORMA
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