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Somos a casa dos melhores conteudos
originais BRASILEIROS:

BELEZA FATAL

MasterChef

BRAZIL

~ LARGADOSE
PELADOS
BRASIL

.

ST
Pamp oy~

NOVA SERIE
25 DE AGOSTO



NOSSAS HISTORIAS BRASILEIRAS FAZEM
MUITO MAIS DO QUE ENTRETER.. ELAS

emocionam
inspiram
revolucionan
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Lddadriia

| exame. @\
- Cidade de Deus: A Luta Ndo Para » BRASIL
N ™ acerta ao remodelar classico para b

formatoda TV

De olho no Pé de Fava: as ligoes de ‘{ “Voltei a realizar sonhos”, diz

lideranca de “Pesadelo na Cozinha”

participante apés Quilos Mortais Brasil

CIDADE DE DEUS: A LUTA NAO PARA ) PESADELO NA COZINHA QUILOS MORTAIS BRASIL

-
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SOMOS DESTAQUE NA PERCEPGAO DE
ATRIBUTOS DE MARCA:

Conteudo de @ Alta qualidade nas

qualidade

1° HBO Max / 2° Netflix / 3° Prime Video / 4° Dishey+

I~ producgodes locais

1° Netflix / 2° HBO MAX e Disney+ / 3° Prime Video

VENHA FAZERPARTE DESTA CONVERSA!

Fonte: LatAm DTC Brand Tracker Results - Feveireiro 2025



#intencao ) [ 92% E

Datasets: GWI Core, (old & new version), 2025, Streaming - Fonte: Business Bureau, Q4 2023, New Media Essentials y
Brazil -> Todos os streamings = Globoplay, Disney+, Prime Stream Sense - LATAM

Video, Dazn, Paramount+, Netflix, Pluto TV, Telecine Play e

Apple TV

82%
Nao é so
entretenimento, é
o momento mais

aguardado do dia:

Fonte: Dados internos HBO MAX.




Max
MADE IN BRAZIL

COLLECTION




Sua marca presente nos
conteudos brasileiros que
o publico ama, com
formatos especiais:

ALCANCE INTERAGCAO

PRE-ROLL

& MID-ROLL
Formatos ndo
puldveis com
alcance e escala.

PAUSE ADS
Entrada em
transparéncia
sobre o conteldo

no momento do

TAKEOVER pause.

As duas primeiras
impressdes de
100% da base.
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Ad-lite
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HBO MAX LIDERA NA PERCEPGAO DE HBO MAX SE DESTACA NA PERCEPCAO

ATRIBUTOS DE CONTEUDO:

DE ATRIBUTOS DE MARCA:
Blockbuster Films Filmes Direto do Cinema Variedade
@ 1° Netflix (empatado) / 3° Disney+ / 4° Prime 2° Disney+ / 3° Netflix / 4° Prime Video 1° Netflix / 2° Disney+ (empatado) /
Video 4° Prime Video

Oferece entretenimento Melhores Franquias Conteudo de
@ gIObaI para t_Oda a famllla @ 2° Netflix / 2° Disney+ (empate) / 4° Prime Video @ qualldade
2° Prime Video / 3° Disney+ / 4° Netflix 2° Netflix / 3° Prime Video / 4° Disney+

Live Sports Futebol Ao Vivo Alta qualidade nas
@ 2° Prime Video / 2° Disney+ / 4° Netflix @ 2° Globoplay / 2° Prime Video / 3° Disney+ @ prOdugoes Iocals

1° Netflix / 2° Disney+ / 4° Prime Video Hw

Source: LatAm DTC Brand Tracker Results — February 2025 qu
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NOSSO P(JBLlCO; (b MAX TOTAL () MAXAD LITE :)

GENERO IDADE CLASSE SOCIAL

26%

16 A 24 ANOS CLASSE AA

27%
25 A 34 ANOS CLASSE AB
35 A 44 ANOS CLASSEC
26%
45 A 54 ANOS CLASSE D
55 ANOS+ IDK

*Classe AA esta dentro da AB Hw

mMax

Datasets: GWI Core, (old & new version), 2025, Streaming — Brazil and Global



ANUNCIOS QUE APRIMORAM A
EXPERIENCIA DE VISUALIZA(;AO

O HBO Max Basic com anlncios baseia-se em uma ideia
simples, mas poderosa: menos publicidade & melhor
para as marcas. E por isso que temos orgulho de £
oferecer uma das experiéncias de streaming mais livres
de andncios.

Em média, 2
antincios por
corte

¢ Cuidadosamente criado e integrado & experiéncia de
conteldo;

* Fornecido na frequéncia certa para os pUblicos certos,
o que significa menos distragdes, mais atengdo e uma
percepg¢do mais positiva de sua marca;

* Dando a possibilidade para a marca, por meio de
formatos especificos, oferecer ao publico uma
experiéncia ainda mais agradavel.

HB® MAX ‘ WBD | For Brands

| Em média, 4 minutos de
andncios por hora

NTE: Relatério de experiéncia do F
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