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Beleza Fatal: O Reencontro
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bom die amades lolovers! hahaha falta muito

pra liberar o ultimo episodio?

BEZEZA FAZAL
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eu estava obcecada passava 80% do meu tempo falando sobre beleza
faltal e os outros 20% eu torcia pra que alguém falasse disso pra que eu
pudesse falar mais um pouco

244,73 mil
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PRA FECHAR
UM NOVELAO COM
CHAVE DE OURO!
ULTIMO CAPITULD

FACA SUAS de Beleza Fatal,
APOSTAS dia 10/03 43 21h

Quem matou Al Max
Senjamin?

a Higor @higorpaiva_-17/02/2025 - \
% Segunda feira o dia que a depressdo nao .. ¢ [MRADICIONAL
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existe pois tem os novos episddios de e Palxso vie
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beleza fatal :

ER O ULTIMO CAPITULO
DE BELEZA FATAL

DESCE A GELADA! v INESQUECTVEL
50 00 retaam net v CondiraeTOP S

Bared pra asshitiv ae a dienos humanes
finad Se Belexs Fatad ,:! l 7| que Lota ferle

BEZEZA FA7AL

Lolindo, de Beleza Fatal, protagoniza
acdo do Grupo Boticario

Lollapalooza Brasil &
@LollapaloozaBr

imagens de como nasce 0 verdadeiro
Lolla Land. Falta 1 semana my love,
correill & X

Ta faltando tempo de tela do Lolindo
ntonelli Updates nesses ultimos capitulos

36.9k

BELEZA FATAL
8 livros que

Lola leria
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Com recordes de audiencia e engajamento

Impressoes
— BELEZA FA7AL 1
2.4 bilhoes #lider
fola 29 # a permanecer por . ~
views nais temppo OS trendilfg Conteudo de producao local
2 91 milhoes tOPICS (16h horas sequidas) @ Mais visto na historia da MAX.
interacdo ~ ( Produ¢cdo mais assistida

33 milhoes na MAX em 15 paises.

Fonte: Dados internos MAX. Viewing subscribers. | Tubular. Brazil. 2025. | Rival 1Q.
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Bateu saudade, my love?
A WBD trouxe uma novidade pra voce...
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Max atal: O Reencontro

O fendmeno est4 de volta!

Em um encontro inédito, atores e criadores de Beleza
Fatc eunlrao para comentar os melhores momento
| ' edos de bastidores e reagir a conteidos
Iuswos e iconicos da novela.

Todo mundo junte, viu?
ria e na harmonizacgdo facial!
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Na prateleira de reencontros iconicos, né, amade?
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Uma reuniwao de milhoes

CAMILA CAMILA GIOVANNA CAIO MARCELO MURILO
PITANGA QUEIROZ ANTONELLI BLAT SERRADO ROSA
LOLA SOFIA ELVIRA BENJAMIN ROG TOMAS

BRENO ENZO AUGUSTO JULIA RAPHAEL MARIA DE
SILVEIRA ROMANI MADEIRA STOCKLER MONTES MEDICIS

ALEC GABRIEL

-

GISELA AUTOR DIRETORA GERAL

WBD | For Brands
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De volta a Mansao Argento

Onde tudo acontece...

Em uma locagao exclusiva, ambientada na
iconica Mansdo Argento, elenco e criadores
viverdo mais uma vez os dramas, alegrias,
festas e mistérios que aconteceram naquele
casarao e em tantos outros lugares da novela.

Formato: Dois episddios de até 45
Gravacao: Agosto 2025 (TBD)
Estreia: Dezembro 2025 (TBD)
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Quer fazer parte disso, my love?

Por que relacionar uma propriedade

! intelectual de entretenimento d sua
e
marca?

Entretenimento é responsdvel por gerar conversa -
1  de memes a momentos que moldam a cultura;

Cria experiéncias emocionais, gerando
2 | identificagdo e lealdade entre os consumidores;

O ambiente criativo do entretenimento oferece
3 | oportunidades para campanhas inovadoras e
engajantes;

L & Gera conteddo que pode ser faciimente
compartilhado, ampliando o alcance da marca.

Por que com a
Warner Bros. Discovery?

Um portfdlio que vai do cinema ao
1 | streaming, do digital & TV, das
experiéncias aos produtos de consumo;

Mensalmente, atingimos 67% da
populacao brasileira;

Garantimos 1.1 bilhdo de views

5 multiplataforma mensalmente.

*Fonte: KIM Brasil 15 Mercados. Mai'24. Cov%. Base com TV Paga: Pessoas 4+
anos (20.302.000 / univ. proj.: 32.441.788). Considerando 10.7M de domicilios
assinantes (Anatel Mai "24) e 3,02 pessoas por domicilio ; Sprout (Facebook e
Instagram) ; Youtube Analytics ; Adobe Analytics (Web e Apps)
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g Por que com a MEIX?

1 Plataforma de streaming n°1 em
satisfagao do consumidor®;

2 | Max lidera critérios positivos de
percepcdo de conteddo e imagem**;

Seu app possui notas altas na
App Store (4,9) e Google Play (4,8).

*Fonte: NPS (StreamSense BB Media Q423) Latam / Brand Tracking July 2024
BRAZIL)/ After launch May 2024.

**Fonte: Based on what you know or have heard, please select which statements
describe the programming provided by each of these brands. LATAM JULY 2024.
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