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CONTINUA…





Game of Thrones



2ª temporada entre 
as estreias mais 

assistidas da 
história da HBO Max

1ª e 2ª temporadas 
foram os conteúdos 
mais assistidos da 

HBO Max no ano
(2022 e 2024)

+90% de intenção 
de assistir à

3ª temporada

Maior taxa de 
retenção entre os 

principais títulos da 
plataforma 

(2ª temporada)

UM FENÔMENO DE AUDIÊNCIA



POR QUE ESTAMOS EMPOLGADOS?

Guerra total 

em Westeros

Mais confrontos aéreos 

entre dragões

Consequências para 

o Trono de Ferro

Os embates entre dragões prometem ser 

visuais espetaculares e emocionalmente 

carregados. 

Efeitos especiais dignos da franquia 

devem elevar o nível da série em termos 

de ação e jogos de câmeras épicos.

A terceira temporada marca o início da fase 

mais intensa da Dança dos Dragões, com 

batalhas épicas entre exércitos e dragões. 

Pela primeira vez, veremos o impacto total de 

uma guerra civil envolvendo criaturas míticas 

em larga escala.

Reviravoltas dramáticas, mortes 

impactantes e decisões que mudarão 

para sempre o destino de Westeros, 

tudo isso com o peso político e 

emocional que a série sabe entregar.



E OS FÃS ESTÃO ANSIOSOS!

No lançamento do trailer da 3ª 
temporada, #HouseOfTheDragon
alcançou #2 nos Trending Topics

53 milhões de impressões 
potenciais geradas em buscas e 
conversas digitais em 30 dias

EXPECTATIVA ALTA!



QUEM 
ALCANÇAMOS?

fãs de drama 

e fantasia

ABC1

gênero 

equilibrado 
leve skew masculino

18-49 anos



SUA MARCA NO TRONO DE FERRO



47%
“Os personagens/personalidades 

de que sou fã me inspiraram a 
fazer uma compra”

51%
“É mais provável que eu assista a 
um anúncio enquanto assisto ao 
meu programa ou filme favorito”

DIFERENCIAL COMPETITIVO

Assinantes de HBO Max são mais 

propensos a favorecer marcas 

associadas à propriedades intelectuais

54%
“É mais provável que eu me 
lembre de uma marca se vir 

um anúncio dela no meu 
programa favorito”

62%
“Eu pesquiso tendências, receitas, 
ideias e marcas depois de vê-las 

em um programa ou filme”
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FAÇA PARTE DA CONVERSA

Potencialize o seu produto 
e engajamento ao se 

conectar com uma 
comunidade fiel, 

apaixonada e engajada.

FANDOM ENGAJADO

65% dos assinantes da 
HBO Max têm mais 

propensão a escolher 
marcas associadas às suas 

propriedades favoritas.

CONSUMO EMOCIONAL

Ativações que integram 
sua marca ao universo da 

série e geram experiências 
memoráveis.

EXPERIÊNCIAS IMERSIVAS

Amplie o impacto de sua 
parceria distribuindo seu 

conteúdo customizado nos 
perfis digitais da WBD

DIGITAL

Crie campanhas utilizando 
os assets oficiais do 

universo da série. 

CONTEÚDO CUSTOMIZADO

Fonte: Painel Netquest | Marcas & IPs. Abr’25. Amostra: Pessoas 18+ anos (805 respondentes). P: O quão provável é que você favoreça um produto ou marca se a campanha publicitária tiver relação com um filme, série ou desenho? 



O RESULTADO DESSA CONEXÃO:

49% 49% 53% 57%

37%
45%

51%

39%
45%

34% 32%

67% 64% 62% 60% 60% 57% 55% 54% 51% 47%
39%

Criativo Original Qualidade Compreensível Inovador Divertido Agradável Envolvente Credibilidade Relevante Me identifico

+30% +16% +6%
+39%

+35%
+24%

+62% +25% +7% +14%

+36%

ASSOCIAÇÕES

0%

34%

23% 22% 24%
18% 16%

26%

45%

33%
29% 27% 25% 24% 22%

15%

Integração com a série
e personagens

Estilo de abordagem Qualidade do conteúdo Conteúdo Mensagem Estética Formato Duração

+21%
+31% +38%

+3%
+24%

ATRIBUTOS

VÍDEOS 

CONECTADOS A IPS

VÍDEOS NÃO 

CONECTADOS A IPS

VÍDEOS 

CONECTADOS A IPS

VÍDEOS NÃO 

CONECTADOS A IPS



UM ECOSSISTEMA COMPLETO 

TITLE
SPONSORSHIP

PROMOTIONAL

FRAME

PAUSE AD

ROS

TAKE

OVER

PRE & MID ROLL

ROS

VIDEO+SOCIAL
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