


QUEM SOMOS?

UM CANAL COM OPORTUNIDADES COMERCIAIS
DE CONTEÚDO DOS PRINCIPAIS ESTÚDIOS 

DE HOLLYWOOD. SOMOS A PORTA DE 
ENTRADA PARA UM ACESSO ÚNICO A 

CONTEÚDO EXCLUSIVO DA WARNER BROS. 
DISCOVERY, COM UM CATÁLOGO DE FILMES 

E SÉRIES. POSICIONADO NO MERCADO 
DENTRE OS CANAIS BÁSICOS, SOMOS UM 

CANAL "BOUTIQUE".
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Fontes: Kantar IBOPE Media Brasil. 15 Mercados. Jan a Mar’23 (ATS e Adh%) e Mar’23 (Cov%) Bases com TV Paga: Pessoas AB 4+ anos (13.729.000) e Pessoas 4+ anos (23.432.000 / univ. proj.: 41.189.922). Considerando 13.6M domicílios assinantes (Anatel – Fev’23) e 3,02 pessoas por domícilio. ; Emplifi (Facebook e Instagram) ; Youtube Analytics. ;; Brand Tracker. Brasil. Dez’22. Base: Pessoas 18-49 anos. 

ALCANÇA MENSALMENTE 
QUASE 7M DE PESSOAS EM 
TODAS AS PLATAFORMAS 



GERAMOS CONEXÃO COM OS FÃS

FÃS APAIXONADOS

6 A CADA 10 
BRASILEIROS AFIRMAM 

AMAR O CANAL

CINEMAX É O #5 
CANAL DE M&S QUE 

MAIS ALCANÇA 
PESSOAS AB 

MENSALMENTE NA TV 
PAGA

TOP 5 CANAIS M&S

Fontes: Kantar IBOPE Media Brasil. 15 Mercados. Jul’22. Cov%. Base com TV Paga: Pessoas 4+ anos (23.361.000) ; Brand Tracker. Jan a Jul’21. Brasil. Base: Pessoas 18-49 anos. (511 respondentes). 



Grandes títulos do cinema, 
gêneros variados e os 
atores mais famosos 

compõem uma seleção 
especial de filmes para 
curtir Domingo à noite.

As melhores histórias, 
e as estrelas mais 

famosas de 
Hollywood, todas em 

um mesmo lugar. 

Uma sessão criada 
para as tardes do final de 

semana, com grandes 
sucessos do cinema para 

toda família.

Principal sessão do 
canal, estreia todos os 
títulos da programação, 

o incluindo os super 
lançamentos.

SESSÕES

SEX. 22H30 DOM. A PARTIR DAS 
13H

SÁB. 22H30 DOM. 22H30

POSSIBILIDADE COMERCIAL PARA TODAS AS SESSÕES: 
Open e Close 5”

Comercial no break
Ass. De chamada de 5”


	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5

