
1



2

DISCOVERY é uma marca global 
dedicada a criar conteúdo de alta 
qualidade baseado na vida real. 
Sua missão é informar, entreter e 
satisfazer a curiosidade de seu 
público, através de uma 
programação variada nas áreas 
de ciência, tecnologia, natureza, 
história, aventura humana e 
cultura mundial.

#aventura

#documentários

#sustentabilidade

#ciência

#tecnologia

#inovação

#medicina

#assuntos_criminais

Fontes: Kantar IBOPE Media Brasil. 15 Mercados. Jan a Mar’23 (ATS, Rat% e Adh%) e Mar ’23 (Cov%). Bases com TV Paga: Pessoas 18+ anos (19.329.000) e Pessoas 4+ anos (23.432.000 / univ. proj.: 41.189.922). Considerando 13.6M domicílios assinantes (Anatel 
– Fev’23) e 3,02 pessoas por domícilio. . ; Emplifi (Facebook, Instagram, Twitter e Youtube). 

DE PESSOAS ALCANÇADAS 
MENSALMENTE PELO 
DISCOVERY CHANNEL+28 M 
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25
anos +
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Classe AB

PERFIL

HIGHLIGHTS

Discovery Channel é o canal do segmento 
factual de maior alcance e o mais assistido 

da TV Paga entre Pessoas 18+ anos 

NAS REDES SOCIAIS SÃO GERADAS:

Mais de 1 milhão de interações;
78 milhões de impressões;

35.6 milhões de views mensalmente.
Classe C

41%

Fontes: Kantar IBOPE Media Brasil. 15 Mercados. Jan a Mar’23 (ATS, Rat% e Adh%) e Mar ’23 (Cov%). Bases com TV Paga: Pessoas 18+ anos (19.329.000) e Pessoas 4+ anos (23.432.000 / univ. proj.: 41.189.922). Considerando 13.6M domicílios assinantes (Anatel – 
Fev’23) e 3,02 pessoas por domícilio. . ; Emplifi (Facebook, Instagram, Twitter e Youtube). 

https://www.youtube.com/playlist?list=PLQtKWvsWFC-CY9LGa_kVdpjsbIuk_BU2i
https://www.youtube.com/watch?v=9JdGIwFcj6U&list=PLQtKWvsWFC-AvmfEIm7oBhMMDWaY0eW2u
https://www.youtube.com/watch?v=jqmWMLMfwgQ
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CASES – BRANDED CONTENT

LATAM (GAIA) EMBRATEL INTEL

HONDA JANSSEN (GAIA) SANTANDER

99 TÁXI

NISSAN

https://www.youtube.com/watch?v=mjbxBy7es8w&list=PLQtKWvsWFC-CPEofn4I9F1cVYsWg-IC6-
https://www.youtube.com/watch?v=cENCJ5h4mg8&list=PLQtKWvsWFC-CDxyPKLltw640jWaahqDqp
https://www.youtube.com/watch?v=GpgXxRNh2Fc&list=PLQtKWvsWFC-Bpo2iV5dfFK2EFCtaQ_U_R
https://www.youtube.com/watch?v=FO00I7NVyuI&list=PLQtKWvsWFC-AnTzWzqpL4wRucrL352rEP
https://www.youtube.com/watch?v=aLWKChP0Fh4&list=PLQtKWvsWFC-CaSEeR_COOCYDBtWHE9reY
https://www.youtube.com/watch?v=ImTv1jjx4Lo
https://www.youtube.com/watch?v=j-GN67WHYsg&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=rnQ2kF1o6q4&t=71s
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