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O Discovery Home & Health é um canéﬁh , —

género estilo de vida, voltadoas
mulheres. Oferece uma programag
variada nas areas de saude e bem~est

beleza, gastronomia, decoragoe /| l »
buir o,

relacionamentos. Sua missao é

para o desenvolvimento pessoal de seu
publico, com foco em diferentes aspectos
da vida da mulher, por meio de uma
abordagem positiva e entretida.

DE PESSOAS

ALCANCADAS

MENSALMENTE ¢
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Fontes: Kantar IBOPE Media Brasil. 15 Mercados. Jan a Mar'23 (ATS, Rat% e Adh%) e Mar'23 (Cov%). Bases com TV Paga: Pessoas 25-49 anos (9.467.000) e Pessoas 4+ anos (23.432.000 / univ. proj.: -
41.189.922). Considerando 13.6M domicilios assinantes (Anatel — Fev'23) e 3,02 pessoas por domicilio. ; Emplifi (Interagdes Jan a Mar'23) e (Alcance Mar'23); Youtube Analytics. a B
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Discovery H&H esta entre os‘l' *
Paga e é o lider de Lifestyle en

VlCE-LiDER da categ’oria em afinidade en

o

tre MULHERES 25+

Nas redes sociais sido geradas:
mais de 540 milinteracoes,

38 milhées de impreLsées e

18 milhoes de views'mensais
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Fontes: Kantar IBOPE Media Brasil. 15 Mercados. Jan a Mar'23 (ATS, Rat% e Adh%) e Mar'23 (Cov%). Bases com TV Paga: Pessoas ll-!l!nos (9.467.000) e Pessoas 4+ anos (23.432.000 / univ. proj.:

41.189.922). Considerando 13.6M domicilios assinantes (Anatel — Fev'23) e 3,02 pessoas por domicilio. ; Emplifi (Interagdes Jan a Mar'23) e (Alcance Mar'23); Youtube Analytics.
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O arquiteto e decorador Renato Mendonga, mostra que nao é preciso
trocar tudo para renovar um ambiente. Ele transforma um cémodo de uma

O programa é liderado pela especialista em sustentabilidade Aline Matulja,

ao lado da personal organizer Cora Fernandes e da arquiteta Barbara
casa ou apartamento em apenas 24 horas, mantendo pelo menos metade Vieira. Juntos, eles terdo a missao de transformar a rotina de familias que se

dos objetos e mobilidrio. perderam em excessos e encheram seus quartos.

PATROCINADOR ATUAL: APOIADORES ATUAIS:
- -
e -
PATROCINADORESTIETZ g * Suvinil PATROCINADORES T1 E T2:

LINK DO PROJETO | LINK DO PROJETO @ KQES\E/ERBYROS


https://drive.google.com/drive/folders/1lr_7bpz48TXh3G4SziKzkQU8uMVM8VUy
https://drive.google.com/drive/folders/1vBiPPJkuek8hMiyWMgiZMmP2hdoHNEuC

I &I LINK DO PROJETO

O pilar de Casa e Decoragao é um convite
diferente de se relacionar com o préprio
atuais, muitos passaram a ficar mais te

para uma nova realidade. P
Os conteldos dessa tematica que ja fa | B shasse
mais. Por isso, com a Casa H&H e comc Ll - \1’
muitissimo bem as visitas e deixa-las cc
informacao e muita inspiracao para seus
O objetivo da plataforma Casa H&H € mostrar compras inteligentes e usar o
poder de curadoria de conteuido Discovery para que as marcas cheguem ao
consumidor com um propadsito: deixar seu lar do jeitinho que ele deseja.

ESPECIAL TEMATICAS: Conceitos amplos de jardinagem, core ‘ i y o #
podem ser patrocinados em uma entrega 360 \ 3 '
ESPECIAL COMODOS: Contelido mais direcionado para espagos me
solugdes de muito bom gosto!

PRAZO DE PRODUGAO ESTIMADO: 6-8 semanas
PATROCINADORES: P&G (ORAL-B) E TIXAN-YPE
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https://drive.google.com/file/d/1NUurW-EjM3E-tLU0tyDzZhARnRXRAhm4/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1IDmjOw3oY3M4z3s-5C3GWNPY5Cm4a1Bs/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1aXjN5wG2FzQdNk0XEDqrm-fTmh4HVSUN/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1B393oEbLJhMhQznVN4m_LFq06Z4DoJpf/view?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1FHw0_CEzbn9_HsFsHDImymVrFcOEHZVo?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1FHw0_CEzbn9_HsFsHDImymVrFcOEHZVo?usp=sharing
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https://drive.google.com/file/d/16pPZs2q_3wWa79rmyQbK07mfl4c2VcNN/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1uS5h5omLbkiUjQVA645dmOGRC2Sq35LH/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1wdD9m5fjCIA-ftVDPcrm1nlmLk8KrGDv/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/12q4hSA_hJYaty8exzQxG_UIYfusdSAMa/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1fW5XrX7iC3dKCZfR5AdOKhrXsIHh10vV/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1wVvFObwp90rEswY3hIWmmHXkbd0d8exi/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1aXjN5wG2FzQdNk0XEDqrm-fTmh4HVSUN/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1sZJQKwE2ioVSxzseAS_uFG9FSL4D2rI4/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1xiWLt3N_SIuh1LEOZEJNxHGwCw9u8Xf0/view?usp=sharing




VAI POR ELAS E uma iniciativa que da voz a @\Q, e
mulheres das mais diferentes origense Q o a
experiéncias, expondo suas reflexoes i

diversos temas relacionados ao fer

audiéncia feminina com hi
vivéncias sobre o momen
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Sempre levaremos a premissal 5.5‘/ [ % Q
disseminar informacéo e apoia T e
do entretenimento de vida r .\ " #oesquisa
— d=-
sl S ) ‘ #podcast

) A N .
+ 54 7 M DE IMPACTOSEM . #cdpsulas
TODAS AS PLATAFORMAS

Fonte - TV: Kantar IBPE 15 Mercados / 2020 e 2021/ All day / AS 4+ com Pay TV - Conteudos VPE
Fonte - SOCIAL MEDIA: Social Bakers / 2021 e 2021 / Conteudos VPE .

#evento

WARNER BROS.
DISCOVERY


https://www.youtube.com/c/PedroBenoliel
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