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O Investigação Discovery (ID) é o 
canal de entretenimento 100% 
dedicado ao suspense e à 
investigação. Sua programação, 
composta de séries baseadas em 
histórias reais, convida os 
telespectadores a solucionarem 
os casos e se colocarem no lugar 
de investigador. O ID oferece o 
conteúdo mais envolvente, 
intrigante e viciante da TV.

DE PESSOAS 
ALCANÇADAS POR MÊS+4.4 M 

#investigação

#protagonismofeminino

#maratonas

#adrenalina

Fontes: Kantar IBOPE Media Brasil. 15 Mercados. Jan a Mar’23 (ATS, Rat% e Adh%) e Mar’23 (Cov%). Bases com TV Paga: Pessoas 18+ anos (19.329.000), Pessoas AB 18+ anos (11.540.000) e Pessoas 4+ anos (23.432.000 / univ. proj.: 41.189.922). Considerando 13.6M domicílios 

assinantes (Anatel – Fev’23) e 3,02 pessoas por domícilio. ; Emplifi (Facebook e Instagram) ; Youtube Analytics. 
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CANAL EM TEMPO DE PERMANÊNCIA 
NA CATEGORIA INVESTIGAÇÃO 
ENTRE O PÚBLICO AB

CANAIS  DO SEGMENTO 
FACTUAL MAIS ASSISTIDOS 
DA TV PAGA ENTRE 
PESSOAS 18+

5º
TOP 3

35%65%

88%

35
anos +

64%
Classe AB

PERFIL

HIGHLIGHTS

Lobo em 

Pele de 

Cordeiro

Vivendo 

com o 

Inimigo

Pegos 

na Rede

Câmera 

Crime

Classe C

31%

Fontes: Kantar IBOPE Media Brasil. 15 Mercados. Jan a Mar’23 (ATS, Rat% e Adh%) e Mar’23 (Cov%). Bases com TV Paga: Pessoas 18+ anos (19.329.000), Pessoas AB 18+ anos (11.540.000) e Pessoas 4+ anos (23.432.000 / univ. proj.: 41.189.922). Considerando 13.6M domicílios 

assinantes (Anatel – Fev’23) e 3,02 pessoas por domícilio. ; Emplifi (Facebook e Instagram) ; Youtube Analytics. 

https://www.discoverybrasil.com/id/lobo-em-pele-de-cordeiro
https://www.discoverybrasil.com/id/vivendo-com-o-inimigo
https://www.discoverybrasil.com/id/camera-crime
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O UNIVERSO DE TRUE CRIME, MISTÉRIOS E INVESTIGAÇÕES

O True Crime, que está cada vez mais presente no mundo do entretenimento brasileiro e 
internacional, é um gênero de não-ficção no qual o autor examina um caso real e detalha as 
ações de pessoas verdadeiras, normalmente com um tom jornalístico e documental.

Em um estudo interno sobre o tema, nós:

- Descobrimos o que é True Crime e como ele cresceu até o sucesso que faz hoje em dia
- Investigamos sua audiência e descobrimos sua paixão pelo assunto
- Entendemos que as mulheres são peça chave para entender essa audiência
- Percebemos que não é um tema necessariamente pesado, mas engajador para a audiência
- Observamos que concorrentes como Netflix e Globoplay já perceberam o sucesso do 

gênero
- Entendemos que temos oportunidades para falar e produzir publicidade, seja utilizando 

pautas de ESG das marcas, seja utilizando o entretenimento para produzir peças que 
conversem com a paixão da audiência pela investigação

- E temos os canais certos para isso: ID, AXN, Discovery Channel e Discovery+

ACESSE O ESTUDO

https://www.canva.com/design/DAFGUgGS5LI/W68kEPLvXcNCHt0vBOJmcQ/view?utm_content=DAFGUgGS5LI&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton
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