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canal de entretenimento 100%
dedicado ao suspenseea
investigacao. Sua programacao,
composta de séries
, convida os
telespectadores a solucionarem
os casos e se colocarem no lugar
de investigador. O ID oferece o
conteudo mais envolvente, . .
intrigante e vicianteda TV.
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DE PESSOAS Y
ALCANGADAS POR MES

Fontes: Kantar IBOPE Media Brasil. 15 Mercados. Jan a Mar'23 (ATS, Rat% e Adh%) e Mar'23 (Cov%). Bases com TV Paga: Pessoas 18+ anos (19.329.000), Pessoas AB 18+ anos (11.540.000) e Pessoas 4+ anos (23.432.000 / univ. proj.: 41.189.922). Considerando 13.6M domicilios

assinantes (Anatel — Fev'23) e 3,02 pessoas por domicilio. ; Emplifi (Facebook e Instagram) ; Youtube Analytics.

#investigacao
#protagonismofeminino
#maratonas

#Hadrenalina
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Lobo em
Pele de
Cordeiro

PERFIL
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65% 35%
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Classe AB ClasseC anos +

GOl 64% 31%  88%

Fontes: Kantar IBOPE Media Brasil. 15M cados. Jan a Mar'23 (ATS, Rat% e Adh%) e Mar'23 (Cov%). Bases com TV Paga: Pessoas 18+ ano?(l&% WO)
assinantes (Anatel — Fev'23) e 3,02 pessoas por domicilio. ; Emplifi (Facebook e Instagram) ; Youtube Ana Iyt
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https://www.discoverybrasil.com/id/lobo-em-pele-de-cordeiro
https://www.discoverybrasil.com/id/vivendo-com-o-inimigo
https://www.discoverybrasil.com/id/camera-crime

O True Crime, que esta cada vez mais presente ho mundo do entretenimento brasileiro e
internacional, € um género de nao-ficcao no qual o autor examina um caso real e detalha as
acoes de pessoas verdadeiras, normalmente com um tom jornalistico e documental.

Em um estudo interno sobre o tema, nos:

- Descobrimos o que é e como ele cresceu até o sucesso que faz hoje em dia

- Investigamos sua e descobrimos sua pelo assunto

- Entendemos que as sao peca chave para entender essa audiéncia

- Percebemos que nao é um tema necessariamente pesado, mas para a audiéncia

- Observamos que concorrentes como Netflix e Globoplay ja perceberam o sucesso do
género

- Entendemos que temos oportunidades para falar e produzir , seja utilizando

das marcas, seja utilizando o para produzir pecas que

conversem com a paixao da audiéncia pela investigacao

- ID, AXN, Discovery Channel e Discovery+

ACESSE OESTUDO . WARNER BROS.

DISCOVERY
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