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#diversidade

#família

#relacionamento

TLC é a marca que 
defende as diferenças. A 
vida real de personagens 
autênticos, empáticos, 
únicos. Os conteúdos são 
recheados de histórias fora 
do comum, mas sem 
estereótipos. Principais 
pilares: diversidade, família, 
comportamento, medicina e 
relacionamento.

DE PESSOAS 
ALCANÇADAS 
MENSALMENTE+7 M 

Fontes: Kantar IBOPE Media Brasil. 15 Mercados. Jan a Mar’23 (ATS, Rat% e Adh%) e Mar’23 (Cov%). Bases com TV Paga: Mulheres 18+ anos (10.177.000) e Pessoas 4+ anos (23.432.000 / univ. proj.: 41.189.922). Considerando 13.6M domicílios assinantes (Anatel – Fev’23) e 3,02 pessoas por domícilio. ; 
Emplifi (Facebook e Instagram); Youtube Analytics..
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em afinidade de toda a Pay TV
LÍDER

da categoria lifestyle entre MULHERES 18+
VICE-LÍDER

19%81%

93%

25
anos +

59%
Classe AB

PERFIL
PATROCÍNIO 2020

27%
Classe C

Fontes: Kantar IBOPE Media Brasil. 15 Mercados. Jan a Mar’23 (ATS, Rat% e Adh%) e Mar’23 (Cov%). Bases com TV Paga: Mulheres 18+ anos (10.177.000) e Pessoas 4+ anos (23.432.000 / univ. proj.: 41.189.922). Considerando 13.6M domicílios assinantes (Anatel – Fev’23) e 3,02 pessoas por domícilio. ; 
Emplifi (Facebook e Instagram); Youtube Analytics..
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DE VIDEO VIEWS+152 M 
+1,2 M DE SEGUIDORES / FÃS

+143 K seguidores

11%89%

25
anos +

86% 25%75%

25
anos +

66%

+564 K fãs +249 K subscribers

Fonte – SOCIAL MEDIA: Facebook e Youtube: Tubular – Perfil demográfico – Período: Janeiro à Setembro 22 – Instagram: Social Bakers - Período: Agosto 2022 – TLC Brasil

Fonte - SOCIAL MEDIA: Social Bakers e Tubular / 01/01/22 a 31/08/22 / Instagram, Facebook, TikTok e Youtube - TLC
Fonte - CLARO NOW: Dados Now - Jan-Jun 2022 - TLC

25%75%

25
anos +

57%

https://www.instagram.com/tlcbr/
https://www.facebook.com/TLCBR
https://www.youtube.com/c/TLCBrasil
https://www.youtube.com/c/PedroBenoliel
https://www.tiktok.com/@tlcbr?lang=en
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