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LAW & ORDER 
SPECIAL VICTIMS UNIT
A vida e os desafios da 
Equipe Especial de Elite do 
Departamento de Polícia de 
Nova York. A Special Victims 
Unit investiga os crimes de 
caráter sexual, seguindo os 
passos dos detetives Elliot 
Stabler e Olivia Benson. Com 
sabedoria, eles precisam ao 
mesmo tempo balancear os 
efeitos das investigações em 
suas vidas pessoais.

ER
PLANTÃO MÉDICO

Rotina da Sala de 
Emergências do fictício 
"Country General Hospital". 
Cada episódio narra um dia 
diferente, com os desafios 
que enfrenta um hospital 
lotado, o impacto das 
decisões de vida ou morte, e 
a montanha russa emocional 
que toma conta de médicos e 
enfermeiros.

THE MENTALIST
Patrick Jane é famoso por 
sua habilitação de alta 
percepção de tudo que está 
ao seu redor. Trabalha como 
consultor independente para 
as autoridades da Califórnia. 
resolvendo crimes 
complicados. 



4M
TNT SERIES ESTÁ ENTRE OS TOP 3 CANAIS DE M&S DA TV 
PAGA MAIS ASSISTIDOS E DE MAIOR AFINIDADE ENTRE AS 
MULHERES.

É TAMBÉM O #4 CANAL COM O MAIOR TEMPO DA 
PERMANÊNCIA ENTRE AS MULHERES NA TV PAGA.

6 EM CADA 10 PRETENDEM ASSISTIR NOVOS CONTEÚDOS 
DA TNT SERIES.

Fontes: Kantar IBOPE Media Brasil. 15 Mercados. Jan a Mar’23 (ATS, Adh% e Rat%). Bases com TV Paga: Pessoas 4+ anos (23.432.000 / univ. proj.: 41.189.922). Considerando 13.6M domicílios assinantes (Anatel – Fev’23) e 3,02 pessoas por domícilio e Mulheres 18+ anos (10.177.000). ; Brand Tracker. 
Brasil. Dez’22. Base: Pessoas 18-49 anos.
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Integração dos anunciantes aos conetúdos dos canais, levando para nossa 
audiencia a mensagem das marcas de forma estratégica e inovadora, 
gerando resultados para os nossos parceiros.

BRANDED CONTENT

Uma peça de video com cenas editadas, unindo o briefing/tema 
do anunciante ao universe dos canais.

VINHENTAS CUSTOMIZADAS

Patrocínio dos programas/sessão/shows com abertura e 
fechamento oferecidos pelo anunciante.

PATROCÍNIO BÁSICO

INSERÇÃO GRÁFICA
Logo ou mensagem do anunciante inseridos durante a exebição 
do conteúdo.
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