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LIDER ABSOLUTA EM TODAS AS PLATAFORMAS

Fontes: Emplifi. Mar'23 (Alcance) e Jan a Abr23 (Interagées e Views) ; Youtube Analytics. Mar'23 (Alcance)e Jan a Abr23 (Views) ; Adobe Analytics (Web e Apps)



A TNT SPORTSEDO
ESPORTIVO DO PAIS

E UM DOS MAIORES DO MUNDO!

s AFINALDA AR CHAMPIONS DE T0DOS S TENPOS! ™,

Com um total de views mensais 46% maior do que o 22 colocado.

tntsportsbr o

NUMERO DE SEGUIDORES CONTABILIZANDO A
PRESENCA DE TODAS AS FRANQUIAS* TNT —
SPORTS NO FACEBOOK, INSTAGRAM, TWITTER, '
YOUTUBE, TIKTOK E TWITCH.

Uma base ENORME que vem sendo construida ha mais de
1década.

151 mil 12,9M 1.667
Publicagdes Seguidores Seguindo

”..\ A FINAL DA MAIOR CRAMPIONS DE T0DOS 0S TEMPOS!
——

a 28/05-13H30 © wwermax
)L
TNT Sports Brasil =

8V

*De Sola, El Games, De Placa, Cortes da TNT Sports,
Cortes do Futebol Brasileiro, MFM, TNT Sports
Entrevistas

também em , inclusive a frente dos
concorrentes com direitos de transmissao!

. WARNER BROS.
DISCOVERY

Fontes: Emplifi (Perfil: Facebook e Instagram e Interagdes: Facebook, Instagram, Tiktok, Twitter e Youtube). Jan a Dez22 (Engajemento), Mar23 (Alcance) e Jan a Mar23 (Perfil). ; Youtube Analytics . ; Adobe Analytics(Web e Apps). Tubular (Facebook, Twitter, Tiktok e Youtube). Brasil. Sports. Out22 ; Youtube Analytics. Out22



LIDER COM

QOUE A COMBINACAO DE 6 COMPETIDORES

Interagoes (em milhdes):

TNT
ia;SRNUS

+ 3.4 BILHOES DE INTERAGOES TOTAIS

586
313 300
i 5 x
[ ] .

Conc. 5 Conc. 8

©::25

Interacées (Facebook, Instagram e Twitter) €
Views (TikToke Youtube) por plataforma

f 186 M

Views (em milhdes):

TNT
ia;SPOHB

+14.5 BILHOES DE VIEWS TOTAIS

1123 887 842 618

287 256
|| | |

Conc. |

W s3M

wid 987 M J' 586 M

Fontes: Emplifi. Jan a Dez'22. Interagdes e Views (Facebook, Instagram, TikTok, Twitter e Youtube) ; Crowdtangle. Jan a Dez'22. Views (Facebook e Instagram) ; Youtube Analytics. Jan a Dez'22
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Fontes: Emplifi (Perfil: Facebook e IG) Jan a Dez’22 (Perfil). ; Youtube Analytics . ; Adobe Analytics (Web e Apps). a—



PRINCIPAIS CANAIS DO YOUTUBE [

Relne o melhor do esporte no Youtube.
Conteldo dos times brasileiros e UEFA
Champions League.

As principais estrelas, grandes rivalidades e
os gigantes do futebol europeu. Os
correspondents nas 4 principais cidades da

Canal de humor da TNT SPORTS. Conta com Europa trazem informagoes exclusivas e o
programas novos toda quarta, quinta, sexta e olhar do futebol no velho continente.
sabado, as 11h00, com Pedro Certezas. Além é claro, dairreveréncia e transmissoes

excluivas da UEFA Champions League.
Segunda, Quarta e Sexta as 14h00.
Conexao Europa: Segunda a Sexta.
Canal com conteldos exclusivos de games e
E-Sports



PROGRAMACAO DIGITAL

Os bastidores e a emo¢ao das narragoes das
principais partidas do futebol europeu e mundial.
Durante o jogo, além de acompanhar os jogos, o fa
pode acompanhar o que rola nos bastidores de uma
transmissao.

Taynah Espinoza, Bruno Formiga e Vitor Sérgio
Rodrigues analisam e debatem quem leva a melhor,
em cada posicao, do principal jogo da semana. Uma
comparacao embasada, técnica e divertida dos
principais times do mundo.

Cortes de todas a lives que rolam na nossa Twitch!
Nao conhece ainda? Tem Pedro Certezas, Bruno
Formiga, Octavio Neto, Beltrao, a galera do MFM
Debate.

WARNER BROS. TNT
. DISCOVERY G

Pedro Certezas apresenta um programa de humor
esportivo, disponivel no Facebook, Twitch, Youtube
e Tik Tok.

Semanalmente, Bruno Formiga traz as principais
polémicas (nem sempre muito “Gteis”) do mundo do
futebol. Afinal, “quem é melhor, Messi ou CR7?".
“Quem jogou mais: Romario ou Ronaldo?”. “Qual o
melhor jogador, posi¢ao por posi¢cao, do século XXI?"



A TNT SPORTSE A
CASA DO

HAUED:

NAO IMPORTA A MiDIA: TV, DIGITAL OU STREAMING.

NAO IMPORTA A PLATAFORMA: FACEBQOK,
INSTAGRAM, YOUTUBE, TWITCH, TIK TOK OU
TWITTER.

A TNT SPORTS E REFERENCIA ABSOLUTA
COMA# ‘

' WARNER BROS.
DISCOVERY
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LIDERANCA ABSOLUTA

NO DIGITAL E NA MEDIA DO CAMPEONATO, COM UMA AUDIENCIA 3X MAIOR QUE 0 2° COLOCADO NA PAY TV

om - - a
mire G

VIEWS NOS JOGOS LINEAR E NO VIEWS NOS CONTEUDOS DIGITAIS
STREAMING

JOGOS AO VIVO

e

ALCANCE

Hm max As transmissdes da HBO Max tiveram um alcance 45% maior e um total de views 64% maior do que
a temporada passada.

Fontes: Kantar IBOPE Media Brasil. 15 Mercados. 16/08/2022 a 10/06/2023. Fut Liga Campeoes Europa Vivo. Rat%, Cov% e Ots. Bases com tv paga Total de dom/ct//as (8.474. 000} e Pessoas 4+ anos (23.432.000 / univ. proj.: 39.960.963). Consi do 13.2M de jcilic i (Anatel Abr23) e 3,02 pessoas por domicilio. Por se tratar de evento ao vivo, considerando Rat# e Cov# do

universo nacional para calcular a proje¢do a nivel Pay TV ; Dados internos HBO Max ; Emplifi. 01/08/2022 a 11/06/2023. C 7 a #CasaDaChamp e #Ch. HBOMax



INTERACOES

551M

+47% VS. temporada 21/22

IMPRESSOES

8.0BI

+30% VS. temporada 21/22

000006

R

Fonte: Emplifi. 01/08/2022 a 11/06/2023. Conteldos relacionados a

#CasaDaChampions e #ChampionsNaHBOMax

e

18 .
AGORA EU VOU PARA CASA, COMER ALGO, JOGAR
VIDEOGAME E DORMIR PARA ACORDAR JA PENSANDO NO
LEEDS. E ASSIM A MINHA VIDA. NAO POSSO FALAR QUAL
[JOGO] EU JOGO, PORQUE E MUITO CONSTRANGEDOR!

4 Haaland

TERGA D o )
poos Q) e g .
“L4H30 REAL MADRID X MANCHESTER CITY HBOMAX

Qv

360.804 curtidas
tntsportsbr QUAL JOGO SERA? i i Se ele... mais

1o - Ver tradugdo

o

Ver todos os

erling.haaland &

©

NEYMAR, VA EMBORA!

Torcedores do PSG, durante protesto na sede do clube

Qv W

Q.B Curtido por walaceborges e outras 655.341
pessoas

tntsportsbr EITA! §} & €2 O clima 14 no PSG néo é
bom... Durante protesto na sede do clube, os

torcedores ndo pouparam o Neymar! O que achou? &

jr Passaram aqui em casa W

- Ver tradugéo

WARNER BROS.
DISCOVERY
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1,507 likes

neymarjr & Passaram aqui em casa i



E NA FINAL." @ YaRncR eRos.

*25mues  7VEZES SUESR
3040RAS

a finalda UCL 22/23
na WBD.
de pré jogo!

C I N E M A o A transmissao no streaming teve
A final foi exibida em 104 AUDIENCIA 21%%V|EW$

salas de cinema no Brasil. QUE 0 22 COLOCADO gue na temporada passada.

\

- ‘ J’
RESULTADOS DO DIA 10/06

Fontes: Kantar IBOPE Media Brasil. 15 Mercados. 10/06/2023. Fut Liga Campeoes El;ropa Vivo. Rat% e Cov%. Bases co a 3 e Pessoas 4+ anos (23.432.000/ Univ. proj.: 39.960.963). Considerando 13.2M d'e domicilios assinantes (Anatel Abr’23) e
3,02 pessoas por domicilio. Por se tratar de evento ao vive, considerando Rat# e Cov# do universo nacional para calcular a projecdo a nivel Pay TV ; Dados internos HBO Max v . g
< - = 22 AL ] e - AR -
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MAIS ENGAJAMENTO

EM 2022 A TNT TEVE MAIS DE 500 MILHOES DE INTERACOES EM CAMPEONATOS
COM CLUBES BRASILEIROS -MUITO A FRENTE DA CONCORRENCIA!

CAMPEONATO BRASILEIRO 2022 - TNT SPORTS X CONCORRENCIA 1.496.228.477
INTERACOES 194.195.075 VISUALIZAGOES
45X MAIS |NTERA[;ﬁES QUE 0 SEGUNDO LUGAR 3.5X MAIS V|SUA|.|ZA[,'6ES OUE 0 SEGUNDO LUGAR
417.609.365
32.964.811
9.176.372
686.048 1.863.095 5.347.862
C B A TNT SPORTS C B A TNT SPORTS

' WARNER BROS.
DISCOVERY

Fonte: Emplifi (Facebook, Instagram, TikTok, Youtube, Twitter); Margo a dezembro’22. Contelidos relacionados a Brasileirdo 2022



TRAZEMOS A MARCA PARA A CONVERSA!

==
&g )

TRANSMISSOES AO VIVO CONTEUDOS NO DIGITAL AMPLIFICACAONA TV
. TRANSMITIREMOS TODOS 0S JOGOS EMQUE O A MAIOR PAGINA DE ESPORTES DO BRASIL PARA COMPOR 0 PROJETO, TAMBEM
ATHLETICO PARANAENSE E O MANDANTE. TAMBEM VAI ESTAR COM~A MARCA EM TODAS AS TEREMOS VISBIILIDADE DA COBERTURA
OU SEJA, TgREMOS TODOS OS TIMES DO RODADAS DA COMPETICAO, COM ENTREGAS NO COM PRESENCA NOS INTERALOS DOS
BRASILEIRAO AO VIVO NA TNT ATE O FIM DO ANO. DIGITAL RELACIONADAS AO CAMPEONATO CANAIS WARNER BROS DISCOVERY.

BRASILEIRO 2023.

. WARNER BROS.
DISCOVERY



PRESENCA DE MARCA EM TODAS AS
RODADAS DO BRASILEIRAO

TRANSMISSAO NA TV DE 17 ARQUIBANCADA AO VIVO DOS PRINCIPAIS
PARTIDAS DA COMPETIGAO JOGOS DO BRASILEIRAO 2023
PROGRAMA A0 VIVO NA TV APGS ATIVAGAO COM INFLUENCIADORES NO
AS TRANSMISSOES DOS JOGOS AMBIENTE DIGITAL DA TNT SPORTS

. WARNER BROS.
DISCOVERY



A PRESENCA DE MARCA SERA FOCADA NOS
MOMENTOS DE MAIOR ENGAJAMENTO: DIAS DE JOGO

O TORCEDOR APAIXONADO QUER FALAR SOBRE TUDO QUE ACONTECE EM VOLTA DA PARTIDA
E ESTAREMOS LA ANTES, DURANTE E DEPOIS - NAS TRANSMISSOES E NO DIGITAL.

PRE - JOGO

STORIES COM INFLUENCIADORES
TNT SPORTS

e S

. WARNER BROS.
DISCOVERY



PAULISTAOQ 2023

0 MAIOR
ESTADUAL DO
BRASILEO
PAULISTAO!

DENTRO E FORA DE CAMPO SEUS
CLUBES SE DESTACAM NA CONEXAOQ
COM OS FAS DE FUTEBOL

WARNER BROS. TNT
. DISCOVERY G

OS RESULTADOS FORAM POR AQUI!

Mais de 9 milhoes de pessoas passaram pela WBD para assistir
ao Paulistao 2023 - TNT, Space e HBO Max.

Na média do campeonato, A dupla TNT Sports e HBO Max foi lider absoluta
TNT foi lider absolutada TV Paga em engajamento nos contetidos do Paulistao 22
1,71 2x 00000
|
aud% dom maior que o
2° colocado COM 0 CAMPEONATO FORAM GERADAS:

TNT possui as duas maiores
audiéncias da temporada na TV Paga

E a audiéncia média da WBD é
2x maior que o concorrenteda TV Paga

Fontes: Emplifi. 01/01a 04/04/2022. Facebook, Instagram, Twitter, Youtube e Tik Tok. Conteudos relacionados a #Paulistd02022 e #PaulistaoNaHBOMax ; Crowdtangle. 01/01 a 05/04/2022. Facebook e Instagram. Contetdos relacionados ao Paulistdo 2022
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NBA 2023

TOTAL DA TEMPORADA -21/22

TOTAL TRANSMISSOES TOTAL CONTEUDOS

= 38./M 17.5M 25M  98M

Mais de 13 milhdes de pessoas Até o momento, VIEWS ALCANCE INTERACOES VIEWS
ja passaram pela WBD para assistir ja foram gerados:
frontos da Li
T Spste s VT TN Sports 000006

2.5M 791M

direito de transmissao de NBA, 41M 447M COMENTARIOS IMPRESSOES

WBD é aliderem tempo de : 5 : Urante os 10d0s
permanéncia de interagées de views jog

+52% +16% +32% #NBANaTNTSports gera quase
vsconc.1 vsconc.2 vsconc.3 50% mais interagdes que o
TV Paga TVPaga TV Aberta principal concorrente

Fontes: Kantar IBOPE Media Brasil. 15M rcados. 23/10/2022 8 01/052023. BAS NBA VIVO. Cov o ATS. Bases: i (71.456.000) e Indh com TV Paga (univ. 23.379.000 /umv
proj.: 40.562.77). 13. (Anatel-Mar23). - (/Porseuamrd evento a0 vivo, consi universo nacional para calcular a projecé

Pay TV. ; Youtube Analytics. ; Empllﬂ (Facebmk Instagram, Twitter, Tiktok & Youtube). i ;

Instagram). 01/10/2022 03/05/2023. Brasil.

Fontes: Youtube Analytics. 21/10/2021 a 26/05/2022 ; Social Bakers. 01/10/2021 a 30/05/2022. Facebook, Instagram, Tik Tok, Twitter e Youtube. Conteldos relacionados a #NBAnaTNTSports



#1EM EVENTOS ESPORTIVOS,
INCLUSIVE A FRENTE DOS
CONCORRENTES COM
DIREITOS DE TRANSMISSAO!

. WARNER BROS.
DISCOVERY



A FRENTE DOS CONCORRENTES COM DIREITOS DE TRANSMISSAO

BRASILEIRAO

4.0X

MAIS INTERAGOES QUE OS CONCORRENTES
SOMADOS

3.9X

MAIS VIEWS QUE OS CONCORRENTES
SOMADOS

3./7X

MAIS INTERAGOES QUE OS CONCORRENTES
SOMADOS

1.0X

MAIS VIEWS QUE OS CONCORRENTES
SOMADOS

TOKY0 2020

2

MAIS INTERAGOES QUE O 2° COLOCADO

2X

MAIS VIEWS QUE O 2° COLOCADO

- CUN_MI-EBUL-
LIBERTADORES

1.4X

MAIS INTERAGOES QUE O 2° COLOCADO

1.4X

MAIS VIEWS QUE O 2° COLOCADO

Fontes: Emplifi. Interagdes e Views. Fev a Dez'22. Facebook, Instagram, TikTok, Twitter e Youtube ; Tubular. Views. Fev a Dez'22. Facebook e Twitter | Contelidos relacionados a Brasileirdo 2022, Copa do Mundo 2022, Olimpiadas 2020 e Libertadores 2022



NOSSOS TALENTOS E INFLUENCIADORES

PEDRO RICARDO
CERTEZAS MARTINS

- T

, ' ?:l\
ANDRE HENNING VITOR SERGIO TAYNAH BRUNO FORMIGA ANDRE FELIPE
ESPINOZA

WARNER BROS. TNT
. DISCOVERY G SPORTS.



NOSSOS TALENTOS E INFLUENCIADORES

MONIQUE RODRIGO ALINE
DANELLO FRAGOSO NASTARI

VICTOR
LOPES

. WARNER BROS.

DISCOVERY



NOSSOS TALENTOS E INFLUENCIADORES

ARTHUR
OUEZADA

BECHLER

TATIANA
MANTOVANI

l~ -
v & ul
e
FRED
CALDEIRA

©

CLARA
ALBUQUERQUE

WARNER BROS.
DISCOVERY
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FORMATOS COMERCIAIS

Posts nas redes sociais da TNT Sports, onde as marcas entram como apoiadoras dos conteudos e através de projetos
customizados.

Intervencao de marca nos programas esportivos.

Integracao dos anunciantes aos conetudos do canais Warner Bros. Discovery, levando para a nossa audiencia a
mensagem das marcas de forma estartégica e inovadora, gerando resultados para 0S nosSsos parceiros.

Desenvolvimento de projetos com entrega nos perfis sociais dos
nossos talentos.

Retangulo, Pre-roll, Billboard, Super Banner, Banner Mobile.

WARNER BROS. TNT
. DISCOVERY c’ SPORTS.
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