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RESULTADOS DA TEMPORADA 22/23 @) |JARNER BROS.

LIDERANCA ABSOLUTA

NO DIGITAL E NA MEDIA DO JAMPEONATO, COM UMA AUDIENCIA 3X MAI% QUE 0 22 COLOCADO NA PAY TV
/

DIGITAL

G

JOGOS AO VIVO

=l

VIEWS NOS
CONTEUDOS DIGITAIS

meqx As transmissodes da HBO Max tiveram um alcance 45% maior e um
total de views 64% maior do que a temporada passada.

Fontes: Kantar IBOPE Media Brasil. 15 Mercados 16/08/2022 10/06/2023 Fu tLgaC impeoes Eur pu V . Rat%, Cov% e Ot Bases com tv paga: Total de domicilios (8 474 000)ePe qus-’#a 05 (23.432.000 / univ. pr } *39.960. 963) C siderand6 13.2M de domicilio: antes (AnatelAbr’23)e3,02 pessoas por domicilio. Por
se tratar de evento ao vivo, considerando Rat# e Cov# do erso n a cgjcular a projeci®a nivel Pa yTV Dados internos HBO Max Emplﬂ UW/ZGZZ ﬁl/bWZMont d e/ nados #C aDa Ch ampio, #Ch mp nsNa HBOM ‘



' WARNER BROS.
DISCOVERY

A TNT SPORTS RESPIRA CHAMPIONS!

TOP 30 JOGADORES
&

Real Mrid que n

. 0S espere

1 estamos a 13 (Champions) del:es.
Vamos atrss!
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As 1§ pa WBD v

GERARAM,

MAIS INTER
DO QUE A # DO NOSSO

# CASADACHAMPIONS # CHAMPIONSNAHBOMAX

31IM 3M

Fonte: Crowdtangle. 01/08/2022 a 11/06/2023. Facebook e Instagram. Interagdes. Conteldos relacionados a UEFA Champions League
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INTERAGOES
551M

+47% VS. temporada 21/22

IMPRESSOES |. ™

NEYMAR, VA EMBORA!

Torcedores do PSG, durante protesto na sede do clube

MER ALGO, JOGAR

VIDEOGAME E DORMIR PARA ACORDAR JA PENSANDO NO 3 i 1 ) .. : ~; T '.‘,
LEEDS. E ASSIM A MINHA VIDA. NAO POSSO FALAR QUAL 8 g " Foa W O Q V m
[JOGO] EU JOGO, PORQUE E MUITO CONSTRANGEDOR! . : WL @PD Curtido por walaceborges e outras 655.341
() \l Haaland x } e LT pessoas
P tntsportsbr EITA! §} & €2 O clima 14 no PSG néo é
bom... Durante protesto na sede do clube, os

).398

@D ¢ ot = i) T
TERCA .é: @ {NT) 4 A | R el " torcedores ndo pouparam o Neymar! O que achou? &3

+30% VS. temporada 21/22 RITTIR , B

: i ; el
“4H30 REAL MADRID X MANCHESTER CITY HBOMAX S £ ¢ % o R PO I a0 3 4
R ot s % jr Passaram aqui em casa W

Ver tradugéo

® Qv B , ‘
® @

360.804 curtidas

@ tntsportsbr QUAL JOGO SERA? &2 ] Se ele... mais i »” 2 : ge Py
[ ) - Ver tradugdo o B N LS
= : LEATELA ). LA

neymarjr & Passaram aqui em casa i

e 2

1.5 likes R

erling.haaland &

Fonte: Emplifi. 01/08/2022 a 11/06/2023. Conteldos relacionados a
#CasaDaChampions e #ChampionsNaHBOMax



E NA FINAL." @ YaRncR eRos.

*25mues  7VEZES SUESR
3040RAS

a finalda UCL 22/23
na WBD.
de pré jogo!

C I N E M A Lo A transmissao no streaming teve
A final foi exibida em 104 AUDIENCIA 21% SR VIEWS

salas de cinema no Brasil. QUE 0 2° COLOCADO gue na temporada passada.

\

- ‘ J’
RESULTADOS DO DIA 10/06

Fontes: Kantar IBOPE Media Brasil. 15 Mercados. 10/06/2023. Fut Liga Campeoes Et)ropa Vivo. Rat% e Cov%. Bases co a 3 e Pessoas 4+ anos (23.432.000/ Univ. proj.: 39.960.963). Considerando 13.2M d'e domicilios assinantes (Anatel Abr’23) e
3,02 pessoas por domicilio. Por se tratar de evento ao vive, considerando Rat# e Cov# do universo nacional para calcular a projecdo a nivel Pay TV ; Dados internos HBO Max v . g
< - = FL 9> AE N e - A -
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UM POUCO MAIS

SOBRE A CHAMPIONS o
NA TNT SPORTS - -
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SOMOS APAIXONADOS
POR ESSA COMPETICADO.

POR ISSO, HA 8 TEMPORADADAS A TNT SE

DEDICA &
REINVENTA &
REVOLUCIONA

A COBERTURA E A TRANSMISSAO
DA CHAMPIONS LEAGUE!




MAS O QUE A TNT SPORTS FEZ E FAZ DE TAO DIFERENTE?
PIONEIRISMO INOVACAO

1° emissora a colocar Na ultima temporada, TNT
correspondentes fixos na Europa, Sports e HBO MAX fizeram 30
dedicados exclusivamente ao horas de pré jogo com

melhor futebol do mundo. conteudos especiais,

Além da equipe grandiosa enviada | influenciadores e ex-jogadores
para cobrir as finais. convidados, aléem da presenca
do publico em um espaco

1° emissora a passar 100% dos dedicado a final.

jogos de uma temporada ao ,
vivo. Desde os Playoffs e Heomax | £

SuperCopa até a decisao.
O&L

. PRE-JOGO

DA HISTORIA '
I 3OH

TNT
oo G SPORTS.
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COM TANTO TRABALHO, O RECONHECIMENTO
E OS RESULTADOS APARECEM

COMAUCL, ATNTE

CHAMPIONS NA TN

ESPORTIVA DA PAY TV NO BRASIL
(FINAL TEMPORADA 19/2

Marcelo Lacerda 2 CelinholLacerda - 10 de jun &
Desculpa mas esse tratamento que a THTEpu‘IEﬂ-IBDMﬂxJEtETmEI daa

Champions League € absurdo que transmissao S Ca=aDaChampions
Bruno Maia @brunomaiai4 - 10 de jun

E um espetéculo a transmissio da equipe da £ TN T5portzER quando se Q1 L o i 52 L

trata de # ChampionsLeaguel Desde o Esporte Interativo, vieram
desenvolvendo uma linguagem propria, igual ao que Band fez nos anos 90, N—.LJ

ou a Globo em alguns momentos. =

|'§| CORRE DA BOLA @ @corredabola - 10 de jun
Para uma geracio nova inteira s&o A referéncia. " Quem ndo gosta da transmissdo da TNT Sports € completamente
maluguinho da cuca

Q 0 i 22 A

A . T g
. ST SRR . . o 3 2 " '
Fonte: Kantar IBOPE Media Brasil. 15 Mércadgs. Final UCL 18.20 (23/08/2020) e UCL 22.23 (Ago’22 a Jufﬂ23ﬁmﬁwammowﬁﬁfpd’\/’fv& Rat%. Base com tv paga: Total de_‘dqr‘nidlios (8.474.000)
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" MULTIPLATAFORMA

PARA CRIAR 0 MELHOR CONTEUDO
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REFERENCIAW | ~ INFORMAGAO

CRAQUES MUNDIAIS DESEJAM SER
ETERNIZADOS NAS NARRACOES
EMOCIONANTES DA TNT SPORTS.

24/7: 0 TIME DE CORRESPONDENTES VIVE
GRUDADO E DE OLHO EM TODOS 0S PASS0S
DOS ATLETAS. DENTRO E FORA DE CAMPO!

IRREVERENCIA \

NOSSO CORRESPONDENTE FRED CALDEIRA APOSTOL

COM EDERSON, CASO O CITY.FOSSE CAMPEAD; .

PROMESSA CUMPRIDA JANO GRAMADO. | . R TNT SPORTS AGE E INTERAGE CRIA UMA CONEXAQ COM

REPETINDO UM VIRAL DE ANOS ANTES, COMJORGINHO. ., L 0 PUBLICO. FAZ TODOS SE SENTIREM PERTENCENTES
\ a I b g S MR "+ AQUELA CONVERSA. :

'VERDADE

" OFAMOSO'GENTEGOMO A GENTE". A FORMA COMO A



https://youtu.be/fWM2BuUceok?t=91
https://www.youtube.com/watch?v=2fangE7cN2A
mailto:TNT%20Sports%20Brasil%20no%20Instagram:%20“🚨%20ASSISTA%20ATÉ%20O%20FINAL!%20🚨%20KKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKK%20O%20@arthurquezada%20simplesmente%20tomou%20uma%20bolada%20histórica%20na%20altinha%20da%20nossa%20equipe…”
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TEM MAIS JOGOS, COM UMA NOVA CHAMPIONS

TEMPORABA EMPORADA 24/25
Fase mata mata - tja w* ‘ | 'r"& € um novo formato de
3 ﬁg,,‘he. o tlc;ao Agoa Dez 2024
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AUDIENCIA

A TNT SPORTS E LIDER ABSOLUTA EM TODAS AS PLATAFORMAS
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HOES DE PEss‘OAs

E 0 QUE A & $0rs ALCANCA POR MES

©'® O

[

10M.2 INSCRITOS 17.1M SEGUIDORES ;ﬁgﬁéﬁUIDORES 6,5M SEGUIDORES 7 M SEGUIDORES 415K SEGUIDORES

564.1M VIEWS 2.2B INTERAGOES 1 INTERAGOES 607.5M VIEWS  26.6M IN/ ERAGOES

/i ~ (1
al al \\ al
Comparativo com Comparativo com " Comparativo com
jan/22: 8.407.160 jan/22:12.022.043 jan/22: 4.252.139

Fontes: Emplifi. Sequidores (Set'23 x Jan'22), Alcance (Mar'23), Interagoes e Views (Jan-Ago'23) ; Youtube Analytics. Alcance (Mar23) e Views (Jan-Ago'23) ; Adobe Analytics (Web e Apps)
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COMERCIAL
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CONTINUAR SENDO O PONTO

CONEXAO

DA UEFA
CHAMPIONS LEAGUE

COM TODOS 0OS BRASILEIROS,
AO LADO DE PARCEIROS QUE
APOIAM E COMPREENDEM A

l DIMENSAO DESTE PROJETO
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ESPECIALIDADE TNT SPORTS
A maior parte da jornada do
consumidor. O fa de futebol
A consome diariamente o tema.
Ninguém gera mais conversa e cria
MI - GIT mais tendéncia no mundo que a
P ‘:ﬁ\‘\g . g‘r@fw v} ¢ #CasaDaChampions
O GRANDE MOMENTO
A base de tudo e que vai muito
além dos 90 minutos.
Nosso time de especialistas
atua do pré jogo ao pos jogo
Sao mais de 4 horas de

producao de conteudo durante
os dias de transmissao

MULTIVERSO

WARNER BROS DISCOVERY
A maior competicao de times sustentada e

09 5‘; g-‘\%\‘h | integrada no vasto universo WBD: de

‘e

Entretenimento, Kids, Games, lifestyle,
factual, Filmes, Comida...



TEM PRESENCA DE MARCA NO LINEAR, NO STREAMING E DIGITAL

TRANSMISSAO DO JOGO

@ MeEIX QSPACE

AMPLIFICACAO DA PARTIDA .
CONTEUDOS VARIADOS E EXCLUSIVOS

(MELHORES MOMENTOSE (5 (3 (f\
ENTREVISTAS) k* (BOLETINS, VIDEOS VIRAIS, PALPITES)
© X% ,,,* v f
CROSS PROMOTION EMTODA A GRADE WBD @
@ OSPACE‘ C HAMPIONS PROGRAMAS DIVERSOS
hah D @ o~ LEAGUE, (PARA REVERBERAR AINDA MAIS 0 TEMA)
©scowry  Discovery  aiscovery » Z carroan e ﬂ

BRANDED CONTENT MIDIA PROGRAMATICA

SOLUCBES PERSONALIZADAS DAS (XANDR, PRE ROLL E ECOSSISTEMA WBD)

PARA A NECESSIDADE DE CADA MARCA TR

You @

N
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VEMCOMA

DESCOBRIR QUEM SERA O
PROXIMO DONO DA EUROPA!

adsales.brasil@wbd.com



mailto:adsales.brasil@wbd.com
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