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A Black Friday se consolidou como o principal evento
comercial do calendario brasileiro, concentrando
consumidores mais atentos, mais planejados e mais
propensos a compra.

Mais do que buscar descontos, as pessoas chegam a
data com pesquisa prévia, listas de desejos e
orcamento reservado para realizar compras
relevantes.

58%

Dos consumidores
iniciam as pesquisas de
marcas com mais de um
meés de atendéncia.

1 + 1 o

Foi o crescimento
em faturamento da
ultima Black Friday
vs. 2024.

E um periodo em que marcas que conquistam
atencao tém maior chance de gerar
consideracao, conversao e preferéncia.

) ) [ecommerceb...sil.com.br],
‘ exame.com
institutoq...libest.com


https://www.ecommercebrasil.com.br/noticias/black-friday-2025-consumidor-mais-planejado-e-digitalizado
https://www.ecommercebrasil.com.br/noticias/black-friday-2025-consumidor-mais-planejado-e-digitalizado
https://www.ecommercebrasil.com.br/noticias/black-friday-2025-consumidor-mais-planejado-e-digitalizado
https://exame.com/negocios/black-friday-e-commerce-fatura-r-476-bi-e-cresce-11-ante-2024/
https://www.institutoqualibest.com/download/pesquisa-black-friday-2025/
https://www.institutoqualibest.com/download/pesquisa-black-friday-2025/
https://www.institutoqualibest.com/download/pesquisa-black-friday-2025/
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Durante a Black Friday, a disputa néo é
apenas por vendas. E por atencao.

Enquanto consumidores pesquisam,
comparam e planejam suas compras,
a Warner Bros. Discovery reline os
conteudos mais relevantes do
entretenimento, que entregam para
as marcas uma audiéncia altamente
engajada em momentos de maxima
atencao.




DISCOVERY i
QUALIDADE + AUDIENCIA:

+641 milhdes

DE IMPACTOS MENSAIS.
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HBO Max

Atencdo em ambiente premium

O streaming oferece uma experiéncia de consumo mais
imersiva, com usuarios altamente envolvidos no
contetdo e receptivos as mensagens inseridas em sua
jornada de entretenimento.

VIEWERS DECLARAM EM OFERECER CONTEUDOS DOS ASSINANTES HBO MAX

CONSUMIR O STREAMING DE QUALIDADE AD-LITE PROCURAM PELAS

VARIAS VEZES NA SEMANA! MELHORES OFERTAS ANTES
DA COMPRA.

Papel na estratégia de Black Friday —— Atencgéo qualificada

Fonte: BB NME. Q2 2025

Fontes: Brand Tracker. Brasil. Set'25 ; Google Trends (https://trends.withgoogle.com/pt-br/year-in-search/2025/br/)

GWI-HBO MAX - 2025
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TNT Sports

Comunidades movidas por paixdo

Muito mais do que audiéncia, TNT Sports reline uma
comunidade ativa que acompanha, comenta e compartilha
conteldo diariamente, criando oportunidades de conexao
mais préoximas e relevantes entre marcas e consumidores.

+11T7M N1° +90M

DE DIFERENTES PESSOAS EM VIEWS: DE VIEWS MENSAIS
ALCADAS MENSALMENTE 63% ACIMA DA SOMA DOS NO YOUTUBE
NAS REDES SOCIAIS CONCORRENTES

EM ENGAJAMENTO:
2X MAIS QUE O PRINCIPAL
CONCORRENTE

Papel na estratégia de Black Friday —— Conexio e releviancia

Fontes: Dados internos — Perfis TNT Sports — Social Media - 2026
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Alcance que gera impacto

A TV continua sendo um dos meios mais eficientes para
construir alcance e notoriedade em curto espaco de
tempo, conectando marcas a audiéncias massivas em
conteudos de alta afinidade.

89% 2.3M 39%

DE TODAS AS PESSOAS QUE DE DIFERENTES DAS PESSOAS
: ’a ASSISTIRAM PAY TV EM 205, PESSOAS ALCANGCADAS DESCOBREM MARCAS
j PASSOU POR ALGUM CANAL DO DIARIAMENTE NOS POR PUBLICIDADE NA TV
| NOSSO PORTFOLIO. CANAIS WBD

Papel na estratégia de Black Friday —— Gerar alcance e acelerar awareness

Fontes: Kantar IBOPE Brasil — 15 Mercados — Techedge — Pessoas 4+ com Pay TV — Ano 2025 — All Day — Cov%, Cov#, Daily Cov 000, ATS
Fonte: GWI — Brazil - Wave Q4 2025
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Quem € a audiéncia
DaPayTV?

699% do publico 35+ assiste Pay TV

4 a7 dias ha semana.

48% assiste
DIARIAMENTE!

78% do publico da
Pay TV é da classe AB.

Fonte: WBD Netquest, online panel. Base: Brasil Filter: PayTV Subs. P2. EN UNA SEMANA NORMAL, {CON QUE FRECUENCIA VES CANALES DE TV POR SUSCRIPCION?
https://www.serasaexperian.com.br/sala-de-imprensa/servicos-de-marketing/tv-por-assinatura-propensao-ao-servico-diminui-mas-ainda-supera-os-20-milhoes-de-brasileiros-aponta-novo-
estudo-da-serasa-experian/?utm_source=chatgpt.com
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A audiénciadaPay TV é
ECONOMICAMENTE

o
ativa! Publico 35+ representa mais da metade do publico
que tem intencao de compra de:

A\ ; !
. / —
= ELETRONICOS ELETRODOMESTICOS VIAGENS PARA O
\ EXTERIOR
‘O '\\ w \\\
- x 35+ ANOS 54% 54% 53% 51%
‘+ e )

E NA BLACK FRIDAY, O POTENCIAL DE CONSUMO SE INTENSIFICA:

56% da classe AB pretende comprar na data,

acima da média nacional de 39%.

Fonte: WBD Netquest, online panel. Base: Brasil Filter: PayTV Subs. P2. EN UNA SEMANA NORMAL, éCON QUE FRECUENCIA VES CANALES DE TV POR SUSCRIPCION?
Source: GWI | Base: All Internet Users (Audience Size) | Countries: Brazil | Waves: Q1 2025



Black friday ¢ sobre

Produto;
Preco;
@ melhor local.

E em 2026, as condigoes de
compra da @YAReReros.  g30 extraordinarias:

Negociacio especial +Reaplicagéo de midia
acima da média. em HBO MAX.
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